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5 月 31 日是世界无烟日。数据显
示，我国吸烟人数超 3 亿，每年因吸烟
死亡人数超 100 万。“新华视点”记者调
查发现，一些网络平台主播以各种暗号
为掩饰，直播销售各种款式的手卷烟，
生意十分火爆。未经许可在网上卖烟，
不但违反了相关法律，也不利于未成年
人保护。

业内人士建议，对网络违法售烟行
为加强监管，相关平台要及时清理这类
账号。

烟丝叫“猫粮”，暗号有“猫腻”

记者调查发现，在一些网络平台上，
一些网络主播以各种暗号为掩饰，直播
卖手卷烟。这些直播间里往往只摆放着
一些标着数字、颜色不同的色卡，从外观
上根本看不出是在做什么。大多数主播
只闻其声不见其人，通过观看“弹幕”与
粉丝对话。

记者点进一个直播间，屏幕上不断
出现“6.5”“8.0”“丝”“粉笔管”等字样。记
者询问主播“什么是 6.5”，很快便得到

“6.5就是细支”的回答。记者随后点击屏
幕右下方的小黄车，看到里面有大量“碎
纸机”“粉笔管”“钢丝球”，主页内还有多
条介绍卷烟和卷烟机使用方法的视频。

不断询问后，记者确定这是销售手
卷烟的直播。“碎纸机”是指手动卷烟机，

“钢丝球”是指烟丝，“粉笔管”是指过滤
嘴香烟管。

记者在某平台上输入上述关键词，
发现有大量卖烟直播，一般使用暗号交
流。有的平台甚至输入“烟丝”“烟管”这
类敏感词，也能搜到卖烟直播和相关视
频。

“喜欢醇厚‘猫粮’的老铁可以直接
选择 19 号链接下单！”记者在某平台上
搜索“烟丝”后进入某直播间。点击小黄
车，里面显示的是“发孝猫粮（芙蓉味-中
小）”“发孝猫粮（溪味-孝）”等产品，品种
多达23种。短短几分钟，就有50名顾客
进入这个直播间询价。有的顾客留言
说：“这次抽顺了，以后就买你家的了。”

“马甲”不止一个，“硬货”瞬间秒杀

记者调查发现，这些主播很少直接
说含有“烟”的关键词，也不提香烟品牌，
交易暗号更是花样百出。

仅记者观看的网络直播间里，就有
多种称呼：卷烟机叫“碎纸机”“订书机”

“转笔刀”“切菜器”等，过滤嘴香烟管叫
“铅笔”“粉笔”“粉笔管”“空心管”等，烟
丝叫“猫粮”“鱼饵”“饵料”“钢丝球”“清
洁球”等，以此掩盖真相。

为迎合用户喜好，很多过滤嘴香烟
管被标上各种知名香烟品牌字样，几乎
涵盖所有畅销的高端香烟品牌，价位、规
格各不相同。

有的主播比较谨慎，面对记者有没

有某个品牌香烟管的询问，直接叮嘱“不
要说烟名”，而是用“黄龙”“绿花”“黑管”
等代替，并拿出相应的色卡问记者“能看
懂吗”。

与此对应，烟丝也分为小劲、中劲和
大劲。对于烟丝的品质，不少主播说，都
是云南产的原丝，不添加香料，口感绝对
醇正。不同烟丝价格每斤几十元到几百
元不等，1200 支“6.5 香烟管”售价为 80
元左右，手动卷烟机价格一般在 150 元
左右，可以单买，也可以买套餐。

有的直播间小黄车里虽然显示只有
“碎纸机”“粉笔管”，但当记者询问有无
烟丝和如何购买时，有的主播说：“有！
想要可以加微信私聊。”

记者发现，很多主播一次直播时间
往往长达几个小时，粉丝量从千余人到
上万人不等。直播间里烟丝和烟具销售
也很火，有些直播还没结束，一些款式的
香烟管和烟丝就被抢购一空。

记者联系某短视频平台客服人员，
询问是否可以发布香烟视频。这名客服

人员回复“违反社区规定”，但并未说明
会如何处罚。

除了直播卖烟外，在一些社交平台
App 上输入“烟”“香烟”“烟管”，都能搜
到大量推销香烟管、香烟礼盒或其他与
香烟有关的短视频。有的针对某款香烟
口感进行测评，有的则直接推荐适合男
生或女生抽的十款香烟。有的视频发布
者还会在留言区置顶联系方式，方便消
费者联系购买。当发现求购香烟的留言
时，有的账号会回复“有货”。

此外，网络社交平台上还存在大量
鉴别真假香烟的视频，看似是在科普，实
际上是变相为一些香烟品牌做广告。许
多市民表示，这种做法应该禁止，尤其是
烟草公司和工作人员更不应该在网上发
布这类视频。

直播卖烟危害多，线上线下一起打

中国控制吸烟协会公益法律专业委
员会副主任委员李恩泽表示，从法律层
面看，未经允许通过网络直播或短视频
线上销售香烟是违法行为。

我国烟草专卖法规定，卷烟、雪茄
烟、烟丝、复烤烟叶、烟叶、卷烟纸、滤嘴
棒、烟用丝束、烟草专用机械都属于烟草
专卖品。《烟草专卖许可证管理办法》第
四十条规定，除了取得烟草专卖生产企
业许可证或者烟草专卖批发企业许可证
的企业依法销售烟草专卖品外，任何公
民、法人或者其他组织不得通过信息网
络销售烟草专卖品。

此外，网络卖烟也会诱导青少年吸
烟，不利于未成年人保护。现在，许多青
少年都有平板电脑或手机，很容易接触
到卖烟直播和香烟短视频。一旦收看这
类视频，相关平台就会不断推送相关内
容，很容易强化青少年对香烟的印象。
一些销售香烟的实体店还经常借情人
节、中秋节等节日，在网络社交平台上发
布各种香烟礼盒视频，看起来既浪漫又
精美，很容易吸引青少年购买。

“虽然我国法律明确禁止向未成年
人售烟，但社交媒体用户很难确定顾客
是不是成年人。”李恩泽说。

业内人士表示，目前对网上香烟交
易的监管仍存在很多漏洞。监管部门要
和网络平台建立常态化联动治理机制，
并加大线下打击力度，追溯相关烟丝烟
具来源，从源头上切断网上销售香烟的
利益链。

北京市控制吸烟协会会长张建枢表
示，关键是要形成有效监管，让网上卖烟
无法露头，防止整治时收敛、过一阵又死
灰复燃。

李恩泽建议，要加大处罚力度，除了
依法追究法律责任外，相关网络平台也要
采取封号、终身禁止重新注册等措施打击
清理网上违法销售香烟的主播和商家。

新华社太原5月31电

网络成为非法售烟新渠道
需加强监管堵漏洞

新华社“新华视点”记者吕梦琦、陈志豪、申峰

新华社广州5月31日电（记者李雄
鹰）开办“养生公司”，以发小礼物、开养
生课、返现金红包等手段骗取老年人信
任，进而虚构高回报理财产品骗取百余
名老年人钱财 192 万余元。5 月 30 日，
广东省佛山市南海区人民法院公开宣判
一起集资诈骗案，主犯甘某获刑9年，并
处罚金 50 万元，其余 3 名被告人均被判
处有期徒刑，并处罚金。同时，法院判令
4名被告人退赔所有诈骗所得。

法院审理查明，2020年7月，甘某等
4 人在南海区设立“美生之家”公司，并
将其包装成一家“养生公司”。公司成立
后，甘某等人在周边市场、公园等场所派
发宣传单，通过免费派送小礼品等方式
吸引老年人注意，以“养生保健”“慈善关
爱”的旗号打消老年人顾虑，让老年人到
公司听“养生课”。课中，又以送保健品、
赠旅游、充值返利等为诱惑，发展了一批
老年人成为会员。为骗取老年人信任，

公司还经常开展发放理财现金分红、免
费赠送保健品和组织免费旅游等活动。
该案中，先后有127名老年人被骗192万
余元。

法院审理认为，甘某等 4 名被告人
以非法占有为目的，以“养老产品”向老
年人实施集资诈骗行为，数额特别巨大，
已构成集资诈骗罪，依法予以从重处罚，
遂作出上述判决。

法官介绍，近年来，一些不法分子打

着“看病诊治”“保健养生”的旗号对老年
人的养老钱实施诈骗，通过赠送免费讲
座、免费礼品、免费旅游等形式骗取老年
人的信任，层层设套，一步步诱导老年人
落入其精心布下的投资陷阱。法官提
醒，广大老年朋友，要切实提高自身防骗
意识，切莫轻信打着所谓“慈善”旗号的
各种虚假关爱活动，在购买养老理财产
品时多征求专业人士意见，发现问题要
及时报警并收集好相关证据。

百余名老人陷“养生套路”被骗192万余元

图为一个卖烟直播间的主页面。（手机截屏照片）


