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新华社北京6月26日电（记者乌梦
达 彭子洋 鲁畅）炎炎夏日，想买支雪糕
解暑，却发现一支动辄十几元、几十元，
特别是一些包装花哨、带有“噱头”的新
款产品，价格大大超过消费者预期，被网
友戏称为“雪糕刺客”，不识勿拿……

“雪糕刺客”让人猝不及防

近日，家住北京东城区的李先生“遛
娃”时张罗小区里几位小朋友吃雪糕，结
账时发现小朋友们挑选的八支雪糕竟然
要三百元，着实令他大吃一惊：“我记着
小时候雪糕不就一、两块钱么，现在怎么
这么贵？”

这个夏天，不少消费者冒出了和李
先生一样的疑问。社交平台中，“雪糕刺
客”“不认识的‘野糕’你不要拿”“雪糕价
格是为了消灭社恐”等热梗频出。部分
网友戏称，所谓“雪糕刺客”指的是一些
没见过的品牌或包装的雪糕，它们静静

“潜伏”冰柜里，等待结账时给人“致命一
击”。

事实是否如此？记者近日走访了北
京多家便利店、超市和小卖部发现，雪糕
的标价情况不尽相同，一些大型超市在
冰柜上标明了雪糕价格，但在大多数便
利店、小超市和小卖部里，雪糕没有明码
标价，不同品牌雪糕集中混在一起，只有
结账时才能知道具体价格。通过记者询
问得知，这些雪糕售价在一元至二十五
元之间，其中，一些大包装的品牌雪糕售
价过百。一家连锁便利店的负责人说，
价格较高的雪糕销量不差，“冷柜空间有
限，我们基本不会去进二、三元的雪糕
了，价格高的雪糕毛利高，我们赚得也会
多一些。”

而部分居民区周边小卖部销售的则
以平价雪糕为主。在大兴区一家小卖
部，冰柜中最贵的雪糕不过四元。老板
坦言，店中卖得最好的是价格为一元的

“老冰棍”，虽然对高价雪糕有所了解，但
因为害怕销量不佳所以没敢进货。

高价雪糕贵有所值？

记者走访发现，部分消费者对高价
雪糕“买账”实际源于雪糕标价不透明，
对比配料表后发现，除了价格，一些高价
雪糕在其他方面并没有脱颖而出。

记者以配料表中是否含有香精和降
低成本的代可可脂作为比较发现，绝大
部分高价雪糕与平价雪糕都添加了香精
成分；此外，几款售价十几元的雪糕配料
中，也都含有代可可脂。

个别品牌还因在配料宣传中弄虚作

假被行业监管部门处罚。此前，某品牌
销售的一款“轻牛乳”产品，网页上宣传

“不加一滴水、纯纯牛乳香”。经监管部
门核实，该产品配料表中明确含有饮用
水成分，宣传内容和实际情况不符。

一位业内人士分析说，近年来，一些
新入市场的雪糕企业为了在上市后短时
间引来消费者关注，便在营销上下足功
夫。但这些产品的营销费用形成品牌溢
价，最终要由消费者来买单。

部分品牌过度包装也成为价格推
手。记者注意到，市场监管总局日前公
布了一批商品过度包装执法典型案例，
通用磨坊旗下哈根达斯“卢浮映月”冰激
凌月饼“上榜”。通报称，通用磨坊贸易
（上海）有限公司北京分公司2021年9月
17 日销售的卢浮映月系列冰激凌经检
验包装空隙率不合格，属于过度包装商
品。

此外，一些“跨界”营销的雪糕经囤
货惜售后被炒成高价。记者注意到，某
知名品牌白酒联合乳企出品了三款冰激
凌，定价在六十元左右，短时间内价格就
被“炒”翻倍。

降火雪糕别让消费者“上火”

前瞻产业研究院数据显示，2015 年
到 2021年，雪糕冰激凌行业的市场规模
由不足 900 亿元增长至 1600 亿元，六年
间累计上涨超 90%。相关专家表示，如
何实现行业的健康有序发展，避免部分

品牌一味地追求高价而忽视品质、只注
重营销而忽视产品，应该成为雪糕市场
规模扩张背后各方关注的问题。

全国消费经济学会学术委员会副主
任洪涛认为，相关部门在加强雪糕质量
检查、防止高价低质产品招摇过市的同
时，也应适度对部分高价雪糕给予最高
限价或指导价的限制。在新老品牌根据
市场需求推陈出新的同时，也应鼓励更
多的低价优质产品流向市场。

中国人民大学法学院教授刘俊海认
为，在雪糕类产品的研发中，创新与高价
并非一对“孪生兄弟”，创新更应该建立
在提高产品性价比的基础之上。他认

为，企业应该潜心研究产品，以消费者口
碑和产品质量作为推陈出新的出发点和
落脚点。

对于市面上部分雪糕定价过高而造
成消费者“被刺”的现象，洪涛认为，在
产品定价方式的选择上，除了品牌定
价、创意定价等方式之外，雪糕类产品
的定价更应该以成本为基础，反对因过
度竞争而导致的价格混乱。刘俊海认
为，消费者的知情权、选择权和公平交
易权等权利应该得到进一步落实，在雪
糕销售端的醒目处应对产品进行明码
标价。

（参与采写：实习生王昊森）

当心花样营销的雪糕掏空你的腰包

◀这是记者拍摄的雪
糕货柜，各品牌雪糕品种繁
多，但货柜没有标价。 新华
社记者 彭子洋摄

▼这是记者与某商家
交谈时对方提供的销售记
录截图。

新华社北京6月26日电（记者
张漫子）在 26日北京市新型冠状病
毒肺炎疫情防控工作新闻发布会
上，北京市疾控中心副主任刘晓峰
介绍，6月26日0时至15时，北京新
增本土新冠肺炎病毒感染者 2 例，
通州区 1 例，经开区 1 例；普通型 1
例，轻型 1 例；均为隔离观察人员。
相关人员已转至定点医院隔离治
疗，相关风险点位及人员已管控落
位。

据介绍，6月 9日至 26日 15时，
北京市累计报告 396例新冠肺炎病
毒感染者，涉及14个区和经开区。

刘晓峰说，26 日中考已结束，
中考学生要规律作息、合理膳食、加
强锻炼，坚持非必要不出京，不到中
高风险地区旅游。

接下来，北京市中小学生、幼儿
园、托育机构将陆续返校返园。北
京市委宣传部副部长、市政府新闻
办主任、市政府新闻发言人徐和建
提示，家长要时刻关注孩子的健康
状况，及时完成返校前学生的核酸
检测，确保平安健康返校。师生和
家长要按规定进行核酸检测，核酸
检测时应戴好口罩、有序排队、保持
安全社交距离。

北京：

返校返园的师生家长
要按规定进行核酸检测

新华社上海6月26日电（记者
周蕊）记者从 26 日举行的上海市新
冠肺炎疫情防控新闻发布会上了解
到，从 6 月 29 日起，辖区内无中风险
地区且近一周内无社会面疫情的街
镇，将有序放开餐饮堂食。

上海市商务委二级巡视员赖晓
宜介绍，根据最新发布的《本市餐饮
服务业复商复市疫情防控指引》（第
三版），上海将实行堂食服务备案管
理。餐饮企业向区防控办报备，经相
关监管部门检查评估后，可恢复堂
食。

根据这一指引要求，餐饮企业堂
食实行限流管理，提倡预约、分时、错
位就餐。根据餐厅面积，大中型餐厅
（经营面积 150 平方米以上）大堂按

70％比例设置餐位，小型餐饮餐厅
（经营面积 150 平方米以下）按最大
承载量的 50％比例控制就餐人数，
实行隔位、错位入座。

在恢复堂食前，餐饮企业要对经
营场所进行全面的预防性消毒，日常
经营中，每桌顾客就餐完毕离开后要
及时对桌椅及餐具进行清洗消毒。
顾客应科学佩戴口罩、持有 72 小时
内核酸检测阴性证明，且测量体温无
异常方可进店。

根据要求，上海还将依托大数据
平台，加快推动餐饮业数字化治理，
将餐饮业从业人员健康管理平台、场
所码或“数字哨兵”监测平台和餐饮
企业食品安全分级管理平台接入各
区城运中心，实现“一网统管”。

上海:

将有序开放餐饮堂食


