
本报综合报道 在市
场经历连续反弹后，权益
新基金建仓趋于谨慎。
近一个月以来成立的主
动偏股新基金建仓普遍
趋缓，甚至存在可能采取
零仓位操作的产品。新
近成立的ETF基金同样
建仓谨慎，上市前公布的
仓位大多不高。

受访人士分析称，新
基金建仓趋缓也反映出
市场分歧明显，尤其下半
年以来的颠簸更是让不
少投资者放慢脚步，静待
更明确的主线机会出现。

连续反弹后市场分歧加大

新基金建仓趋谨慎

▶▷权益新基金建仓放缓，
部分基金净值纹丝不动

Wind 统计显示，截至 7 月 14 日，
6 月 16 日以来共有 25 只主动偏股基
金成立(各份额合并统计)。从净值变
动幅度看，这些基金成立以来净值涨
跌幅大多数在1%之内。其中14只基
金净值变动幅度不足0.2%，显示出较
缓的建仓节奏。

其中，永赢新能源智选A成立于
6 月 17 日，截至 7 月 15 日基金净值增
长率为-0.04%；同日成立的申万菱信
乐融一年持有 A 同期净值也仅微跌
0.13%。鑫元专精特新企业精选主题
A 成立近 1 个月内净值微涨 0.1%，期
间最大回撤0.07%。

6月21日成立的金鹰远见优选A
迄今收益率为-0.08%，同日成立的鹏
华创新增长一年持有 A 成立以来下
跌0.02%，同样波动很小。成立于6月
29 日的恒生前海高端制造 A 净值涨
幅仅为0.01%，成立半个多月，净值零
回撤。

值得注意的是，一些主动偏股基
金成立后数日净值未发生变化，显示
出基金经理或尚未开始建仓或者只
建了小部分仓位。例如，华润元大
ESG 主题 A 于 6 月 23 日成立，截至 7
月 15 日，净值增长率为 0 ，期间最大

回撤0.01%；成立于7月5日的长盛匠
心研究精选 A 也于 7 月 5 日正式成
立，7 月 5 日-7 日连续三日净值均
为 1 元，直到 7 月 8 日才“波动”至
0.9999 元，7 月 15 日公布的净值再次
回到1元。

上述这些建仓较慢的新基金，不
少由知名基金经理管理，且多数看好
新能源、半导体等成长板块。例如金
鹰远见优选基金经理为金鹰旗下绩
优舵手杨晓斌，申万菱信乐融一年持
有则由申万菱信基金权益投资部负
责人兼研究部负责人付娟挂帅。

近一个月成立的 ETF 基金建仓
积极性也不算高。按照上市前披露
的最新一期股票仓位来看，近一个月
成立的 15 只股票 ETF 平均仓位为
28.42%，不足三成。

▶▷连续反弹后市场分歧
加大,市场观望气氛浓厚

受访人士表示，权益基金建仓速
度放缓，主要是基金经理在市场连
续反弹后趋于谨慎，担心高位建仓
后基金净值快速回落的风险。更重
要的是，近期市场再度颠簸，资金分
歧加大。

一位基金评价人士称，新基金建
仓节奏悄然放缓，本质上是基金经理对
后市表现及主线机会缺乏共识。尤其

近一个月市场自高位回落，叠加各种
风险事件冲击，避险情绪再度浓厚。

华南一位中型公募基金经理表
示，目前市场对下半年的股市有一定
分歧，有些看好三季度表现，认为近
期不会出现太多利空信息与负面情
绪；有些更看好四季度，判断经济缓
慢恢复，7 月中下旬有可能开启第一
波反弹后的调整浪。

“2022 年的宏观形势异常复杂，
很多影响变量处于阶段性不可被研
究的状态，因此只有当短期看法和长
期看法在方向上共振时，才会出现趋
势性行情。目前我们的基本配置思
路是，等待市场可能出现的调整，择
机轮动并加配股票类资产。”他进一
步说道。

创金合信基金首席经济学家魏
凤春则称，进入三季度，市场进入基
本面驱动的逻辑框架。市场讨论的
重点表现为对基本面的分歧、对流动
性再度宽松的怀疑，以及对市场情绪
宣泄后的担忧，观望气氛浓厚。

而另一位挂帅新基金的基金经
理直言，“上证指数仍将是上涨趋势，
只不过伴随涨幅加大，市场分歧有所
加剧，逐渐呈现震荡缓涨的特征。我
也将谨慎建仓。毕竟如果建仓节奏
过快，‘摔’下来的经验教训过于惨
痛。” (张燕北)

（（图片来源于网络图片来源于网络））

今年以来，广发信用卡通过开展
“春季行动”“超级广发日”“周末出游
找广发”“饭票周五五折”等活动，为
商旅、餐饮等受疫情影响较大的服务
业领域实施高质量赋能。

助力应对疫情影响，赋能餐饮商
旅企业发展

广发信用卡持续深化布局人民群
众日常生活场景，助力促消费稳增长。

广发信用卡饭票优惠活动在线
下已经拓展至 62 个城市的 340 座商
圈，盖知名品牌商户近4万家，下一步
还将继续扩大优惠范围，预计每年将
带动餐饮消费16亿元。

同时，广发信用卡与南方航空、
融创文旅、长隆乐园等文旅企业推出

多个联合营销活动，为消费者提供优
惠机票、门票、酒店等服务。基于长
期深耕商旅出行领域的经营优势，广
发信用卡在发现精彩 APP 商旅出行
平台上线了覆盖华南、华东、华北十
多个城市的数十个露营营地，为露营
爱好者提供露营地套餐、露营用品等
优惠活动。

为消费者提供全场景多维度购物
优惠

今年以来，广发信用卡上线真情
卡星钻系列、有鱼卡、低碳卡、大湾区
系列卡、大吉大利卡新市民版等多款
卡产品，以多倍积分、大额返现等形
式提振消费活力，同时开展“春季行
动”“超级广发日”“饭票周五五折”及

商城积分抵扣等优惠活动，进一步点
燃消费热情。

自今年 5 月始，广发信用卡开展
的“超级广发日”吸引超过 100 万人
次 参 与 活 动 ，累 计 投 入 补 贴 价 值
2000 余万元，优惠服务覆盖了天猫、
淘宝、拼多多、京东、抖音等头部电
商平台以及星巴克、麦当劳、奈雪的
茶等线下大牌餐饮商户，为消费者
提供全场景、多维度的“一站式”购
物优惠。 (黄春惠)

广发卡推出系列优惠活动

点燃消费热情 提振市场活力

理财热线 0668-2873003

即日起至2022年7月31日，办理茂
名工行“安居乐”专项分期，可尊享分期
月费率4.2折优惠。

一、适合客群
在本地有商品房，信用记录良好者。
二、授信额度
额度30万元（最终额度以工行审批

结果为准）。
三、优惠费率
月手续费率优惠后低至0.25%（原费

率0.6%），相当于分期10万元，每月手续
费仅需250元（近似折算年化利率5.6%）。

四、贷款期限
普通客户最长可贷 5 年；工行住房

按揭贷款客户或者县级含以上公务员、
事业单位、军队、武警、国有企业、学校、
医生等优质单位员工最长可贷8年。

五、消费用途
消费用途广泛，可用于家装、家

居 消 费 以 及 其 他 合 规 用 途 的 家 庭
大额消费等。 （黄旭杰）

理财热线：0668-3397172
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建行“717美好生活节”来袭

让美好生活触手可及

报料热线：0668-2963853

工行“安居乐”分期
限时4.2折费率优惠

7 月 17 日，建设银行在北京举办
“717 美好生活节”发布会，携手各地政
府、广大商户，通过“建行生活”平台活
动大促的方式，为后疫情时代的消费市
场回暖注入强心剂，共同增进民生福
祉，拉动消费增长，助力满足人民对美
好生活的向往。

一直以来，建设银行认真贯彻党中
央、国务院决策部署，始终坚持以人民
为中心的发展思想，致力解决好民生之
所忧所盼、提高人民幸福生活水平。
建设银行始终牢记金融服务实体经
济、建设人民美好生活的初心使命，
全力把“建行生活”打造成服务社会
民生的消费基础平台，以金融力量纾
困民生，助力拉动经济增长、推动消费
升级。

“717美好生活节”活动将持续整个
7月份，平台围绕餐饮、外卖、观影、商超
等百姓高频生活场景，联合好利来、呷
哺呷哺、中信书店等10余家全国头部品
牌商户开展联合品牌活动，与近 4 万家
属地优质商户推出抽奖、秒杀、拼团等
一系列优惠活动。用户登录“建行生
活”App 进入首页 717 节日活动页面即
可参与，权益丰富、力度巨大，期望在炎
炎夏日在全国掀起线上线下民生消费
的一波小高潮。

自国家倡导提振消费、助力复工
复产以来，建设银行多措并举，全力响
应号召。在民生端，“建行生活”今年
已承接 150 多个城市超 13 亿元的政府
消费券发放工作；在商户端，建设银行
对个体收单商户手续费施行全额减
免，预计将惠及 400 万商户；在消费
端，依托“建行生活”开展支付积分抵
现、数字人民币等营销活动，助力社会
民生消费提升。 （邱霞）


