
在“以人民为中心”的服务宗旨
下，广发信用卡发力金融科技，在家
具家装、商场购物、旅游等多个专项
场景实现交易级场景调额“一客一
策”，服务客户个性化消费需求。

一客一策，科技赋能精准服务客
户需求

面对亿级客户群体，广发信用
卡对每位客户消费行为的实时洞
察，离不开金融科技的赋能。据介
绍，通过推荐算法等数字化技术加
持，广发信用卡交易级场景调额服
务已经覆盖衣食住行等日常消费场
景及购车、家装、旅游等大额消费场
景。在客户知情且同意的情况下，
系统可结合 APP 及商城浏览信息等

行为建立多维触发机制，并利用关
联规则、协同过滤等算法预测客户
偏好，进而推动调额服务实现“一客
一策”。

链接消费触点，场景调额提振消
费热情

回归信用卡作为小额信贷支付
工具的本源，为客户提供个性化、差
异化、精准化的交易级场景调额服
务，是从消费者的真实消费需求出
发，促进消费提升的有效途径。广
发信用卡基于对消费场景的精准研
判，“调额+分期优惠+个性化市场活
动推介”的多点消费触动能够助力
提升客户的消费热情。数据统计，
2022 年 1 月至 6 月，广发信用卡通过

交易级场景调额服务提升的消费金
额较去年同期增长 95%。

近期恰逢消费高峰期，餐饮、旅
游、酒店入住等消费需求快速释放，
消费市场保持稳中回升的良好态
势。可以预见的是，交易级场景调
额服务将从旅游、购物等高频消费
场景出发，联动广发信用卡推出的

“周末出游找广发”“超级刷刷刷”
“大牌饭票 5 折”等优惠营销活动，
为推动消费热潮持续升温增添一抹
亮色。 (黄春惠)

打造“一客一策”额度管理服务

广发卡精准促进消费提升

理财热线 0668-2873003

工银“融e借”限时特惠：即日起至2022
年 9 月 30 日办理工行个人信用消费贷款

“融 e借”活动进行中，1年期贷款年化利率
低至 3.99%，纯信用，放款快，可随借随还，
按天计息。适用客群：工行存量已有信用
卡额度客户，公务员、事业单位、国有企业、
工行代发工资单位等客群。

工银“e分期”限时特惠：即日起至2022
年9月30日，办理工银信用卡“e分期”可享
超低费率优惠，优惠后分期月手续费率低
至 0.175%，近似折算年化利率（单利）低至
3.85%，相当于每贷款1万元，每月手续费低
至 17.5 元，最长可贷 5 年，最高可贷 30 万
元，还有机会领取微信立减金。适用客群：
已有工行信用卡客户（无信用卡客户可到
工行网点实时申请办理）。

工银“综合消费分期”限时特惠：即日起
至2022年9月30日，办理工银信用卡“综合
消费分期”可享超低费率优惠，优惠后分期
月手续费率低至0.17%，近似折算年化利率
（单利）低至 3.7%，相当于每贷款 1万元，每
月手续费低至17元，最长可贷5年，最高可
贷 30 万元，办理手续简单，可用于家装、家
居、购车、旅游、教育等消费用途，还有机会
领取微信立减金。适用客群：工行住房按揭
贷款客户，公务员、事业单位、国有企业等优
质单位员工。办理流程请咨询工行各网点，
申办结果以工行最终审批为准。(黄旭杰)
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建行茂名市分行

投放家政服务消费券
持续释放消费潜力

报料热线：0668-2963853

工行开展信用卡分期（贷款）
费率优惠活动

为贯彻落实国务院办公厅《关于促进
家政服务业提质扩容的意见》和我市稳经
济一揽子政策措施，积极发挥家政服务稳
就业保就业的重要作用，进一步释放我市
消费市场活力，促进我市家政服务扩容提
质，建行茂名市分行与茂名市发展和改革
局、茂名市总工会、茂名市人力资源和社会
保障局、茂名市商务局、茂名市教育局、茂
名市妇联等机构联合发起茂名市家政服务
节活动，从 9 月 3 日起，在“建行生活”APP
投放家政服务消费券，让市民尽享家政服
务的便利。

9 月 3 号起，已下载“建行生活”APP 的
用户或“粤工惠”APP 茂名工会会员，即可
领取家政服务优惠券消费。本轮共投放
4000 张优惠券，其中“粤工惠”和“建行生
活”平台各投放 2000 张，包括：家电清洗类
2000 张满 150 元减 60 元券，家居清洁类
1300 张满 120 元减 60 元券，甲醛和收纳整
理类 400 张满 300 元减 80 元券，养老护理、
保姆、月嫂类 300 张满 500 元减 100 元 券。

“建行生活”APP 用户注册登录找到首页
“家政消费券”海报，点击进入海报，即可领
取消费券。“粤工惠”会员用户通过“粤工
惠”小程序或 APP 进行注册会员并实名后
即可参与本次活动。

据悉，该行还将在国庆期间投放第二
批家政服务消费券，以实际行动助力市民
解放双手，共建美好生活。 （邱霞）

▶▷货基收益率逼近历史低位

今年以来，宽松的货币政策为市
场注入了较为充裕的流动性，使得货
币基金的收益率一直处于下行通道。

据数据统计，全市场一共有约
746 只货币基金 (按不同份额分开
计算)，截至 9 月 2 日的平均 7 日年
化收益率为 1.57%，而这一数值在 8
月 26 日时曾一度低至 1.49%，已经
逼近 2020 年 6 月约 1.44%的历史最
低水平。

对于货币基金收益率不断下行
的原因，博时合惠的基金经理在半年
报中表示：“上半年，央行货币政策主
要服务于稳增长的政策目标，保持流
动性合理充裕。以国有银行和股份
制银行 3 个月和 1 年期同业存单为
例，最高利率出现在年初，分别为
2.46%、2.63%，虽然由于市场预期变
化带来短期波动，但整体而言，上半
年流动性都处于 2020 年三季度以来
最宽松的阶段。”

▶▷两类进阶型产品走红

在货币基金收益率下行的背景
下，低风险偏好资金急需寻找投资新
去处。近来，短债基金、同业存单基
金等货币基金的进阶型产品获得大
量资金涌入，规模增长迅猛。

例如，据广发证券研报统计，今

年以来，短债基金的规模继续增长，
一季度接近6000亿元，二季度则突破
8000 亿元，达到 8244 亿元，环比增长
38.7%。短债基金在纯债基金中的占
比也由 2020 年的 6.3%连续提升至目
前的13.5%。

某基金公司电商部人士也透露，
短债基金在近期净申购资金较多，特
别是在电商渠道，起量很快，“在市场
震荡环境下，久期短意味着收益确定
性更高、波动性更低，短债基金的风
险收益特征介于货币基金和长期纯
债基金之间，投资策略更倾向于是一
个货币增强或者说货币+的策略，可
以作为货币基金的补充”。

据数据统计，从今年年初至 9 月
2 日，短债基金的年化收益率中位数
为3.4%，高于货币基金的1.57%，略低
于中长期型纯债基金的3.9%。

此外，6月以来，多家基金公司还
申报了采取混合估值法的债券基
金。据了解，该类基金预计将使用混
合估值方式，即对于严格持有至到
期、以收取合同现金流量为目的的资
产，采用摊余成本法进行估值，保证
基金净值相对平稳；其他资产采用市
值法进行估值，可以不受债券持有期
限的限制，通过资本利得增厚收益，
攻守兼备。

如果这类产品能顺利面世，将进
一步完善中

低风险的基金产品图谱。国
泰君安证券表示，混合估值法基金
符合中低波动型产品开发创设的
监管方向，且风险收益特征较为稳
健，投资者体验较好，能够承接原
本投资于货币基金的零售客户需
求，广泛地吸纳低风险稳健需求的
个人资金。

▶▷货币市场流动性将保持宽松格局

无论是货币基金还是短债基金、
同业存单基金，这些产品均对货币政
策和资金面高度敏感。

易方达现金增利基金经理石大
怿、梁莹认为，货币政策短期内出现
方向上转变的概率相对较小。在流
动性宽松，经济也没有全面复苏的阶
段，债券市场在低位震荡的可能性较
大。

同时，对于同业存单所处的短端
货币市场而言，资金面也是影响其走
势的重要因素。石大怿、梁莹指出，
目前同业存单利率处于 2020 年疫情
以来的历史次低点，重要原因是银行
体系流动性宽松，短端的货币市场配
置需求旺盛。未来随着经济基本面
的修复，实体融资需求逐渐改善，货
币市场的流动性供需结构会因此发
生改变，这将影响货币市场投资品种
的利率走势。

（裴利瑞）

9成货基收益率进入“1时代”

低风险资金何处去?
本报综合报道 在资金面

持续宽松的背景下，今年以来，
货币基金收益率“跌跌不休”，
平均收益率一度低至1.49%，
已 经 逼 近 2020 年 6 月 约
1.44%的历史低点，吸引力大
幅减弱。截至9月2日，全市场
一共有676只货币基金收益率
进入“1时代”，占比超9成。

但与此同时，股债市场的
双双震荡使得资金避险需求大
增。货基收益率的持续走低，
意味着投资者可能需要承受更
大的波动，才能实现财富的保
值增值。近来，同业存单基金、
短债基金等多款“货基进阶品
种”走红，逐渐成为投资者闲钱
理财的新选择。 （（图片来源于网络图片来源于网络））


