
本报综合报道 公募
基金费率改革日前正式
启动。据悉，自7月8日
起，新注册产品管理费
率、托管费率将分别不超
过1.2%、0.2%；部分头部
机构已公告旗下存量产
品管理费率、托管费率分
别降至1.2%、0.2%以下；
其余存量产品管理费率、
托管费率将争取于2023
年底前分别降至 1.2%、
0.2%以下。

业内人士表示，短期来看，费率
调整直接让利于投资者，包括公募、
银行理财、券商资管等财富管理机构
短期业绩或将受一定影响；但长期来
看，这一举措有助于促进相关行业与
投资者利益协调一致，利于行业整体
的健康发展。预计未来，资管行业马
太效应或增强。

“我们测算费率全面调降后将带
来约百亿元/年的管理费收入下降
（预计约 35%为尾佣）和约15亿元/年
的托管费下降，直接让利投资者。证
监会已对后续改革措施有序安排，未
来费率模式不断优化。”华泰证券表
示，公募基金费率改革将直接让利于
投资者，进一步促进行业高质量规范
发展，行业马太效应有望加强，头部
机构有望通过市占率提升实现以量
补价。

国联证券表示，此次改革后续将
推出相关配套措施，包括引入中长期
资金实现增量资金流入、支持基金公
司发展基金投顾业务来拓宽收入来
源、增强基金公司直销服务能力降低
运营成本等，在一定程度上会给公募

基金营收创造缓冲空间。短、中、长
期都将对公募基金和财富管理行业
产生深远的影响，预计短期而言会对
公募基金营收产生一定冲击。

而据西部证券测算，对公募基金
而言，以 2022 年末净值进行简单计
算，降费对行业管理费总规模影响约
为 7%，整体相对可控。头部公募机
构在产品、渠道和运营成本上具有竞
争优势，行业马太效应或将增强。

值得注意的是，由于部分公募基
金为券商控股，此次降费对于券商机
构营收的影响也同样引发市场关
注。不过，从机构分析来看，普遍认
为对于券商业绩的冲击影响有限。

“短期而言，我们预计公募基金
费率改革或对券商业绩造成一定冲
击，但影响相对有限。参考海外经
验，费率下行的另一面是管理规模的
迅速扩张。中长期而言，我们认为居
民资产配置需求不减，规模增长效应
下，看好大资管条线对券商业绩的支
撑迎来逐步回升。”安信证券非银团
队称。

与此同时，降费趋势在银行理财

领域也已有所体现。据记者统计，此
前已有兴银理财、中银理财、杭银理
财、华夏理财、北银理财、中邮理财等
十余家理财公司对旗下产品的多种
费率进行了调降，部分产品甚至出现

“0费率”情形。
在业内人士看来，当前公募费率

模式的调整有助于更好地匹配主动
基金的激励机制，促使行业发展与投
资者利益协调一致。从中长期角度
来看，行业发展生态有望不断优化。

国盛证券也表示，从中长期角度
来看，浮动管理费产品更好地践行
公募基金的利益共担机制，有利于
提升投资者的投资体验。同时，也
鼓励销售渠道引导投资者理性投资
长期持有基金份额，与近几年基金
投顾等改革方向意图一致。此外，
有利于吸引养老金、银行理财、保险
资金等中长期资金通过公募基金加
大权益类资产配置，促进资本市场
平稳健康发展。开源证券也表示，中
长期看，改革促进公募基金行业与投
资者利益协调一致，利于行业健康可
持续发展。 （罗逸姝）

建行茂名市分行积极践建行“劳动者港
湾”惠及大众服务理念,为遏制诈骗高发态
势，在“全民反诈宣传月”期间，辖下网点利用

“劳动者港湾”小天地，积极开展防骗反诈宣
传活动，为劳动者筑牢防骗反诈城墙。

建行茂名市分行辖下各网点在广告屏及
电视播放“全民反诈宣传月”视频及海报，营
造全民反诈、全员行动、全民皆兵的氛围；在
客户等待办理业务期间，适时开展“防骗反
诈”微沙龙活动，发放宣传折页，向在场客户
宣传了“防骗反诈”知识，讲解电信网络诈骗
的作案手法和防范技巧，让更多市民提高自
身风险防范意识，注意保护个人金融信息，做
理性的投资者。

本次“全民反诈宣传月”活动为客户提供
“零距离”服务，有效增强群众法治意识，提高
识诈反诈能力，保护了客户利益，进一步提升

“劳动者港湾”公益服务品牌及影响力。建行
茂名市分行将不断提升金融服务质量和水
平，积极深入探索“劳动者港湾+”模式，借助
港湾丰富资源优势，打造“劳动者港湾”防骗
反诈小课堂，进一步增强消费者依法维护合
法权益的意识和能力，为营造健康和谐的金
融环境做出新贡献。 （张双亮）
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公募降费“靴子落地”

行业发展生态有望不断优化

建行茂名市分行

多措并举为劳动者
筑牢防骗反诈屏障

工商银行茂名分行

金融活水助“荔”发展
奋力书写兴农故事

高州市根子镇柏桥村是全国“一村一品”
荔枝种植专业村，现有种植面积达 6800 亩。
在这片荔香萦绕的土地，工商银行茂名分行
用他们真诚的金融服务，书写着一个个兴农
故事。

金融服务送下乡。“以前我们想办贷款，
还得走上几公里到镇上的网点去，现在在家
门口就能搞定啦。”柏桥村的荔农老罗说道。
为打通金融服务“最后一公里”，工商银行茂
名分行在柏桥村挂牌成立了农村普惠金融服
务点，派驻专人提供金融服务，同时大力推广
工银“兴农通”APP，打破时间空间限制，让荔
农们在家门口便能办理普惠贷款，真切地享
受到金融便利。

产业先行促振兴。为支持茂名荔枝产业
发展，工商银行茂名分行围绕当地荔枝产业
发展实际，创新推出了“荔枝贷”兴农专属信
贷产品，对荔枝全产业链进行全方位服务。
同时联合当地政府部门、行业协会、专业市场
管理方等机构，举办乡村振兴对接会、荔枝产
销资源交流对接会、产品推介会等活动，全力
服务好当地政府新农村采购、水果加工等领
域，奋力架设起产业带头人、种植户与深加工
企业等全产业链服务立交桥。

乡村振兴，产业先行。工商银行茂名分
行将持续创新普惠金融产品，不断完善“一支
行一特色”服务体系，为当地特色产业发展提
供金融支持，通过上门送政策、送产品、送服
务的方式，助力地方写好“土特产”文章，为地
方经济发展和乡村振兴作出更大贡献。

（工商银行茂名分行）
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基金销售机构不能再“一销了之”了
对于公募基金来说，这几天最关

注的话题莫过于主动权益类基金降
费。这是中国证监会在 2022 年 4 月
26日发布《关于加快推进公募基金行
业高质量发展的意见》之后，迄今推
出的最为硬核的具体措施。对于主
要依靠管理费收入的基金公司来说，
费率变革牵一发而动全身。

中国证监会已制定公募基金费
率改革工作方案，将监管引导推动与
行业主动作为相结合，指导公募基金
稳妥有序地开展费率机制改革，支持
公募基金管理人及其他行业机构合
理调降基金费率。具体而言，主动权
益类基金的管理费率、托管费率统一
降至不超过 1.2%、0.2%，公募基金证
券交易佣金费率将有所下降，销售环
节收费将逐步规范。

此次降费措施，旨在强化风险共
担意识，直击“基金赚钱而基民不赚钱”
的行业难题，推动行业高质量发展。

降费只是第一步。根据监管部门
的指引，公募基金费率改革分三个阶段
推进：第一阶段主要是降低主动权益类
基金费率，第二阶段主要是降低公募基
金证券交易佣金费率、完善公募基金行

业费率披露机制等，第三阶段主要是规
范公募基金销售环节收费。

过去两三年，很多基民的投资体
验欠佳。究其原因，除了市场行情欠
佳、基金经理能力一般、投资者盲目
追高等因素，部分基金销售机构也难
辞其咎。

在市场情绪高涨时，部分基金销
售机构利用投资者盲目乐观的情绪，
不遗余力地推销基金。部分销售机
构通过饥饿营销来诱导客户，在销售
平台上以短期高收益为诱饵吸引客
户。在市场转向后，随着基金净值的
大幅下跌，投资者难逃亏损，这也是
很多投资者持有权益类基金3年依然
没有赚钱的一个重要原因。

在基金投资利益链条上，有基金
公司、基金经理、基金销售机构和投资
者。从商业逻辑看，上述各方是利益共
同体。对于利益共同体来说，利益同
享、风险共担是应有之义，当任何一方
遭遇大幅亏损的时候，其余各方不可能
置身事外。监管部门最新推出的降费
措施，正是推动上述各方相向而行。

对于基金销售机构来说，过往的
最大问题在于从自身利益出发，让投

资者买入基金。只要投资者买入基
金，基金销售机构就可以收获不菲的
申购费、销售服务费以及尾随佣金分
成。至于投资者买入后是否赚钱，和
他们关系不大。从基金投资者的交
易行为看，绝大多数投资者在小幅亏
损的情况下，通常不会赎回基金。

不过，在公募降费的大背景下，
基金销售机构过往这种“一销了之”
的情况必须改变了。除了管理费下降
导致尾随佣金降低，证监会还将进一
步规范公募基金销售环节收费行为，
预计此项工作于2024年底前完成。

从行业发展趋势看，除了降低费
率，创新型基金产品也在持续涌现。
例如，多家头部基金公司上报的浮动
费率基金3年定期产品，如基金收益
率在 6%以下收取千分之六管理费，
收益率超过6%可在1.2%至1.8%之间
收取管理费。这意味着，不管是基金
公司还是基金销售机构，只有让投资
者赚到钱，才能拿到更多的管理费。

对于基金销售机构来说，销售基
金只是起点，让投资者获利更加重
要。可以预见的是，接下来基金销售
机构无法再一销了之了。 （赵明超）

（图片来源于网络）
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