
10
2023年11月23日 星期四首席编辑：柯泽彪责任编辑/版面设计：林玉杏九州

新华社北京11月 22日电《经济参考
报》11 月 22 日刊发文章《首届链博会下周开
幕 超 500 家中外企业机构参展》。文章称，
11月21日，中国贸促会召开首届中国国际供
应链促进博览会（链博会）筹备情况新闻发
布会。中国贸促会副会长张少刚介绍，首届
链博会将于 11月 28日至 12月 2日在北京举
行。这是全球首个以供应链为主题的国家
级展会。本次展会展览总面积10万平方米，
设置智能汽车链、绿色农业链、清洁能源链、
数字科技链、健康生活链等 5 大链条和供应
链服务展区。515 家中外企业和机构参展，
集中展示各链条上中下游关键环节的新技
术新产品新服务。

具体来看，上述5链1展区各有特点。智
能汽车链聚焦“让出行更加便捷”。参展企业
包括中国铝业、宁波杉杉、宁德时代、浙江吉
利、特斯拉、沃尔沃等大批中外知名企业，展
示从核心原材料和关键元器件，到电池、电
机、电控和智能网联设备，再到纯电动、混合
动力、增程式电动等各类车型整车产品和服
务，覆盖智能汽车产业全生命周期。

绿色农业链突出“让食品更为安全”。国
机集团、中粮、伊利、北大荒、嘉吉、先正达、正
大等一大批世界500强、中国500强及行业龙
头企业，展示从“田园”到“餐桌”的全链条产
品和服务，分为绿色农资产品、智慧农业、种
植养殖及农产品加工、全球地理标志及特色
农产品、现代农业服务等五个板块。

清洁能源链关注“让地球更加美好”。
中石油、中石化、中海油、国家电网、国家能
源、中国能建、埃克森美孚、霍尼韦尔、美国
空气产品等一批行业领军企业，将以“源网
荷储”为逻辑，展示电源侧、电网侧、负荷及
储能侧三个板块。

数字科技链强调“让创新更具活力”。
数字科技链是世界500强企业较为集中的展
区，思爱普、中兴、三一重工、TCL、苹果、英
特尔、高通、康宁等一大批国际顶尖的科技
企业，将以技术变革、产业孵化、应用场景为
展示逻辑，展示科技创新和产业融合发展最
新成果。

健康生活链的主题为“让生命更加精
彩”。通用、华润、国药、华熙生物、星巴克、
阿斯利康等众多全球行业巨头企业，将以从
出生到养老的大健康生态圈为逻辑，展示医
疗健康、品质生活、健康人居、中华精品等四
个板块。

供应链服务展区旨在“让合作更加高
效”。招商局集团、中国人保、象屿、今天国
际、马士基、达飞、联邦快递、安永等中外知
名企业，将展示多式联运、金融保险、商事法
律等综合服务。

此外，记者获悉，首届链博会以链为媒、
以展带会、以会促展，展览展示链链精彩，论
坛活动也体现高规格、高水平。链博会期
间，对接5大链条和供应链服务展区，将举办
6 场专题论坛，覆盖智能汽车、绿色农业、清
洁能源、生命健康、数字科技、供应链管理等
多个领域。

张少刚指出，本次展会以“链接世界 共
创未来”为主题，旨在打造推进高水平对外
开放的新窗口、服务构建新发展格局的新平
台、推动建设开放型世界经济的新载体、践
行人类命运共同体理念的新实践。目前各
项筹备工作已经基本就绪。

中国贸促会展览部部长邬胜荣表示，首
届链博会聚焦促进全球产业链供应链合作，
注重绿色低碳发展、数字化转型，推动经济全
球化健康发展。“我们期待各国企业在对话交
流中凝聚共识，在对接洽谈中促成合作，共同
推动产业链创新链资金链深度融合。”

（记者王文博）

首届链博会下周开幕

超500家
中外企业机构参展“线上”“居家”新场景涌现

健康消费热度攀升

新华社北京 11 月 22 日电 《经济参考
报》11月22日刊发文章《“线上”“居家”新
场景涌现 健康消费热度攀升》。文章称，口
袋呼吸机、口袋自动体外除颤器（AED）、动
态血糖仪等医疗“小家电”走红热销，某平
台互联网医院日均在线咨询量超过 44 万……
近段时间以来，我国居民健康消费热度不断
攀升。专家指出，以线上健康消费、家庭健
康管理场景为代表的健康消费新趋势、新场
景正逐渐凸显，居民健康消费需求正不断释
放。

国家统计局数据显示，今年前三季度，
全国居民人均医疗保健消费支出 1835 元，增
长15.0%，占人均消费支出的比重为9.4%。从
电商平台销售数据来看，健康类产品需求呈
显著上升趋势。天猫健康日前发布的《健康
消费趋势洞察》 指出，随着产业技术进步、
消费观念转变，医疗器械正在向“小型化、
智能化”升级。呼吸机、AED 等常见医疗器
械都推出手机大小的“口袋系列”，应用场景
从专业医疗机构走入寻常百姓家。

“消费者越来越倾向于以家庭为场景，进
行诊疗、护理、保健。小型化、智能化的医
疗器械，像‘小家电’一样成为家庭标配。”
天猫健康相关负责人告诉记者，今年天猫

“双十一”预售首小时，呼吸机成交同比增长
250%，制氧机成交同比增长 130%。除此之
外，食物不耐受检测、幽门螺旋杆菌检测、
消费型基因检测等居家健康检测类产品销售
也迎来较大增长。

数据显示，过去一年，天猫健康年度购
买用户数近 3 亿，人均年度购买频次超过五

次。京东健康相关负责人也表示，今年“双
十一”期间，京东平台超过 6000 个健康品牌
成交额同比增长翻倍。

“要顺应当下健康消费趋势，建立更加规
范的健康类信息传递渠道，积极研发种类更
多元、实用性更强的家用医疗器械，多方发
力不断贴近市场需求，鼓励更多地方把大健
康产业作为新的经济增长点。”国务院发展研
究中心研究员冯文猛在接受 《经济参考报》
记者采访时表示，当前慢病多发且年轻化趋
势不断上升，居民健康素养仍有很大提升空
间。

除了丰富多样的健康类产品外，在线问
诊、远程医疗等线上健康类服务也正成为健
康消费的一大热点。京东集团首席经济学家
沈建光日前在公开演讲中指出，要扩大消费
场景，加快互联网健康医疗等服务新场景落
地。

据了解，多地正积极布局推进“互联网+
医疗健康”服务。北京市共建成 62 家互联网
医院，开展互联网诊疗服务的医院共有 242
家， 11家互联网医院接入“京通”健康服务
模块；山东多个城市开展“线上医疗”领域
跨部门综合监管试点；甘肃建成1个省级和14
个市级全民健康信息平台，努力实现让健康
医疗数据“多跑路”、群众就医“少跑腿”
等。

“未来，‘互联网+医疗健康’要以提升居
民健康服务水平为核心，推动新技术与医疗
更好结合，尤其在基层慢病管理方面大有可
为。”冯文猛说。

（记者李昱佑）


