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【忆相逢】
船开浪瘦颜，
泛滟半溪湾。
水满由来远，
天秋欲去闲。
谁人伤别梦，
独我忆乡关。
可托风前听，
相逢月下还。

【夕阳红】
海面雾乘风，
涛声注耳隆。
随波千虑去，
捕景百思同。
逐水洗尘事，
当年寄寸衷。
浮沉天地里，
回望夕阳红。

【好心湖】
绿道傍湖追，
蝉声隔岸思。
恋山惊鹭念，
含水映花吹。
易许怀千里，
诗从忆昔时。
故情犹是醉，
独乐惜吾知。

【夏山恋】
步径夏风凉，
山烟夕照香。
岩花披翠盖，
涧石掩红妆。
老境相寻里，
幽怀共醉乡。
回眸生念恋，
远梦寄何方。

【惜秋凉】
秋凉入暮天，
忆念昔时蝉。
风动斜阳柳，
浪摇碧水烟。
半开花落恨，
千结泪生怜。
难解多情扣，
谁当惜宿缘。

新华社电 不仅可以读书，还可以品
咖啡、尝美食、学才艺……借助“书店＋”
模式，年度最美书店之一——云南新华

书店曲靖书城打破传统书店边界，拓宽
服务业态，颇受当地人欢迎和认可。

4 月 24 日，在云南昆明举办的第三

届全民阅读大会·年度最美书店发布
活动上，全国年度最美书店名单揭晓，
53 家实体书店上榜。它们或立足本业
跨界融合，或用心用情做好服务，为广
大实体书店探索转型发展提供了有益
经验。

初次被西安方所书店吸引，可能始
于颜值，但让读者来了一次还想再来，归
功于它丰富的内涵。落子古城西安，方
所书店通过对所在城市文化的思考和提
炼，在装修设计过程中融入古城墙等元
素，以富有创新性的零售服务和良好的
消费体验，打造多元的城市文化综合体，
提升读者“回头率”。

“我们看着像书店，实际上又不限于
书店。”该书店负责人介绍。以“文学、人
文、艺术、设计”为核心，书店延伸出“文
学生活”“新思潮”和“艺术设计与美育”3

个常驻主题，2023年，累计举办新书分享
会、音乐会、读剧会、电影放映会等大型
活动57场、展览6场，还制作了系列纪录
短片，进一步激发读者兴趣。

上海刊茶社·大隐书局坐落于城市
公园，休闲文化叠加期刊文化、茶文化，
可买可借的经营模式打造“期刊人的会
客厅”“市民的书刊亭”；甘肃敦煌书局立
足敦煌艺术特色，通过推出多业态的文
化综合服务，讲好敦煌故事……

梳理这些最美书店的“破圈”案例，
可以看到，实体书店转型发展的出路在
于守正创新。在坚持内容为王的基础
上，对标群众需求，推动实体书店参与公
共文化服务；同时，实体书店也要与时俱
进，加强数字赋能，重视与读者的联结，
实现店更美、书更好、人更旺。

（记者严勇）

新华社长沙 4月 24日电（记者张
格、谢奔）在 4 月 23 日“世界图书与版权
日”之际，各大电商平台纷纷推出图书促
销活动，“底价”“满减”“秒杀”等诱人口
号中，图书市场一派繁荣。然而，记者观
察发现，“热销”背后，不乏盗版、低质低
价书混迹其中，大肆“收割”消费者。

盗版书是图书市场的“顽疾”，随着
短视频、直播电商的兴起，其售卖手法变
得更为多样化和隐蔽，造成“李逵”“李
鬼”真假难辨。

“直播平台上，几块钱秒杀包邮、几
十元就能购买一整套的爆款书籍比比皆
是，且销量惊人。”一名出版从业者说，遍
布各大电商、直播平台的低价读物，吸引
着大量追求“性价比”的读者。

来自湖南的“宝妈”谭云说，为女儿
选购图书时，常常挑得眼花缭乱。“网购
图书很方便，但选择太多了，生怕一不小
心就‘踩坑’。”谭云说，她曾在直播间里
购买数套儿童绘本，平均每本价格不到
10 元，到手后发现是纸张极薄的盗版
书。而当她向商家反映情况时，对方却
以“儿童绘本是消耗品，自用的话，买‘平
替’更经济”为由，建议不要退货。

记者在采访中，多名“盗版书受害
者”表示，盗版商家常用的营销噱头包括

“图书微瑕处理”“实体店倒闭，线上甩
卖”“纸质书没人看了，全是新书扔了可
惜”等。与此同时，一些盗版书商利用消
费者对知名品牌的信任，常常在直播间
加入“新华”“当当”“西西弗”等字样，误
导性较强。盗版盗印书多瞄准当前畅销
书，通过直播带货等手段“快打快撤”，有

新书发售仅一周，平台就出现了盗版。
一名图书编辑告诉记者，现在市面

上常见的盗版书有两类，一类是“精装仿
版”“拼音版”等，盗版商重新录入原书籍
文本后，额外加入配图、拼音等进行“改
编”，常出现漏字、错字、拼音错误等情
况；另一类则是对正版书籍的直接翻印，
虽较少缺页少行，但印刷质量却与正版
有着天壤之别。

记者随机进入几家“书籍清仓”直播
间，主播们大多以图书仓库、书店的照
片，或是摆满知名畅销书的书架为背景，
声称“全新正版纸质书”“数量有限，物超
所值”。记者发现，这些书籍大多售价仅
为定价的一至三折，甚至有原价 36元的
书仅需 1.98元，平台显示该书 24小时内
有超千人加购。

记者以约定价两折的价格购入某畅
销书，到手发现书籍是盗版书：印刷质量
粗糙，有些字迹不完整，翻阅书籍时还能
闻到一股油墨异味，胶装效果堪忧。询
问商家后，商家称书籍系“正版扫描”，

“不满意可退货”。
“甚至有的盗版书以正版书的定价

在卖，这种行为更令人难以容忍。”中南
博集天卷文化传媒有限公司法务贾楠
说，盗版书不仅侵犯了作者和出版社的
合法权益，侵蚀正版书籍市场空间，其印
制不清的图片、字迹以及劣质油墨，也对
消费者健康带来潜在威胁。

在国家持续加大知识产权保护力度
的背景下，电商平台上的盗版书为何仍
屡禁不绝？

多名文化执法人员告诉记者，正版

和盗版之间存在的利润差驱使不少带货
博主和从业人员铤而走险。一名文印从
业者透露，盗版盗印的门槛很低，想办法
弄到电子资源，再花几万元购置电脑、打
印机、胶装机、切纸机等设备，就能印制
书籍。低投入、高回报，催生出一批专业
从事盗版盗印的“家庭作坊”，成为盗版
书源头。

对于出版社而言，维权之路则充满
艰辛。“一是取证难，直播带货时效短、传
播快，有时候我们刚得到线索，就发现店
铺已下架商品，链接失效了；二是诉讼周
期长，且很多时候赔偿金额都无法覆盖
维权成本。”贾楠表示，不少出版社都更
倾向于向平台投诉而非诉讼。

但实际操作中，向平台投诉也并非
易事。“购书取证、提供盗版证据后，有
的电商平台投诉审核周期长达一两个
月。”贾楠说，对于新书销售来说，关键
期就是前 3 个月，而取证、审核就要花
费大把时间。

业内人士认为，盗版书“上架”直
播间，扰乱图书出版市场秩序，损害原
创精神，亟需多方合力开展整治。电
商平台应履行好监管责任，严格售书
网店资质核验，全面规范前端销售行
为。同时，有关部门要完善版权保护
机制，加强盗版执法打击力度，以更坚
决有力的举措维护版权方权益，守护读
者安心阅读。

盗版书上架直播间间
莫让“低价噱头”刺痛安心阅读

某平台直
播间里，主播
以实体书店照
片为背景，正
在向观众推荐
书籍（直播截
图）。

新华社发

实体书店如何“破圈”？
年度最美书店来打样儿

西安方所书店一角。（受访者供图）
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