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向世界展示中国经济的韧性和活力
——第135届广交会观察

新华社记者

泛舟珠江，法国客商纳塔莉这次经
水路奔赴广交会，行进中感受涌现的贸
易商机。1995年至今，她几乎届届不落。

“我总能在这里发现新产品，采购
已从日常生活品扩大到多功能智能用
品。”她说，“我结识了许多合作伙伴，他
们总能将灵感转化为产品，满足新需
求。”

广州白天鹅宾馆总经理林镇海介
绍，宾馆往返广交会场馆的45分钟定制
游船备受青睐，220个座位每天满员。广
交会举办期间，宾馆整体预订情况理想。

馆内馆外同样热闹，现场办证大
厅、安检入口、企业展位过道、餐饮店
铺区域，人群熙熙攘攘，生意红红火
火；国内国外同抓机遇，截至第一期开
展前，广州海关监管来自埃及、日本、
美国、西班牙等国家和地区的厨房家
电、五金工具等展品超 70 批次，价值
超500万元。

目前，境外采购商线下到会已超
22万人，来自215个国家和地区，到会
人数比上届同期增长24.6%。

“广交会在全球展会中规模最大，
现在依然‘一位难求’。能参展的可谓
都是中国制造‘顶流’，采购商也最多且
来源最广。”广交会副主任兼秘书长储
士家说，“如期而至的广交会常办常新，
此次首设跨境电商和海外仓展区，以更
新面貌再次向世界展现了中国不断扩
大对外开放、分享发展机遇的决心和信
心。”

成立之初以出口创汇为目的的广
交会，如今已成为中国参展规模最大、
采购商人数最多的交易展会，被誉为
中国外贸“风向标”和“晴雨表”。在这
里，境外采购商和“中国第一展”双向
奔赴，全球市场和“中国制造”高效对
接。

“过去20多年，中国企业的研发能
力、产品品质、品牌形象变化巨大。广交
会也变了很多，面积越来越大，环境越来
越好，展品越来越丰富。”巴西企业家若昂
说。

“我们需要广交会，站的平台越
高，才能走得越远。”山东大海新能源
发展有限公司相关负责人说。这家公
司此次展位面积比上届扩大 3 倍，初
步意向成交额约150万美元。

智能仿生手让残疾人“手随心
动”，激光切割机器人手臂翻飞，VR
娱乐设备提供云霄飞车……本届广
交会新品超 100 万件，绿色产品超 45
万件，自主知识产权产品超 25 万件。

数量庞大的高品质产品给客商
留下深刻印象。荷兰采购商托马斯
表示，中国产品和品牌正在向高效

智能、安全可靠、低碳
环 保 的 方 向 快 速 发
展。

数据显示，在本
届广交会第一期，
智慧生活、工业自
动化等高技术含量
企业数量比上届同
期增长 24.4%，新产
品 、新 技 术 、新 材
料、新工艺、新创意
加速涌现，受到全球

许多客商青睐。
扬 帆 海 外 的 新 能

源汽车、锂电池、光伏产
品等外贸“新三样”，在本

届广交会上广受关注。
“虽然储能市场竞争激烈，但细

分市场的机会还很大。我们瞄准老
市场的新需求，以更精细化的产品
和服务，获得发展新突破。”深圳市
英威腾光伏科技有限公司营销总监
黄琪说。

立足市场前沿，新产品带来新
体验，中国产业升级助力全球消费
提质。

浙江春风动力股份有限公司经
过多年发展，在全球已有 5 个设计中
心、十几个生产基地。公司销售总
监杨杭说，“我们为传统的摩托车增

加数字化功能，使其更加适应物联
网应用，提升了产品舒适度和安全
度，从而满足更多消费者的不同需
求。”

本届广交会上，50%以上的参展
企业应用人工智能、大数据分析等
数字化技术改造生产运营。中国企
业加速数字化、智能化、绿色化转
型，并借此进一步推动“品牌出海”。

自动投料的智能炒菜机、吸拖
一体的无线智能洗地机……曾经主
要做代工的添可电器有限公司近年
来全面转向做自主品牌。

“刚开始时客商一听我们不做
代工，往往转身就走。”添可国际事
业运营部总经理罗明波说，“随着

‘中国智造’逐渐获得认可，现在客
商争做我们的海外代理。”

广东华恩视听科技有限公司是
广交会上的“新面孔”，这是一家由
江门恩平麦克风产业转型升级基地
内 10 家头部企业合伙成立的新公
司。这 10 家公司做麦克风、音响、支
架等不同产品各有所长，因此在产
业集聚基础上整合资源，抱团出海。

商务部研究院美洲与大洋洲研
究所副所长周密说：“随着新质生产
力的培育和发展，我国在全球的贸
易和投资领域，会形成更有效、更强
的国际贸易竞争力。”

本届广交会上，不少中国企业加
大国际合作、改革营销渠道、升级数字
化生产、转型柔性供应。企业不仅产
品品质不断提升，而且获得更多市场
开拓空间。

“老广交”江苏省苏豪控股集团有
限公司今年的展位有了新变化，出现
在跨境电商和海外仓展区，凸显了从
传统外贸企业向新业态服务商的转
变。“我们正在探索‘中欧班列+海外
仓’‘跨境电商+产业带’等外贸新模
式。”公司副总裁丁海说。

从展馆出来，广州轻出集团股份
有限公司便与印尼长友集团签署了战
略合作协议，提供一站式商超改造服

务。
此前，轻出公司只卖货架等相关产

品。现在从国际客户需求出发，这家公
司提出了包括商超平面结构设计、品类
管理等在内的一站式整体解决方案。
轻出公司作为老牌外贸企业，拥有建材
五金、照明灯饰、家用电器等产业供应
链优势，如今提供设计策划的增值服
务，能更好撬动各方资源。

促进跨境支付便利化、降低贸易
成本和准入门槛、吸引促进外商投资
……中国政府不断释放政策红利。

广东的家电厂、浙江的服装厂、重
庆的摩托车厂……墨西哥科佩尔公司
亚洲区总经理帕顿和同事们的足迹踏

遍中国大江南北，公司与中国企业的
合作越来越多元化。“中国企业研发水
平越来越高。全球化浪潮势不可挡，
各个经济体都有比较优势，只有开放
合作才能共享机遇。”帕顿说。

展馆外，有的客商已约好看厂探
店，有的回国继续洽谈合作，有的欢迎
合作方出国考察……

各方对中国经济发展前景充满信
心，愿以广交会为平台，继续扩大在华
经营，分享中国的超大规模市场需求
和开放发展机遇，为推进自由贸易、维
护全球供应链稳定作出积极贡献。
（记者周强、丁乐、尹一如、张程喆）
新华社广州5月1日电

双向奔赴一位难求

多元合作共享机遇

展览面积155万平方

米，参展企业2.9万家，采购商人

数创近年新高……正在此间举行的第

135届广交会再现“万商云集”场景。

透过本届广交会可以看到，面对复杂

严峻的外部环境，中国企业不断转型升级，

让产业链牢牢扎根，用优质产能更好满

足全球消费者需求，向世界展示中国

经济向“新”而行的韧性和活

力。
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2024年4月15日，中外客商行走在第135届广交会场馆内。
2024年4月15日，采购商在第135届广交会上观看、了解广汽新能源超跑。

新华社记者刘大伟摄

“中国智造”魅力尽显22


