
印刷:茂名市名升印务有限公司 地址:茂名市电白区（原茂港区）进港大道128号 广告热线：2963992 2963993 茂名日报社广告发布登记通知书编号：440900100009

0202
2024年9月3日星期二首席编辑：谭斯惠责任编辑/版面设计：柯泽彪重点

新华社北京9月2日电 国务院办公厅日前印发
《关于以高水平开放推动服务贸易高质量发展的意见》
（以下简称《意见》）。

《意见》以习近平新时代中国特色社会主义思想为
指导，全面贯彻党的二十大和二十届二中、三中全会精
神，完整准确全面贯彻新发展理念，加快构建新发展格
局，着力推动高质量发展，统筹发展和安全，以服务开
放推动包容发展，以服务合作促进联动融通，以服务创
新培育发展动能，以服务共享创造美好未来，加快推进
服务贸易数字化、智能化、绿色化进程，推动服务贸易
规模增长、结构优化、效益提升、实力增强，为建设更高

水平开放型经济新体制、扎实推进中国式现代化建设
作出更大贡献。

《意见》提出5方面20项重点任务。一是推动服务
贸易制度型开放，建立健全跨境服务贸易负面清单管
理制度，发挥对外开放平台引领作用，加强规则对接和
规制协调，提升服务贸易标准化水平。二是促进资源
要素跨境流动，便利专业人才跨境流动，优化跨境资金
流动管理，促进技术成果交易和运用，推动数据跨境高
效便利安全流动。三是推进重点领域创新发展，增强
国际运输服务能力，提升旅行服务国际竞争力，支持金
融、咨询、设计、认证认可等专业服务国际化发展，鼓励

传统优势服务出口，促进服务贸易与货物贸易融合发
展，扩大优质服务进口，助力绿色低碳发展。四是拓展
国际市场布局，深化服务贸易国际合作，建立健全服务
贸易促进体系。五是完善支撑体系，创新支持政策措
施，提升服务贸易统计监测水平，强化服务贸易区域合
作。

《意见》要求各地区、各有关部门充分认识大力发
展服务贸易的重要意义，依靠扩大开放和创新驱动激
发服务贸易发展新动能，抓好贯彻落实，积极营造扩大
开放、鼓励创新、公平竞争、规范有序的服务贸易发展
环境。

新华社北京9月2日电《经济
参考报》9 月 2 日刊发记者袁小康、
蔡馨逸采写的文章《供需两旺文旅
融合 暑期旅游市场亮点频现》。文
章称，随着暑假结束，各大旅游平
台纷纷发布了 2024 年暑期市
场总结。从平台数据来看，
2024 年国内旅游市场整体
延续了增长势头。同时，
在重大赛事、热门文化产
品等带动下，市场亮点频
现。业内人士认为，在我
国基础设施、相关制度不
断完善的前提下，国内旅
游市场供需两方面都在日
益拓展。此外，文化、体育等
多元素与旅游融合发展趋势日
益明显，推动旅游产业不断升级。

整体来看，今年暑期旅游市场
呈现出供需两旺的局面。美团数据
显示，截至目前，今年暑期文旅订单
量同比去年增幅超过 11%（含预订
单和即时单）。携程发布的《2024暑期出游市场报
告》也显示，今年暑假旅游市场继续展现消费韧
性，国内游、跨境游持续保持高景气运行，同时，亲
子游、避暑游、县域旅游等项目一路走红，演唱会
等文化项目受到了年轻人的追捧。

在整体不断增长的背景下，我国旅游市场空
间还在日益拓展。一方面，在一系列利好政策以
及相关设施完善的推动下，入境游市场高速增
长。得益于144小时过境免签等政策，携程数据显
示，暑期来华入境游订单同比增长约七成，新的热
门入境城市张家界、丽江、重庆等，入境游客总人
次同比增长更是超30倍。在去哪儿平台上使用非
中国护照预订国内航线间机票的旅客预订量，同
比2023年也增长了1.8倍。

县域旅游同样是今年暑期的一大亮点。去哪
儿数据显示，7-8月，四五线及下辖县酒店预订量
较暑期前环比增长了113%，同比去年增长了24%，
涨幅跑赢一线城市，去县城旅游的客人大多来自
一二线城市。外国消费者也开始深度挖掘国内县
域旅游空间，携程数据显示，暑期县域市场入境游
订单量同比大涨102%，高于整体大盘。

县域不仅吸引了越来越多的消费者，来自三
线以下城市和下辖县的游客也出现了明显增长。
根据去哪儿数据，暑假去一线城市旅游的游客中，
来自三线以下城市和下辖县的增幅最高，小机场
出发的机票预订量同比增长了七成。

去哪儿大数据研究院研究员蔡木子分析认
为，随着许多县城在基础设施建设、旅游特色体验
打造方面的进步，越来越多一二线城市消费者愿
意去探索相对冷门的县城目的地；而随着消费能
力的提高，也有越来越多的三线以下城市和乡镇
居民前往一线城市消费。大城小城居民的这种

“双向奔赴”，有利于平衡各地的文旅经济发展；人

群在旅游场景中的位置互换，也带给当地旅游业
者不同的发展机会。

今年暑期文化元素与旅游的进一步融合也是
值得关注的亮点，不少文化与旅游结合的产品涌
现，大火的文化产品也对旅游市场产生了明显的
促进效果。

“暑期年轻游客群体在旅游市场中的比例显
著上升。为精准把握这一年轻群体消费趋势，我
们精心策划了多个文旅融合活动。例如我们与热
门 IP《大话西游》合作的 2024大话西游嘉年华，在
街区推出主题展位和主题互动，吸引了大量年轻
人关注。此外，我们还推出了门票+汉服妆造组合
优惠及穿汉服特惠入园等福利，与汉服文化深度
融合。”长安十二时辰主题街区文化大使李媛媛告
诉记者，在相关活动的带动下，今年暑期街区客流
持续爆满，每天都在7000人次以上。

文化产品对于旅游市场的带动作用在今年暑
期格外抢眼。同程旅行数据显示，《黑神话：悟空》
发布后的一周内，山西晋城相关景区的预订热度
环比上升了近40%，运城相关景区的预订热度上升
了近70%。其他热门 IP和文化演出也在持续引领
各地文旅消费热潮，携程平台上，暑期展演类旅游
产品环比前两月增长70%。

中央文化和旅游管理干部学院副研究员孙佳
山指出，当下旅游目的地正在发生时代性变化，文
化旅游呈现出更为复杂、综合、多元的业态，这背
后是消费者个性化、多样化需求的日益增长，为了
演出等文化产品而奔赴旅游目的地的文化旅游新
业态正在不断涌现，推动文化旅游市场更加个性
化和多元化。文旅融合已经走到了新阶段，文化
旅游从业者需要把握文旅融合的历史趋势，不断
创新文化旅游产品和服务，提升游客体验，推动全
产业高质量发展。

新华社“深海一号”9月2日电（记者王聿
昊）“蛟龙号”载人潜水器1日完成2024西太平
洋国际航次科考的第 11次下潜作业，潜航员傅
文韬、下潜科学家许学伟和陈旭光在西太平洋
皮加费塔海盆完成 5572米大深度下潜，顺利完
成深海羽流絮凝实验。

本次下潜的亮点是开展深海羽流絮凝实
验。来自中国海洋大学的陈旭光表示，深海海
底布满结核和沉积物，当潜水器、深海矿车等
装备在海底作业时，会引发烟雾状的深海羽
流，对海洋环境和生态系统造成一定影响。“我
们自主研发了羽流抑制装置，通过喷洒以藻类
为主要成分的絮凝剂，加速深海颗粒物的絮凝
和沉降，减少对深海的环境扰动。”

潜航员傅文韬说：“我们在不同环境条件下
进行了 3 次实验，喷洒絮凝剂后羽流絮凝形成
大颗粒的絮团，并在数分钟后沉降至海底。对
比以往的下潜作业，对海底环境的观测效果有
了不少改善。”

航次首席科学家、国家深海基地管理中心
副主任许学伟表示，“蛟龙号”顺利完成了当天
的羽流絮凝实验，取得了良好的实验效果。后
续“蛟龙号”还将持续开展深海多金属结核矿
区生态修复等实验，为海洋保护提供更多技术
支撑。
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2024年8月30日，“深海一号”船水手董玉
泉、张迪、宋思亮、王萌萌（从左至右）进行挂缆
作业，将完成下潜的“蛟龙号”回收至“深海一
号”船甲板。 新华社记者 王聿昊摄


