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农历蛇年春节假期，博物馆化身为充满年味与活力
的文化殿堂，“文博游”迎来新春“开门红”。

上海自然博物馆（上海科技馆分馆）正在举办的
2025蛇年生肖特展“神秘蛇境”，从馆内藏品中精心挑选
出 80 件珍贵标本，全面地向观众展示蛇类的进化历程
和丰富多样的种类。展览不仅科普自然知识，还深入挖
掘中国历史上与蛇有关的文化典故，同时展示了蛇形机
器人及其在未来的应用场景，将科学与文化、历史与未
来巧妙融合。

6岁的小游客萌萌透过红外互动装置，看到箱子里的
两只小仓鼠化作蓝色背景中移动的亮红色色块，兴奋地
说：“原来蛇是这样‘看待’猎物的！真是太有趣了！”萌萌
在展区里流连忘返，久久不愿离去。

在重庆中国三峡博物馆，新春文化系列展“灵蛇起
舞·喜迎春”正吸引无数游客的目光，115件（套）与蛇及春
节传统习俗相关的馆藏文物展现了古人与蛇的有趣互
动。在此，游客们既可以欣赏东汉时期的精妙展品，也可
以体验年画制作、花灯编织等非遗技艺。

来自四川成都的崔荣带着儿子透过一件件文物细细
品味先民对蛇的敬畏之情。父子俩还兴致勃勃地体验了

“蛇棋”游戏。崔荣说：“这是我们第一次如此系统地了解
蛇文化，互动展项让历史知识变得鲜活难忘。”

江苏省南京市民俗博物馆内，一场“灵蛇迎春 巳
巳如意——‘2025 我们的节日’乙巳蛇年生肖贺岁展”
吸引众多观众驻足观看。场馆内，孩子们手持剪刀，
专注地制作蛇形剪纸，大人们在祈福墙上写下新年的
愿望。

新春假期，围绕蛇年生肖主题，各地文博场馆推动文
物展览展示、社教活动等与节气文化、生肖文化、传统民
间艺术、非物质文化遗产等有机结合，积极营造浓烈多彩
的节日氛围。从多地文旅部门节中盘点看，文博场馆访
问人次同比激增。据旅游平台同程旅行数据显示，农历
春节假期前四天，展览展馆类、历史遗迹类文旅场所的预
订热度同比飙升200%。

春秋旅游副总经理周卫红介绍，今年春节8天假期，
旅行社的预订人次和营收均超过去年同期，尤其是博物
馆导览和研学活动深受亲子家庭青睐。

中华五千年文明的深厚底蕴，正成为吸引全球游客
的“金字招牌”。中国旅游研究院的入境游客满意度调查
显示，超过六成的受访者将体验中国文化作为来华旅行
的主要目的。

巴西游客维多利亚·赛纳奇一家来到上海博物馆东
馆，对中国古代青铜馆内的大克鼎、中国古代陶瓷馆内的
彩色釉陶俑赞叹不已。维多利亚感慨道：“许多博物馆免
预约可进入，让我们能更方便地感受中国无与伦比的历
史之美。”

春节假期的“文博游”热潮，不仅体现了各地在文化
遗产保护与城市发展之间的平衡，更折射出人们对传统
文化的热爱与认同。中国旅游研究院院长戴斌表示：“文
化场所和文博场馆已成为游客与居民共享的休闲、娱乐、
科普和学习的新空间。‘文博游’以文塑旅、以旅彰文，越
来越多的人在旅途中自发传承历史文化，感悟当代文明，
树立文化自信。”

新华社上海2月2日电

博物馆里年味浓！

“文博游”蛇年新春再掀热潮
新华社记者陈爱平、余俊杰

“邀你来品荔/我带你/打卡柏桥村尝
古树荔……”“走在沙垌香街上/仿佛徜徉
香韵诗行……”“高凉菜/人人爱……”这
些优美的歌曲是围绕茂名优势特色产业

“五棵树一条鱼一桌菜”而创作的，是出
自茂名市原创音乐热爱者舍得老师带领
的慕名原创音乐团队之手。这个团队已
创作不少包含茂名市特色风情的歌曲，
在网络音乐平台发行，受到大众的喜爱
和好评。

近年来，茂名市原创歌曲的发展势
头迅猛，除有专业的音乐人创作很多关
于家乡题材的歌曲之外，也有很多歌曲
热爱者利用业余时间参与到原创歌曲的
创作热潮中去。慕名原创音乐团队也是
这些原创歌曲的热爱者，他们凭着一颗
热爱之心，向专业老师学习，学写歌词和
谱曲，并认真学习掌握编曲、配乐和视频
剪辑等知识，创作的歌曲不亚于专业的
水准，在酷狗音乐、QQ 音乐等平台发行
了宣传茂名本土题材的原创歌曲 12 首。
其中《让我们一路高歌》获得了茂名市

“红荔飘香”比赛奖项，《走在沙垌香街
上》在去年的原创歌曲比赛中入围评选。

原创歌曲很多是作者凭内心激发的
灵感而创作歌曲，其内容包括地方风情、
爱情或感悟等，而有的放矢的原创歌曲
是要按要求去创作的，难度比较大。慕
名原创音乐团队为宣传茂名文化、地方
特色和本土产品创作了不少歌曲，如《走
在沙垌香街上》的歌曲，就是慕名原创音
乐团队亲临沙垌香街采风之后创作的，
把沙垌香街的风情境貌和产品特色融入
到歌曲中去，用甜美动听的歌声宣传推
广沙垌香街和沉香产品，为茂名五棵树
其中的沉香树擦亮招牌，提高产品的知
名度，扩大宣传的效果。《邀你来品荔》是
以荔枝树为主线，宣扬在党的英明领导
下新农村的新风貌，推广荔枝产品和旅
游景点。《高凉菜人人爱》这首歌是赞颂
高凉菜的悠久历史和菜式新鲜多样，味
道鲜美等，助力高凉菜走向世界。这些
歌曲上线发行后，收到很好的宣传推广
效果，获得很好的评价。

在宣传产品方面，舍得老师带领原
创音乐团队不遗余力倾力创作，创作出
吻合产品元素的歌曲。如为了宣传葚果
酒业公司所生产的葚果红酒，该公司的
董事长谢士行邀请慕名原创音乐团队到
葚果红酒生产车间采风，通过了解，很快
一首《干一杯葚果红酒》的原创歌曲就新
鲜出炉，并在所有网络音乐平台发行。
而且用一词两歌(流行版与 DJ 版)的方式
迎合消费者的喜爱，流行版适合舞台演
唱，而 DJ 版适合广场舞伴奏。这种原创
的方式起到多层次，涉面广的宣传推广
效果，让原创歌曲除了有娱乐身心的作
用，也有宣传推广产品的效果。

通过歌曲的传唱会树立良好企业的
形象，为了助力茂名市的企业发展，慕名
原创音乐团队为茂名市社保局的宣传歌
曲《社保之歌》谱曲配乐，一首表达茂名
市好心社保精神的歌曲在社保队伍广泛
传唱。茂名市家政企业蓬勃发展，成为
了广东省家政企业领跑城市，一首《好心
家政之歌》在慕名原创团队共同努力下，
创作完成并发行，让茂名市家政行业有
了一首表达家政行业精神的歌曲，唱响
擦亮好心家政的金字招牌。

慕名原创团队根据家乡的发展需求
创作歌曲，为家乡的农产品宣传推广花
了不少功夫，他们继续用好作品为家乡
鼓与歌，是一个情系家乡、唱响家乡发展
的团队。

情系家乡 唱响原创
谭金鸥

林坤源，广东茂名人，资深媒体人、导演。多年
来，他深耕影视创作与文化传播领域，凭借对本土
文化的热爱和对艺术的执着追求，成为粤西地区
影视界的佼佼者。他以镜头为笔，书写动人的茂
名本土故事，每一部作品都凝聚着他对这片土地
的深情。

追梦追梦 从媒体人到导演

林坤源的创作之路始于2008年，他以新媒网为起
点，开启了对本土文化的深度挖掘与传播。“新媒网是
我实现文化梦想的起点，也是连接本土与世界的桥
梁。”林坤源表示。

2014年，林坤源执导的电影《金钱归来》以独特的
悬疑风格吸引了众多观众。这部电影的灵感源自一
则网络新闻，讲述了一位青年因金龟失窃而展开曲折
追查的故事。林坤源巧妙地将沙琅镇的养龟元素融
入其中，展现了这一地方支柱产业的独特魅力。“《金

钱归来》不仅仅是一部悬疑片，更是
一次对本土文化的深度挖掘。”林坤
源说。

传承传承 聚焦茂名本土文化

林坤源的创作从未局限于单一
题材。2016年，他执导的电影《橘之
恋》以化州的乡土文化为背景，讲述
了一段围绕化橘红展开的爱情故
事。这部电影不仅展现了化州的自
然风光，更传递了地方文化的独特
魅力。

2024年，林坤源执导的《时代之
潮》再次引发关注。这部电影以茂
名的自然景观和文化资源为背景，
讲述了男主角陈时代在发扬传统文
化过程中的成长故事。影片在高州
取景拍摄，展现了中国荔枝博览馆、
根子古荔园等景点的独特风貌。林
坤源希望通过这些作品，让更多人
领略茂名的自然之美和文化底蕴。

“茂名的每一寸土地都蕴含着无尽的故事，我的
使命就是用镜头把这些故事讲给世界听。”林坤源说，

“无论是《金钱归来》中的悬疑元素，还是《橘之恋》中
的爱情故事，我都希望观众在欣赏电影的同时，也能
感受到茂名的独特魅力。”

探索探索 传统与创新融合

林坤源的创作之路充满了对本土文化的热爱和
对艺术的执着追求。他用镜头书写故事，用影像传递
情感，享受着创作的每一刻。在这个过程中，他不仅
用镜头记录下茂名的风土人情，更通过每一个故事，
将这片土地的温度与情感传递给更多人。

林坤源的创作之路也在不断寻求突破。2025年，
他计划推出微短剧《涌动青春》，聚焦茂名根子镇的文
旅资源，通过AI技术和传统内容创作的结合，展现地
方文化的魅力。“每一次创作都是一次全新的探索，我
享受这个过程。”林坤源说。

导演林坤源：

用镜头书写茂名本土故事
茂名晚报记者 柯泽彪

导演林坤源（左四）在拍摄现场。


