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未来，科技与消费的融合将无处不在。“科
技创新、体验升级和差异化发展持续影响消费
行业，将成为未来消费发展的主线。”德勤中国
研究主管合伙人陈岚说。

众多知名企业携前沿产品和最新技术亮相
本届消博会。透过消博会这扇窗口，可以看到
更多高品质、多样化的消费选择，感受更新潮的
生活方式。

本届消博会首次设立消费科技展区、人工智能
活动专区、低空经济展示专区等。宇树科技携国内
首款量产人形机器人G1及智能机器狗亮相，上海
钛虎科技推出轻量化关节模组和智能灵巧手，小鹏
汇天发布“陆地航母”分体式飞行汽车……

“乘客坐在无人驾驶载人eVTOL（电动垂直
起降）航空器EH216-S舱内，能清晰看到地面景
观，几乎听不到噪音。”亿航智能设备（广州）有

限公司首席运营官王钊介绍，“会飞的出租车”
有望融入城市低空。

机器狗陪观展的孩子们玩耍，“外骨骼”机器
人让人挺直腰板，在深睡小屋解锁快速入眠……
本届消博会上，各式各样高含“科”量产品从展台
走向现实，创造消费新场景，带来消费新体验。

在会场逛累了，在傲胜的 5 感养身椅上用
AI监测压力值、定制个性化养身按摩程序；身在
海南，如果也想体验滑雪的乐趣，可以通过英派
斯的数字滑雪模拟机实现……

中国工程院院士、深圳大学教授丁文华认
为，科技正在重塑消费生态，技术革命性突破提
供了产业原动力，也将带来高质量消费新机遇，
培育消费的新增长点。

新华社海口4月17日电
新华社“新华视点”记者刘邓、刘博、吴茂辉

科技引领需求
推动消费升级

2025年消博会现场直击：

多国企业共同开启买买买卖卖卖模式
当前，全球化遭遇逆流，美国滥施关税

扰乱全球贸易秩序。而正在海南举行的第
五届中国国际消费品博览会热度不减，品牌
数量、规模影响力等再创新高。

近百款全球首发新品密集亮相，高含
“科”量展品引领消费新时尚。“新华视点”记
者在现场看到，多国企业共同开启买买买卖
卖卖模式。

连日来，记者在第五届消博会逛展看到，中外客商
云集，洽谈交易热络，现场热潮涌动。本届消博会“朋友
圈”再扩容，除了“老熟人”，还增加了不少新伙伴。

71个国家和地区的1767家企业、4209个品牌参展，
其中包括 65 家世界 500 强和龙头企业。担任本届消博
会主宾国的英国，参展面积超过 1300平方米，参展品牌
数量53个，约为上届的两倍。

法国、瑞士、爱尔兰、捷克等国家和地区继续组织优
质消费企业和产品参展，斯洛伐克、新加坡、巴西等国家
首次组团参展。艾纳诗、特斯拉、傲胜、天丝等众多国际
品牌连续5年参展。

新老朋友共同看好中国市场，想要抓住“消博”机
遇，持续深耕。斯洛伐克参展商安德烈娅·扬切科娃经
常从合作伙伴那里听说消博会，今年终于有机会参加。
她带来本国热销的保健产品，希望借此拓展中国市场。

英国奢侈品牌博柏利第五年参加消博会。博柏利
大中华区总裁张允馨认为，无论宏观环境如何变化，中
国仍将是高端行业的增长引擎，在全球奢侈品消费中扮
演重要角色，希望通过消博会加深与中国消费者的联
系。

“中国市场拥有规模庞大且层次丰富的消费群体，
消博会不仅是我们展示产品和服务的舞台，更是深耕中
国市场、引领消费趋势的前沿平台。”加拿大艾纳诗集团
中国区执行官李景明说。

“朋友圈”再扩大
会展规模创新高

中共中央办公厅、国务院办公厅前不久印
发《提振消费专项行动方案》，提出以高质量供
给创造有效需求。本届消博会上，一系列政策
举措更加具象化，国际品牌“引进来”与本土优
品“走出去”的场景同时上演。

本届消博会搭建品牌首发首秀首展、观众
首尝首见首试平台，为全球品牌提供产品交流
与展示机遇。

搭配多模态 AI 大模型等技术的 Rokid
Glasses、彼得兔联名系列珠宝配饰……来自中
国、英国、瑞士、法国等国家的 20 个发布主体、
40个品牌，集中发布展示近百件系列产品和最
新单品，涵盖美妆护肤、珠宝首饰、国货潮品等
多个领域。

面对外部环境复杂性、严峻性、不确定性上
升，我国外贸承压明显，本届消博会首日，“外贸
优品中华行”活动启动。消博会期间，1500余款
受国际贸易环境影响的外贸优品集中展销，外
贸转内销专项政策解读、产销对接洽谈会等活
动接连不断。

在 4 月 14 日上午的洽谈活动中，多家外贸

企业与采购商现场达成合作意向，意向成交总
额达 6500 万元。商务部副部长盛秋平表示，

“外贸优品中华行”系列活动，有利于帮助企业
利用超大规模国内市场优势，有效应对外部冲
击，也有利于发挥外贸优品供给优势，助力提振
消费。

本届消博会期间，《德勤中国消费品和零售
行业纵览 2025：挖掘消费结构升级中的增长新
机遇》报告发布。报告指出，自去年 9 月以来，
在政策支持提振市场信心的推动下，中国消费
市场出现了积极变化，覆盖供需两端的政策组
合拳有效刺激了消费。

“购在中国”系列活动也在本届消博会同步
启动，各地将聚焦精品购物、精致美食、精彩旅
游、精美展演，举办丰富多彩、形式多样的特色
活动，进一步释放多样化、差异化消费潜力。

“国家大力提振消费的政策利好是旅游零
售业发展的重要机遇，我们将通过多项配套活
动，构建‘看得见、摸得着’的文旅消费新模式，
进一步放大消博会溢出效应。”中国旅游集团中
免股份有限公司副总经理孙芳说。

全球新品首发首秀吸睛
“购在中国”展现消费活力

4月17日，乌兹别克斯坦展商在消博会上向观众介绍产品。 新华社记者 郭程 摄
4月17日，观众在第五届消博会现场参观。

新华社记者 张丽芸 摄

4月17日，观众在第五届消博会时尚生活消费展区观
看时装秀。 新华社记者杨冠宇 摄


