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根据《中华人民共和国人民防空法》《广东省
人民防空警报通信建设与管理规定》有关规定，我
市定于 9 月 18 日（星期四）上午 10 时 30 分组织全
市防空警报试鸣。防空警报信号类别，预先警报
信号：鸣36秒，停24秒，反复3遍为一个周期，时间
3 分钟；空袭警报信号：鸣 6 秒，停 6 秒，反复 15 遍
为一个周期，时间3分钟；解除警报信号：连续鸣3
分钟。届时，中国电信茂名分公司、中国移动茂名
分公司、中国联通茂名市分公司以短信形式向手
机用户提前群发防空警报试鸣信息，茂名市广播
电视台综合频道和综合广播（FM101.1 兆赫）同步
插播防空警报试鸣信号。希望各位市民互相告
知，避免造成不必要的惊慌或发生意外事故。

特此公告。
茂名市人民政府
2025年8月29日

关于防空警报
试鸣的公告

茂府通﹝2025﹞5号

“八月十五月儿圆，中秋月饼香又甜”——曾几
何时，月饼的香甜总是与中秋的团圆氛围紧密绑
定，成为承载节日记忆的应季美味。而如今，茂名
月饼正以“零食化、点心化、品牌化、绿色化”为突破
口，打破传统节令边界，开启月饼产业高质量发展
的全新篇章。

为进一步探寻茂名月饼产业发展路径，强化
“中国月饼名城·茂名”区域品牌宣传，由中共茂名
市委宣传部指导，茂名日报社主办、茂名网承办，推
出了“传承千年味道 香飘四海情浓”茂名月饼产业
高质量发展专题访谈节目，本期邀请了茂名市商务
局党组成员、副局长刘燕京，为大家深入解读市商
务局如何推动茂名月饼产业升级转型，解锁产业发
展新空间。

锚定“四化”战略
助推茂名月饼产业提质增效

刘燕京表示，围绕庄悦群书记提出的月饼“零
食化、点心化、品牌化、绿色化”发展战略，市商务局
从文化、渠道、产品三方面发力，积极推动茂名月饼
由“传统节令食品”向“日常消费美味”转型。

在文化挖掘上，市商务局依托茂名月饼 1300
多年制作传承历史，夯实产业根基，让文化底蕴转
化为发展优势。“我局指导支持海龙阁、丽登、粮丰
园、琪昌、梅元居、金池饼业等月饼品牌获评首批

‘广东老字号’，极大地提升了月饼企业品牌价值。
今年我局也将推动成立茂名市老字号协会，开展市
级老字号评选工作。”刘燕京说道。

渠道拓展方面，市商务局积极组织企业参加粤
港澳大湾区老字号（文化）博览会及各类月饼展销
会等产销对接活动，同时，又助力茂名月饼开拓国
际市场，推动粮丰园等企业月饼及馅料产品出口至
美国、加拿大、中国香港等多个国家和地区，海外订
单同比增长20%。

产品创新上，市商务局鼓励企业打破节令限
制，依托茂名农业大市优势，开发荔枝、龙眼、橘红、
金桔、榴莲等具有“地域特色”的新口味月饼，推动
月饼向日常休闲零食转型，满足不同消费群体个性
化需求。

电商直播发力
激活线上销售新动能

面对数字化浪潮，市商务局以“本土电商平台
搭建+主流电商平台合作”双路径，释放茂名月饼
线上销售潜力。

一方面，依托“茂名墟”“好心优品”“明湖到家”
等本土电商平台搭建月饼销售专区，实现线上线下

协同销售。目前“茂名墟”月饼专区已有12家企业
入驻，在售月饼类产品超100个；“明湖到家”“好心
优品”都推出了满减优惠及折扣等活动，提前预热
销售旺季，为消费者提供便捷选购渠道。

另一方面，鼓励支持企业加强与淘宝、抖音、京
东等主流电商平台合作，利用货架电商精准展示产
品信息，借助直播电商，通过主播品鉴讲解、互动答
疑，全方位提升茂名月饼线上曝光度与销售量，让
更多消费者通过数字渠道了解、购买茂名月饼。

探索跨界融合
拓展产业发展新空间

茂名作为“中国月饼名城”，要将千年月饼文化
与现代产业发展深度融合，摆脱“节令依赖”，就必
须要拓展产业发展新空间，才能提升产业核心竞争
力。为此，市商务局积极推动月饼产业与餐饮、零
售等行业深度融合，打造“零售企业+月饼”“住餐
企业+月饼”创新模式，通过跨界合作拓展市场空
间、提升产业价值。

在“零售企业+月饼”融合上，市商务局通过支
持企业与零售超市、便利店合作，设立专区专柜，拉
近产品与消费者距离。今年 8 月 29 日至 30 日，与
粤海集团旗下广州天河城购物中心合作举办了茂
名市“信”字号月饼品牌推广嘉年华，推动茂名月饼
走进大湾区核心市场；同时推动茂名月饼上架“天
河城商城”小程序及线下商超，并利用粤海天河城
在天津、深圳、广州等地的22面户外大屏持续展播
茂名月饼宣传片，日均触达超百万人次，不断扩大
产品覆盖面和知名度。

在“住餐企业+月饼”融合上，市商务局支持企
业推出联名产品，实现多方共赢。“粤海天河城旗下
珠海粤海酒店与高州泗水镇农业企业合作推出联
名荔枝月饼，助力镇村打造特色产品和龙头企业，
这是月饼产业与住餐行业跨界合作的创新尝试。”
刘燕京介绍道。此外，市商务局还鼓励月饼企业与
本地餐饮企业、酒店、茶楼等合作，开发“月饼+早
茶”“月饼+宴席”等特色套餐，将月饼融入日常餐
饮场景，延伸产业价值链条。

“茂名月饼不仅是一种美食，更是传播茂名文
化、展示城市形象的重要载体。”相信在政企媒协等
各界的共同发力下，茂名月饼必将从“节令食品”成
功转型为四季常伴的“日常美味”，既以品质与创新
筑牢产业高质量发展的根基，更以美食为媒讲好茂
名故事、传播茂名文化，让这枚承载着千年传承与
时代新意的月饼，成为激活地方消费、赋能区域经
济的重要增长极。

（茂名日报社全媒体记者 吴彩虹）

从“传统节令食品”到“日常消费美味”
解锁茂名月饼产业发展新空间
——专访茂名市商务局党组成员、副局长刘燕京

茂名晚报讯 记者柯泽彪 通讯员李叶霞 李庚儒 9
月 15 日至 21 日是国家网络安全宣传周。中国石化茂
名石油分公司以“网络安全为人民，网络安全靠人民
——以高水平安全守护高质量发展”为主题，早部署，
早安排，提前在 9 月 10 日便精心策划并开展了一系列
丰富多彩、富有成效的“网络安全宣传周”活动，全面提
升全员网络安全意识。

线上线下联动，营造浓厚宣传氛围
该公司充分利用线上线下的多元渠道，全方位、多

层次地开展网络安全宣传。在线上，该公司在门户网
站显著位置转发国家网络安全宣传周的权威宣传视
频，并特别开通“网络安全宣传周”专用频道，为员工搭
建了一个便捷、高效的学习平台。

在线下，组织“网络安全从我做起”等专题授课；开
展“数据安全法”等安全小知识宣讲活动；设计制作了
一系列主题鲜明、内容丰富的宣传海报。

实战测试助力，强化员工防范意识
为进一步提升网络安全宣传效果，该公司专门安

排组织开展了全员钓鱼邮件测试。此次测试模拟了真
实的网络攻击场景，通过发送精心设计的钓鱼邮件，考
察员工是否能够准确识别并有效防范。测试结束后，
公司对测试结果进行了详细分析，针对员工在测试中
暴露出的问题和薄弱环节，及时组织了针对性的培训
和辅导。

聚焦加能站一线，织密安全防护网络
加能站作为为广大市民提供油品服务的第一窗

口，其网络安全至关重要。该公司高度重视加能站的
网络安全工作，针对辖区内站长及员工开展了专项培
训。培训紧密结合加油站实际操作场景，围绕收银系
统账号保护、客户支付信息加密、员工办公设备防病毒
等核心要点展开。通过生动的案例讲解，让员工深刻
认识到网络安全事故的严重后果；通过实操演示，帮助
员工掌握“不点击陌生收款链接、不泄露系统登录密
码、定期查杀设备病毒”等实用技能。

作为加能站安全管理的“第一责任人”，站长们在
培训中不仅自身要熟练掌握网络安全知识和技能，还
需将所学知识转化为日常指导。在班前会上，站长们
会着重强调网络安全注意事项，提醒员工时刻保持警
惕；在员工操作收银系统、登记客户信息时，及时提醒
风险，尤其针对扫码支付、电子台账录入等高频场景，
手把手教员工辨别钓鱼软件、防范数据泄露。从站长
带头学安全，到全员参与守安全，让网络安全意识融入
加能站每一项操作、每一个环节，既守护了企业经营安
全，也为客户提供了一个更安心、更放心的消费环境。

茂名石油分公司

开展网络安全宣传周活动

刘燕京接受专访。茂名日报社全媒体记者 康乾摄

扫一扫，看视频


