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中秋将至，在这象征团圆与思念的
节日里，“中国月饼名城”茂名的大街小
巷，早已弥漫着熟悉而温暖的甜蜜香
气。在一线生产企业中，老师傅手下传
承千年的工艺与现代化生产线默契配
合，忙碌中透露出温馨与期盼——每一
枚月饼，不仅承载着匠心，更寄托着茂名
人家乡的味道与祝福。

近日，为深入探讨茂名月饼企业创
新发展路径与品牌塑造经验，广东幸福
食品有限公司董事长江火任应邀参加了
由中共茂名市委宣传部指导、茂名日报
社主办、茂名网承办的“茂名月饼产业高
质量发展”专题访谈节目，从品质把控、
产品创新和品牌发展三个方面，分享了
企业的实践经验与发展战略。从江火任
娓娓道来的话语中，我们得以读懂一家
本土企业如何在坚守与创新中，将“幸
福”揉进饼香、传至远方。

坚守品质生命线：
全链条管控打造放心产品

“品质是企业生存与发展的基石。”
江火任表示，公司在“做精品质”上构建
了全链条实践体系。在原材料筛选环
节，坚持产地直采，与本地农户、供应商
建立长期合作，从源头把控食材质量。
每一批次原料都经过严格检测，并建立
完善的溯源体系，记录产地、供应商、采

购时间等信息，确
保问题可追溯、可
管控。

在生产工艺方
面，公司注重传统
与现代的融合。老
师傅坚守传统技法
把控关键工序，同

时引入自动化设备提升生产精度。通过
技术优化保鲜工艺、微调馅料配方，确保
产品口感与品质的稳定性。品控体系建
设上，推行全员培训与实时监控，车间设
置多个监控点记录生产数据，异常时立
即启动预警调整机制，使产品一次质检
合格率提升至98%。

通过这些举措，公司日产量提升至
3万多个，有效缓解了旺季供应压力，为
市场拓展奠定了坚实基础。

创新驱动发展：
传统与创新相得益彰

面对月饼产业“零食化、点心化、品
牌化、绿色化”的转型趋势，公司积极推
出适配市场需求的新产品。江火任介
绍，公司研发了迷你月饼系列，单个重量
约为传统月饼的三分之一，包装精致小
巧，方便消费者作为日常零食食用；开发
低糖型月饼，在保留传统口感的基础上
减少糖分，契合健康饮食潮流；还推出陈
皮豆沙、蔓越莓、山楂等特色口味，丰富
产品种类。

在产品研发中，公司注重平衡传统
风味与创新需求。“我们确保保留浓郁的
本土风味底色，以传统工艺为基础，通过
馅料的创新搭配实现口感突破。”江火任
说，这样既切合“零食化、点心化、品牌
化、绿色化”趋势，又不偏离茂名月饼的
品质与风味精髓。

此外，公司深入挖掘茂名本地特色
资源，开发出荔枝果肉月饼、龙眼蜜饯月
饼等特色产品。选取新鲜荔枝和龙眼，
通过现代工艺处理，既保留果物的原始
风味，又延长了保质期。包装设计上也
融入荔枝、龙眼等地方元素，形成“口
味+包装”的双重差异化优势。这些创

新产品市场反响热烈，月销量突破 100
多万个。

品牌协同发展：
区域赋能与企业反哺双赢

作为“中国月饼名城”的茂名，其区
域品牌为企业发展提供了强大助力。江
火任分享了公司的两大策略：一是参与
品牌宣传联动，主动加入“中国月饼名
城”的整体宣传活动，在城市形象广告、
展品宣传册中突出展示产品，借助区域
知名度提升品牌曝光度；二是遵循并参
与标准建设，严守区域生产标准，以高标
准推动品质提升，并积极参与产业标准
制定与完善。

在实现企业品牌与区域品牌“双向
增值”方面，公司通过自身品牌带动区域
内企业合作共享资源，吸引更多消费者
关注茂名月饼，助力区域品牌价值提升；

同时依托区域集聚的人才、技术等资源，
加速自身研发与营销升级，形成互促共
赢格局。

销售渠道建设上，公司已形成线上
线下融合发展的布局体系。线上全面入
驻主流电商平台，并拓展直播带货、短视
频营销等新渠道；线下与大型连锁商超
合作，进驻超市专柜实体销售；在异地市
场方面，已在广东其他城市及周边省份
建立分销网络。

展望未来，江火任表示，公司将从
“深耕现有渠道、开拓新兴市场”两方
面推动产品“走出去”：优化线上用户
体验，拓展社区团购；在线下重点城市
开设品牌专卖店，优化分销网络，提升
产品铺货率，推动茂名月饼走向全国
市场。

文\茂名日报社全媒体记者李仁娟
图、视频\茂名网

当月饼变成日常零食：
看茂名企业如何用“迷你月饼”
和“荔枝馅”撬动百万销量
——专访广东幸福食品有限公司董事长江火任

茂名晚报讯 近日，在广州举办
的先进制造业集群发展大会（2025）
上，中国工商银行与工业和信息化
部共同启动“工银惠群”支持先进制
造业集群专项行动，持续加强金融
支持先进制造业集群能力建设，打
造金融服务集群的新范式，为加快
建设制造强国、推进新型工业化注
入高质量金融动能。

根据行动安排，工商银行将
加大对集群产业科技创新、数字
化智能化发展、绿色金融赋能、设
备更新和技术改造以及高水平国
际合作等多个关键领域的金融支
持，着力丰富集群金融产品和工
具，建立集群企业融资增信评价
体系，开发集群金融专属产品体
系，打造集群智慧金融模型，以提
升集群金融专业服务能力，推动
融资决策由传统单体向产业集群
模式转变。

此外，工商银行还将作为首批
单位参与工业和信息化部工业文化
发展中心先进制造业集群金融服务
创新攻关及场景建设行动，通过与
国家先进制造业集群结对，着力打
破信息壁垒，强化风险分担与创新
协同，围绕集群产业创新与科技创
新融合、优质企业培育、产业链分工
协作、国际合作等重点攻关任务开
展金融服务创新，并在集群中进行
应用验证。

工商银行坚持当好服务实体
经济的主力军，坚定不移地扛起
服务新型工业化的金融担当，聚
焦先进制造业产业集群、大规模
设备更新改造等领域加大投入，
着力推进“制造业金融领军强行”
建设，全行制造业贷款已突破 5 万
亿元，制造业贷款占全部公司贷款
比重提升至 30%。

(王欣)

工行携手工信部启动“工银惠群”
支持先进制造业集群专项行动

茂名晚报讯 记者谭斯惠 通讯员杨美
燕 为持续推进电信网络诈骗和跨境赌博

“资金链”治理工作，农行电白支行近期采
取多项举措开展防范电信诈骗和跨境赌博
的宣传活动，积极营造反诈拒赌的良好社
会氛围，切实提高社会公众防范电信诈骗
意识，守护公众资金安全。

走进商户，开展面对面宣传活动

农行电白支行组织宣传团队深入电白
区万达广场商圈，开展反诈拒赌宣传教育活
动。活动现场通过派发宣传折页、悬挂宣传
横幅等方式，向商户和群众普及防范知识。
工作人员结合真实案例，详细讲解了电信网
络诈骗和跨境赌博的危险性及常见诈骗手
段，重点普及了防范电信网络诈骗、打击跨
境赌博的相关知识，告知账户买卖的风险及
危害，切实提高了群众的防范意识。

依托网点资源，开展线上线下
联动宣传

农行电白支行充分利用网点营业场所
的宣传渠道，通过线上线下相结合的方式，
扩大宣传覆盖面。一是在各网点大门滚
动门楣 LED 屏投放防范电信诈骗主题宣
传标语，在网点广告屏及电视机投放反电
诈视频，在网点大堂及 ATM 自助服务区
播放反电诈音频，营造浓厚的宣传氛围。
二是在网点宣传栏摆放宣传折页，对来网
点办理业务的客户进行重点宣传，特别是
对办理开卡、取现、转账等业务的客户，工
作人员会加强提醒，引导客户提高警惕，不
轻信他人诱惑，有效防范电信诈骗和跨境
赌博。

持续发力，守护群众“钱袋子”

下一阶段，农行电白支行将继续认真
履行国有大行职责，加强账户的合规使用
监管，采取有效措施防范电信网络诈骗和
打击跨境赌博，切实守护人民群众的“钱
袋子”，为营造安全、和谐的金融环境贡献
力量。

农行电白支行多措并举
开展防范电信诈骗及跨境赌博宣传
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