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项目名称：广东叶润科技有限公司建立天然香料
工厂项目

项目性质：新建
建设地址：茂名市电白区电海街道反哺创业片区

顺城大道西侧、安乐路北侧，中心地理位置坐标：
E111°3′6.383″，N21°33′49.114″

现征求受建设项目影响范围及关心本项目建设
的公众、机构或其他组织的意见及建议，可通过电话
及电子邮箱提交。

环境影响报告书征求意见稿全文及公众意见表
的网络链接：

链 接 ： https://pan.baidu.com/s/1BKj7HQ-
VI6hX2WYyxJDjXHA?pwd=hj8r

提取码: hj8r
建设单位：广东叶润科技有限公司
地址：茂名市电白区电海街道反哺创业片区顺城

大道西侧、安乐路北侧
联系人：罗世明，联系电话：13929785598
环评单位：广东环科技术咨询有限公司
地址：广东省茂名市厂前东路163号大院
联系人：周工，联系电话：0668-2883988

环评信息公示

拍卖公告
受委托,于2026年1月29日上午10时在茂名市

站 南 路 九 街 11 号 公 开 拍 卖:1、油 城 三 路 319 号

A1-A3（78㎡）的5年租赁权（3800元/月）；2、油城三

路319号101#北间130#（32.8㎡，2300元/月）的3年

租赁权；3、油城三路319号南侧102#（28㎡，2000元/

月）的3年租赁权；4、粤KWS009小车（5000元）。有

意者于1月27日前将保证金（1号2万元、2号1.8万

元、3号1.5万元、4号5仟元）汇入指定账户。

看样电话:3918999 2831300

茂名市中圣嘉华拍卖有限公司

品牌文化凝魂
擦亮农产品价值名片

农产品的附加值提升，离不开品牌文化的赋能。
当农产品被赋予深厚的文化内涵，其品牌价值可实现
几何级增长。

以茂名荔枝为例，其拥有“面积最广、产量最大、品
种最全、品质最优”的产业基础，但曾几何时，品牌价值
未能得到充分释放。2019年，茂名启动“品牌强荔”行
动，迈出了品牌化发展的关键一步。2020年，“茂名荔
枝”区域公用品牌LOGO正式发布；2021年，成功获得
国家地理标志证明商标认证，完成荔枝福娃 IP形象、宣
传口号等著作权登记，实现了品牌化从 0 到 1 的突破，
让荔枝与茂名地域文化深度绑定。

在此基础上，系统性深耕千年荔乡文化底蕴，为品
牌溢价筑牢根基。连续五年承办中国荔枝龙眼产业大
会，搭建产业交流与品牌推广高地；打造“520 我爱荔”
荔枝文化 IP，让荔枝文化深入人心；开发以四大古荔园
为核心的荔枝农旅文创一体化旅游带，年吸引游客超
2000万人次；借文学作品《长安的荔枝》影视化契机开
展联动宣传，持续提升品牌知名度；出台全国首部针对
古荔枝树保护的地方性法规《茂名古荔枝树保护条
例》，以法治守护文化根脉。数据见证成效，2025年，茂
名全市荔枝销售收入超 91亿元，荔枝全产业链产值突
破120亿元，均创历史新高。

在荔枝之外，茂名储良龙眼、化橘红等农产品也已
获批国家地理标志保护产品认证，品牌文化为产业注
入强劲动能。如储良龙眼依托母树文化底蕴，在高州
分界镇形成产业集群，63条加工专业村、超800户加工
户共创 20亿元产值；化橘红挖掘药用历史与岭南中医
药文化，2024 年 8 月入选国家“药食同源”目录，曾以
110.9 亿元的品牌价值入选中国地理标志农产品品牌
声誉榜，文化赋能成效显著。

同时，茂名还创新打造“信”字号公用品牌，以“两
标一码一证一单”为特征，构建起具有地方属性和诚信
品质的农产品品牌体系。截至2025年底，68家企业的
75个产品获得授权，10家线下旗舰店落地，让“诚信”成
为茂名土特产的品质背书，进一步提升了茂名农产品
的市场认可度和竞争力。

业态创新赋能
拓展农业多元价值空间

如果说品牌化解决了“卖什么”的问题，那么业态
创新则回答了“怎么卖”。近年来，茂名依托千亿农业
和广袤农村优势，推动单一农业生产向多元业态拓展，
培育出一批特色鲜明的新业态，为农业提质增效注入
更多动能。

“以前进服务区只是歇脚，没想到在这里还能了解
荔枝文化、买新鲜荔枝！”在游客的赞叹声中，包茂高速
柏桥服务区已成为一道独特的风景。作为全省首个荔
枝主题服务区，这里以荔枝与荔叶为设计原型，化身开
放式“荔枝文化博物馆”，内设文化长廊、大卖场、土特产
馆，展销鲜果、果干、果酒等精深加工产品，让荔枝美味
成为“一年四季都能尝到的味道”，直接带动荔农增收，
有效转化高速流量为农产品销量，开业一个月内接待游
客超143万人次，成为“交农文旅”融合的创新标杆。

此类基于文化的业态创新在茂名多点开花。高州
分界镇储良杏花村盘活闲置民房，依托龙眼母树公园与
种植基地，融合龙眼文化、中医药文化与知青文化打造
研学基地，春节研学嘉年华单日迎客5万人次，彰显农耕
文化当代活力；在高州市泗水镇滩底村，农房变身拍摄
场景，打造“中国‘三农’微短剧第一村”品牌，吸引30余
家制作机构入驻，拍摄百余部微短剧，全网播放量超

1000万次，带动村民参与拍摄并推出“微短剧同款打卡
线”，2024年吸引游客超30万人次；电白以沉香文化创
作微电影，常态化举办沉香大舞台展演等文化活动，推
动“世界香都·浪漫电白”建设；茂南区通过中山大学原
创音乐剧《华夏书章》巡演为罗非鱼注入文化内涵……
文化正成为一种可运营、可共享的公共资产。

此外，茂名突出示范带动、典型引领，结合地方文化
特色，创新打造了电白观珠镇“沉香墟”、化州杨梅镇“橘
州墟”、水东湾新城“疍家墟”等6个乡村振兴示范样板墟，
分别融入沉香文化、橘州文化、疍家与俚族文化等元素，
开展各类文化活动，成为激活乡村消费的新引擎。这些
多元业态的本质，正是文化赋予农业“场景化价值”，实现
了从“卖产品”到“卖场景、卖体验”的成功转型。

农文旅深度融合
重塑乡村价值新生态

茂名北有高山草甸，南有滨海风光，得天独厚的资
源禀赋让农文旅融合成为重塑乡村价值的“核心路
径”。不同于简单的资源叠加，茂名实现了农业生产、
文化体验、旅游消费的“价值共生”，推动“美丽乡村”向

“美丽经济”深度转型。
立足特色农业，深挖文化内核，激活农文旅融合动

能。信宜钱排镇以三华李产业为抓手，打造“中国李
乡·山水双合”乡村振兴示范带，通过“政府+企业+市
场”模式撬动社会投资超 2.5亿元，带动 2000余名村民
家门口就业，自“山水双合”“李花谷”景区 2021年试运
营以来已带动增收超4600万元。毗邻的“马安竹海”融
入竹文化与民俗，与之串珠成链，成为大湾区游客热门
目的地，开业至今，已吸引超 20万人次游客，实现营业
收入超2000万元。

丰富农旅产品供给，推动产地向综合体验区升
级。荔枝产业深挖荔史、荔事、荔知、荔人、荔业、荔韵、
荔梦等荔枝文化内涵，以“大景区”理念打造柏桥荔博
园，布局柏桥服务区、中国荔枝博览馆、中国荔枝产业
大会会址、根子古荔园、柏桥讲堂、婚庆广场等游乐业

态，集观光、研学、会展、餐饮零售于一体，将农田果园
升级为复合型消费场景；在“中国沉香第一村”的电白
观珠镇沙垌村，围绕沉香形成的商铺、饭店、体验馆等
丰富业态，正推动单一种植向文旅康养融合升级；化州

“橘红小镇”则以橘红种植为基础，推出古法加工展示、
药膳品鉴等项目，2024 年吸引超 50 万人次前来，让产
区变身中医药文化沉浸式体验地。

四季不断的农事节庆盛会，更是茂名以文化聚人
气、促消费的重要舞台。从春天的“李花节”“橘红赏花
节”，到夏天的“荔枝节”“品果节”，再到秋天的“丰收
节”“开渔节”，借助这些活动，茂名全方位推介农业资
源优势、投资环境、产业政策，知名度不断提升，带动农
业向多元化方向发展，将节会“流量”转化为消费“增
量”，带动乡民增收。

数据显示，当前，“五棵树一条鱼一桌菜”全链产值
达 600亿元，带动 60万人就业增收；2022至 2024年，茂
名全市农林牧渔业总产值均居全省首位，从1126.29亿
元提升至 1208.86 亿元；农村居民人均收入从 22444 元
增加至25036元。茂名的实践证明，以文兴农让农业既
扎根乡土文脉，又精准对接现代市场。这让农产品更
具价值、产业边界持续拓宽，更重新定义了乡村的意
义：乡村是文化的根基、情感的港湾、致富的沃土。当
文化真正浸润乡村产业的肌理，茂名农业的提质增效
便拥有了最深沉而持久的力量。

（茂名晚报记者宁钰燕 通讯员李艳玲）

以文兴农 产兴乡富
茂名书写农业强市振兴答卷

国内各大电商平台现场推荐销售茂名荔枝。茂名日报社全媒体记者岑稳 摄

山海相拥，物产丰饶。高州荔枝的甘醇、信宜三
华李的清甜、化州橘红的温润、电白沉香的清雅、茂南
罗非鱼的鲜香……千百种特色农产品，共同勾勒出茂
名作为广东省农业大市的鲜明底色。近年来，茂名围
绕“五棵树一条鱼一桌菜”特色农业产业体系，持续推
动农业高质量发展，到2024年，农业总产值已突破
1200亿元，连续三年稳坐“广东农业第一大市”宝座。

在这一进程中，茂名积极探索以文化赋能农业，
将“软文化”转化为“硬实力”，推动农业从传统生产向
“卖品牌、卖体验、卖文化”转型升级，走出一条具有茂
名特色的乡村振兴之路。


