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据新华社北京5月12日电 近年来，随着短视频、
直播和社交媒体的蓬勃发展，一批打着“财经专家”“股
市导师”旗号的伪财经“大V”迅速崛起。他们利用普通
投资者渴望财富增值的心理，通过非法荐股、编造股市

“小作文”、AI 生成虚假信息等手段大肆收割流量与钱
财，严重扰乱金融市场秩序，损害投资者合法权益。

从“内幕消息”到加密私域

“进群获取内幕消息”“精准荐股送你暴富”“导师
一对一操盘指导”“跟着股神实现财富自由”……不少
投资者在网上看到过类似的宣传。

视频平台上一位有 14 万粉丝的股市分析类博主，
其发布的内容大多都是正常的股市动态的分析，但其
视频的置顶评论里长期挂着一条带链接的评论——

“股市便宜的信息差渠道”。新华每日电讯记者点开链
接后跳转到一个在线文档，文档里写道“A股超全信息
差资讯大全……短线、波段、长线资讯都有”，并附带上
了数个QQ账号，称需添加店主QQ查看具体信息。

记者添加店主QQ后，对方发来一条信息称“仅限
粉丝参与，文档请勿外传”，随后又发来一条在线文档
的链接。记者打开后看到是一个推广付费会员的文
档，其介绍称，会员权益包括小道消息、研报、小表格在
内的独家源头消息；150多个财经“大V”的圈子内容消
息；每周两到三篇付费文章和视频……

文档称，其消息更新的平台并不在主流的社媒平
台上，而在其自建的App里，需要办理会员后才会给下
载App的方法。其中，年付费会员需要399.8元，四年付
费会员需要1199.8元。

在社交媒体平台上，新华每日电讯记者也看到了大
量展示自己投资操作的博主，有的展示自己如何在黄金
以及比特币市场做交易，并在简介中称“13年经验老手，
私教课私聊咨询”；有的定期更新自己的投资收益，不断
强调自己“目标达成”“投资成功”等，并在评论区隐晦表
达可以“进群抄作业”；还有的账号每天分享比特币行情
以及投资操作，并表示可以交流如何炒比特币……

这些所谓的财经“大V”，往往都不会直接添加微信
号，而是通过QQ群组的群文件进行信息传递。QQ群
组中也并不会直接沟通投资事宜，而是进一步要求粉
丝添加其“SafeW”以及“Telegram”账号好友。

记者进一步搜索发现，“Telegram”由于其用户注册
无需身份认证，且记录会随时清除，因此成为诈骗发生
的重灾区。“SafeW”也是一款主打“安全加密”的即时通
讯软件，在2025年上海徐汇警方发布的反诈提示中，明
确将“SafeW”列入“涉诈聊天类App”名单。诈骗分子常
利用其强加密、阅后即焚等功能，在主流社交平台与受
害者建立联系后，以“更安全私聊”为由引导下载，然后
实施虚假投资理财等诈骗活动。

记者调查还发现，部分所谓的财经“大V”晒出的投
资“战绩”，其实是靠“股票模拟实盘系统”伪造生成。
不少商家在电商平台上销售该模拟系统，价格分为 25
元/周、88元/月、488元/半年、888元/年四个档，交易页
面模仿同花顺，自行输入各种信息就可生成一份堪比

“股神”的“成绩单”。

从“人设打造”到“精准收割”

近期，“40万粉丝财经‘大V’易伟操纵北京三夫户
外用品股份有限公司股票，股民获赔15.7万元”案件引
发资本市场广泛关注。中国证监会行政处罚决定书显
示，易伟在担任三夫户外董事期间，通过控制76个证券
账户，以集中资金、连续买卖、对倒交易等手段操纵股
价，非法获利近2800万元。

他还通过微博账户宣扬自己毕业于耶鲁大学，富
有投资经验，是大型美元基金管理人，并注册使用微博
账号“申尚趣”和“古北老江湖”跟“易伟”账号打配合，
散播投资理论和投资建议。

在不具备证券投资咨询从业资格及业务资质的情
况下，他通过微博、微信提供推荐个股、预测行情、指导
操作等证券咨询服务。并以“付费会员”形式向粉丝收
取高额费用，非法所得近2400万元，最终被证监会罚没
合计超9900万元。

观察这些伪财经“大V”的“生意经”，可以发现呈现
出标准化、产业化、跨平台化的特征。

第一步：人设包装。无论是“张哥滚雪球”的投资
专家形象，还是此前被查处的“京圈富少”的富二代人
设，本质都是精心设计的“剧本”，通过营造财富自由的
假象吸引想“挣大钱”的投资人。

记者发现，部分平台对财经类视频博主无任何金
融从业资质要求，有的平台金融类账号认证要求认证
者持有相关资质证书，但一些没有任何资质的人员通
过花钱也能买“认证”。此外，有的财经“大V”认证头衔
为某公司理财师，但该公司属于科技推广和应用服务
业，非持牌金融机构。

第二步：内容引流。股市中“小作文”现象频发，利
用短视频、直播等形式编造、传播虚假信息或夸大其词
的言论来影响市场情绪，获取流量，进一步加剧市场的
不稳定性和投资者的盲目跟风。

部分平台的推荐机制对煽动性内容、高收益展示
给予流量倾斜，为非法荐股提供了传播土壤。虽然近
期一些平台已加强治理，利用人工审核与算法识别进
行打击，但“事后处置”模式难以根治问题。

第三步：收割离场。当粉丝积累到一定规模后，通
过付费课程、会员社群、实时荐股等方式变现。这些博
主多采用多平台分发、主账号与小号联动的模式，引
流、付费、服务环节相互分离，一旦被查处可快速“换马
甲”重生。

部分“大V”甚至演化为“抢帽子操纵”。根据浙江
证监局调查，“大V”金永荣长期使用“金浤”账号在平台
发布荐股信息，积累名气和受众。在2024年9月2日至
2025 年 4 月 16 日期间，该账号控制账户组在荐股后的
当日或次日进行大量反向卖出交易，违法所得 4000 余
万元，最终被认定构成典型“抢帽子操纵”。

从单打独斗到协同治理

面对这些乱象，监管部门已从单一处罚转向“监
管+平台+司法”的全链条治理。

日前，中国人民银行、工业和信息化部、市场监管
总局等八部委联合印发《金融产品网络营销管理办法》
（简称办法），对金融机构开展金融产品网络营销以及
第三方互联网平台接受金融机构委托为金融产品网络
营销提供服务的行为进行全面规范，将于今年 9 月 30
日正式实施。

办法规定，通过公众号、直播、短视频营销金融产
品的，应当在金融机构自营平台或金融机构在第三方

互联网平台合法开设的账号进行，营销人员应当为金
融机构从业人员，具备从事相关业务的资格，并获得金
融机构授权同意。

第三方互联网平台应当加强对从事金融产品营销
及相关信息内容生产活动主体的资质、资格核验，并在
金融产品营销类账号主页展示其金融业务资质或职业
资格等认证材料名称。

蚂蚁集团相关人士表示，办法首次将第三方互联
网平台开展金融产品网络营销活动全部纳入监管，填
补了当前跨行业和跨机构的监管空白，能有效遏制虚
假宣传，切实保护金融消费者合法权益。

“此前，许多平台上的财经课程用暗示或让投资者
入私群等方式告诉投资者购买哪些股票或基金，这属
于打擦边球。这一办法非常重要的一点是，明确不能
用平台引流等任何推销商品的方法来‘营销’股票、基
金等金融投资产品。因为买卖股票和基金等是投资，
与购买商品有本质区别。”上海交通大学上海高级金融
学院副教授李楠表示。

在李楠看来，金融投资与网络营销是格格不入的，
金融是现在做决策，损失和收益未来才会实现的具有
风险和不确定性的决策，而金融市场的信息不对称性
巨大，投资者仅凭网红“大V”的推荐或过往业绩来做判
断，往往会陷入“追涨杀跌”的行为误区。

上海星瀚律师事务所合伙人律师阮霭倩说，互联
网平台作为信息传播的载体，必须切实履行主体责任，
从源头遏制乱象蔓延。比如，建立跨平台联合惩戒机
制，防止违规账号“换平台重生”。

“与传统违法行为相比，平台授课，拉小群推荐金
融产品，甚至推销虚拟货币，呈现跨平台传播、隐蔽性
强的趋势，涉及网信、证监、公安等多部门管辖，协同治
理机制仍需完善。”阮霭倩说。

此外，李楠强调，伪财经“大V”乱象屡禁不止，除了
违规者的别有用心和平台的监管漏洞外，另一重要原
因在于有人抱着能够通过内幕消息或炒股秘笈而一夜
暴富的急功近利心态进行投资，提高社会大众的金融
素养非常重要。

面对日益复杂的网络营销环境，蚂蚁集团相关人士
认为，单纯靠人力审核已经很难做到实时与精准，行业
可以共同探索AI、隐私计算、风控大模型等技术的深度
应用。此外，平台在做好自身业务的同时，积极投入到
金融科普中，引导大家建立理性消费和权益保护意识。

人设打造、伪造战绩、跨平台导流

起底伪财经“大V”收割流水线

“内幕消息”骗局。 新华社发 程硕 作


