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新华社北京7月14日电（记者孙鹏
程）记者7月14日从公安部交通管理局
获悉，据统计，截至2026年6月底，全国
机动车保有量达 4.76 亿辆，其中汽车
3.71 亿辆；机动车驾驶人 5.67 亿人，其
中汽车驾驶人5.33亿人。

2026年上半年，全国新注册登记机
动车1581万辆。其中，汽车新注册登记
1051万辆，摩托车新注册登记511万辆。

统计数据显示，新能源汽车保有量
占比攀升，新注册登记新能源汽车占比
近半。截至 6 月底，全国新能源汽车保
有 量 达 4897 万 辆 ，占 汽 车 总 量 的
13.19%，较去年同期提高 2.92 个百分
点。其中，纯电动汽车保有量 3367.5万
辆，占新能源汽车总量的68.77%。上半
年新注册登记新能源汽车 519.5 万辆，
占汽车新注册登记量的49.42%，较去年
同期提高4.45个百分点。

上半年全国共办理机动车转让登
记业务1852万笔。其中，办理汽车转让
登记业务 1705 万笔。全国异地办理交
易登记二手小客车业务 345 万笔，同比
增长 11.98%。二手车异地交易登记改
革措施在便利群众企业办事、促进二手
车流通方面效果明显。

截至 6 月底，全国机动车驾驶人数
量达5.67亿人，其中汽车驾驶人数量为
5.33亿人，占驾驶人总数的 94.04%。上
半年全国新领证驾驶人数量1304万人，
同比增长3.66%。

面对网办业务需求持续上涨，各地
公安交管部门积极推行补换领牌证等交
管业务“足不出户”网上办。全国网上办
理补换领驾驶证和行驶证、发放临时号
牌等业务5566万笔，同比增长3.17%。

截至2026年6月底
全国机动车保有量
4.76亿辆

新华社北京7月14日电（记者张千
千）金融监管总局、文化和旅游部 7 月
14 日发布关于警惕借“保险客户旅游”
名义侵害消费者权益的风险提示，提醒
广大消费者选择正规旅行社组织的旅
游团出游，保护人身安全和财产安全。

近期，社会上出现通过虚假宣传
“保单客户专享旅游补贴”“保险公司免
费旅游”“保险理财客户专享”等，诱导
消费者参加不正规旅游团的现象，侵害
了消费者合法权益，严重扰乱旅游市场
秩序。

金融监管总局、文化和旅游部提
示，此类现象存在主体资质虚假、低价
噱头诱导、签约流程违规、行程暗藏陷
阱等套路及风险。建议广大消费者选
择正规途径参团，对于宣称“保险客户
专享”“保单回馈出游”“保险客户专属
福利”的旅游活动，通过保险公司及分
支机构官方客服热线、官方App或官方
公告渠道核实活动真实性。

两部门提示警惕借保险
客户旅游等名义侵害消
费者权益

多地景区免门票，能带来人气吗？

今年春季以来，出于应对淡季游
客减少、推动游客错峰出行、刺激文
旅消费等目的，长白山等多个 5A 级
景区密集发布免票政策，形成波浪式
联动的“免票潮”，给景区带来了不少
人气。

免票虽带来了短时的“流量”，但
如何变成长久的“留量”仍待破题。
专家建议，进一步完善市场化运营机
制，强化政策引导与服务创新，进一
步落实职工带薪错峰休假制度，用更
丰富的文旅产品、更优质的服务体验
提升综合效益。

多地景区“舍门票”

今年 4 月，长白山景区与集安市
高句丽文物古迹景区同步实施为期
一个月的免门票政策。长白山面向
全球游客免北、西景区门票，集安长
寿王陵、好太王碑、丸都山城等世界
文化遗产免费开放。

其他地区的景区也在跟进：江西
庐山 3 月面向全球游客免票，河南云
台山面向 4 省游客免票，四川甘孜州
推出“终身门票”，安徽黄山向全球女
性免票……

“五一”假期，四川甘孜州“终身
门票”制度迎来首个“五一”考验，持
有终身畅游卡的游客可终身不限次
免费进入 14 家 4A 级及以上景区，假
期期间全州接待游客 164.66万人次，
同比增长 19.73%。成都西岭雪山对
后山滑雪场景区实行“五一”期间门
票免费，以“免门票+新场景+强内
容”模式带动二次消费收入同比增长
30%，酒店预订率提升至90%。

“本次政策面向海内外全体游客
无差别免收北、西景区首道门票，覆
盖整个 4 月（含清明假期），是近年来
覆盖范围最广、优惠力度最大的一
次。”长白山管委会旅游和文化体育
局旅游宣传与市场推广科科长李雨
欣介绍，初衷是通过惠民举措激活春
季市场，打响“长白春雪”品牌，推动
长白山从“冬夏两旺”向“四季皆宜”
迈进。

数据显示，2026 年 3 月 31 日到 4
月30日，长白山景区接待游客7.12万
人，同比增长54.78%。其中东北三省

客源稳固，长三角、珠三角客源同比
增幅最高达69.03%，境外及港澳台客
源稳步增长，客源结构更趋多元。

集安高句丽景区同样迎来客流
高峰。4月份景区共接待游客 2万人
次，同比增长63.6%，其中清明假期游
客量同比增长121.5%，创历史同期新
高，外地游客占比较高。

集安市文旅局副局长张蕾介绍，
免票政策让这个世界文化遗产景区
走出“业内颇具影响、大众认知有限”
的困境，也带火了本地消费。以清明
假期为例，火盆街商户户均翻台率最
高达每天 7 次，清河人参市场单日成
交额同比增长 52.2%，实现“淡季不
淡”。

“流量”来了，
“留量”仍待破题

景区免票带来的客流增长只是
第一步。如何让游客来了还想来、来
了愿意消费，仍是摆在景区面前的现
实挑战。

文创产品及活动“叫好不叫座”，
导致景区内二次消费转化偏低。集
安高句丽景区已开发冰箱贴、文具、
饰品等主题文创产品超百款，涵盖十
余个品类，具有一定的市场潜力，但
从市场表现看，消费转化率依旧偏
低。免票带来的客流增量尚未有效
转化为实际购买力，营业收入的增长
与客流规模相比仍有较大提升空间。

在业态建设方面，近年来长白山
着力推动“不止天池”的转型，打造了
云顶市集、恩都里休闲度假商旅社区
等夜间消费新场景，初步形成“白天
感受生态、夜晚体验人文”的旅游体
验链条。不过，山下体验业态仍处于
从点状布局向全域覆盖的关键爬坡
期，山上观光、山下休闲尚未形成完
整闭环。

长白山景区与集安市高句丽文
物古迹景区免票仅限于淡季，不会
向旺季延伸。长白山旅游股份有限
公司营销策划事业部负责人鲁超楠
说，4 月免票是为了延长“长白春雪”
的影响力。张蕾表示，4 月免票是为
了“预热五一市场”，引导游客错峰
出行。

“二次收割”正在消耗游客的好
感。个别景区实施免票政策后，借高
价摆渡车、捆绑消费等手段谋利，消
耗了游客的好感。业内人士指出，

“票面做减法、体验不打折”才是免票
经济的应有之义，若经营思维不转
变，仍停留在“一锤子买卖”的层面，
免票终将沦为一场声势浩大却难以
持续的流量表演。

文化和旅游部冰雪重点实验室
主任、吉林大学教授辛本禄指出，免
票不能“一刀切”，文化遗产与自然景
区需兼顾资源保护与运营维护，在保
护中开发，设定最大承载量；商业景
区则应遵循市场规律，因地制宜、分
类推进。

以“体验加法”
让“流量”变“留量”

在免票的简单让利之外，景区尤
需跳出传统经营模式，重构盈利格
局。要破解当前景区“流量易得、留
量难守”的局面，各景区仍需深度探
索。

丰富二次消费产品，让游客“有
处可花钱”。张蕾认为，免票景区应
从“卖门票”转向“卖服务、卖体验”，
打造沉浸式演艺和互动体验项目，联
动周边餐饮、住宿、购物等业态，形成
消费闭环。针对集安高句丽文创产
品简单复刻、缺乏新意的痛点，当地
正加快文化创意产业升级，从“照搬
文物”转向“活化文化”。

培育夜间经济，拉长消费链条。
李雨欣说，提升免票政策的效能，关
键是将白天的客流留住，并转化为夜
间的消费活力。当地将以免票为契
机补齐山下业态短板，聚焦“长相守、
到白头、山为证”爱情 IP，整合市集文
化、山地运动、森林康养、婚恋旅拍等
产品，推动山上观光与山下度假联
动，拉长游客停留时间，激活全链条
消费。

鲁超楠认为，唯有跳出旧有路
径，深耕文化、丰富业态、优化服务、
强化协同，才能让“流量”真正转化为

“留量”，推动文旅行业迈向高质量发
展新阶段。

（半月谈记者 张建周万鹏）

游客在长白山天池景区观赏。 颜麟蕴摄


