
多只白酒股出现调整，基金机构——

积极布局消费新方向
建行茂名市分行

不断丰富“劳动者港湾”服务功能
哪里有建行，哪里就有劳动者的

关爱。建行茂名市分行辖下各网点
自 2018 年设立“劳动者港湾”以来，
不断丰富服务功能和内涵。“劳动者
港湾”作为建行服务民生的品牌，不
仅仅成为了一种幸福的传递，更成为
建设美好生活、建设好心茂名的文明
标签。

在建行茂名市分行各营业网点
“劳动者港湾”区域，配备卫生间、饮水
机、休息桌椅、图书、WiFi、手机充电
器、雨伞、扇子、老花镜等基础惠民服
务设施以及雨具、急救箱等应急使用
的服务设施。户外劳动者如环卫工
人、快递员、辅警等是建行“劳动者港
湾”的常客，在酷热的夏季，遍布城市
各个角落的建行“劳动者港湾”成为了
他们歇息的优选之地。配备轮椅、无
障碍坡道等无障碍服务设施，以及婴
儿车、微波炉等人文关爱服务设施，为
广大的劳动者及其他有需求的社会公
众提供贴心细致的服务。

建行“劳动者港湾”搭载金融知识

课堂，一方面积极走出去，走进校园、
工地、企业，将金融知识和金融服务输
送到生产一线；另一方面主动请进来，
邀请儿童、老人、工人等群体，开展别
开生面的“财商”课堂、“反诈小讲堂”、
亲子手工制作活动等。

建行茂名市分行还联动政务部门
搭载宣传驿站，向到点客户普及金融
知识、宣传工会法、税法等法律知识，
宣传社会主义核心价值观，提升客户
法律意识与防范金融风险能力。

建行“劳动者港湾”因爱停靠，
爱的温暖无处不在，建行茂名市分
行将继续站在劳动者身边，坚持服
务实体经济，聚焦民生发展，群众
需要在哪里，就把温暖带到哪里，
在共建共享中谱写新时代美好生活
的新篇章。 （邱霞）

广发卡坚守提振消费初心

上半年实现消费总额超1.26万亿元
自发行首张国内真正意义的信用

卡以来，广发信用卡本着“金融为民”
的初心，立足消费本源，这十年累计发
卡量从 3000 万张向 1.06 亿张突破，实
现消费金额从近 5000 多亿元到近
25000亿元的提升。2022年上半年，广
发信用卡实现消费总额超 1.26 万亿
元，为提振消费持续输出广发力量。

细分消费动能

广发信用卡始终坚持“以客户价值
为枢纽”,积极履行服务国家战略方针的
社会担当：上线南方电网联名卡、绿色
低碳卡等绿色金融产品；升级大湾区系
列卡产品；推出大吉大利卡(新市民)版；
升级国内首张女性专属信用卡真情卡。

2021 年，广发信用卡相继推出满
足 95 后消费需求和心理诉求的多利
卡和文创卡。今年，广发信用卡进一
步发力 95后新生代消费市场，推出有
鱼卡并与潮流品牌展开跨界合作。

力拓消费场景

面对规模逐渐扩大的汽车出行场

景，广发信用卡打造“加油广发”品牌
活动，以“加油返现”方式缓解消费者
出行的用油成本，同时深入汽车金融
领域，大力发展新能源汽车分期服
务。今年，广发信用卡接续推出“广
发的露营季”、“周末出游找广发”等
品牌活动，力拓露营、近郊出游等消
费新场景。

优化消费体验

2021 年年中，广发信用卡率先提
出将“千人千面、极致体验”的经营思
路应用于发现精彩 APP,通过丰富的
标签体系和大规模触点，在 APP 上实
施千人千面的布控，为发现精彩 APP
近7000万客户提供高匹配度的消费信
贷、投资、理财、保险等产品与服务，有
效改善客户综金消费体验。 (黄春惠)

金秋时节，工行为客户送上专
属好礼。

活动 1：工享金秋出游好礼。
即日起至11月30日，工商银行信用
卡用户在长隆旅游客户端选择中
国工商银行E支付方式并使用工银
信用卡完成在线付款，单笔消费满
300元及以上有机会享立减80元优
惠，使用工银长隆联名信用卡有机
会享立减100元优惠。在长隆景区
餐饮、酒店、指定商场，使用微信绑
定工银信用卡支付，单笔消费满
300元及以上有机会享立减80元优
惠，每天名额有限，先到先得。

活动 2：“石化工享”周五品牌

日。即日起至11月30日，每逢周五
早上 7 点起，通过微信绑定工行借
记卡，在“易捷加油”APP 等渠道完
成充值，即有机会享受单笔充值满
200 元随机立减 9~99 元优惠，每期
10万个名额，先到先得!

活动 3：工行卡首绑支付宝有
礼。即日起至12月31日，工行用户
通过工行渠道完成支付宝首次绑
定，储蓄卡用户即可获得 5 元通用
红包，首次绑定信用卡用户，即可
获得10元通用红包！

活动 4：爱购京东家电日。即
日 起 至 12 月 31 日 每 周 日 10~24
时，工行信用卡用户在京东商城购

买部分家电类商品，通过工行信用
卡完成线上支付，即有机会享受单
笔订单实付金额满 1000 元减 50 元
优惠！

这么多优惠活动，您心动了
吗？赶紧拿起您的手机参与进来
吧！具体活动规则和操作流程请
关注“工商银行茂名分行”微信公
众号或咨询工行各网点。( 伍昶戎)

工行金秋专属好礼惠客户

本报综合消息 近日，全国首张
高校数字人民币校园卡“硬钱包”落
地苏州，进一步拓展了数字人民币
应用新渠道、新载体、新场景。

笔者注意到，数字人民币硬件
钱包面向大众落地的脚步正在加
快。据美团方面日前披露的数据
显示，中国银行联合美团发布的首
款面向大众流通的数字人民币硬
件钱包产品，已吸引近 45万人预约
申领。

银行推广提速

事实上，数字人民币按照载体
可以分为“软钱包”和硬件钱包，“软
钱包”基于移动支付App使用，硬件
钱包又称“硬钱包”，是基于安全芯
片等技术，以卡、可穿戴设备等载体
使用。一般情况下，使用数字人民
币“硬钱包”无需下载各种 App、不
用扫付款码，只要“碰一碰”就能完
成支付。目前最常见的数字人民币
硬件钱包是可视化卡，类似一张 IC
卡，上面可以显示卡内金额，满足日
常消费需求。

据了解，前述由中国银行苏州
吴中支行携手苏州工业职业技术学
院落地的高校数字人民币校园卡

“硬钱包”，可实现一卡多用，提供包
括智能门禁、食堂用餐、校内商超等
全场景校园服务功能。

此外，9 月 1 日，中国银行联合

美团发布首款面向大众流通的数字
人民币特色硬件钱包产品——数字
人民币低碳卡硬件钱包。据了解，
在各类支持受理数字人民币硬件钱
包的线下消费场景，数字人民币低
碳卡硬件钱包只要“碰一碰”即可支
付，能够应用于线上线下“衣食住
行”各类消费场景。

10 月 11 日，据美团方面披露，
数字人民币低碳卡硬件钱包自 9月
1 日起申领，截至 9 月 20 日停止申
领，共计有近45万人参与。

美团相关负责人对笔者表示，
“随着越来越多试点城市在公共交
通场景引入数字人民币支付，将推
动更多场景使用数字人民币硬件钱
包，使数字人民币硬件钱包进一步
普惠大众。”

笔者梳理发现，前三季度包括
中国银行、农业银行等在内的多家
银行机构已推出数字人民币硬件
钱包。

浙江大学国际联合商学院数字
经济与金融创新研究中心联席主
任、研究员盘和林在接受笔者采访
时表示，“当前银行机构期望通过数
字人民币这个新的移动端口实现银
行自身金融支付工具或业务的递
增，硬件钱包是银行线下移动支付
业务的一个重要突破口。”

使用场景逐步扩展

早在今年年初数字人民币(试
点版)App 在苹果、安卓等各大应用
商店开放下载时，就引发了一波公
众用户体验数字人民币“软钱包”的
热潮。相比之下，数字人民币“硬钱
包”的推进速度一直较慢，此前，公
众基本只能在各大展会上看到其身
影。

但目前来看，数字人民币“硬钱
包”面向大众落地的步伐加快。

“从前三季度的情况来看，数字
人民币硬钱包的发展和落地速度确
实在加快，同时，数字人民币试点版
App中也更新了诸多硬钱包相关管
理功能，比如贴一贴、添加硬钱包
等，使得硬钱包的便利性大幅提
升。”零壹研究院院长于百程对笔者
表示，未来硬钱包若想发挥更多作
用，仍需要在场景方面进行创新，提
升使用范围，比如与可穿戴设备结
合等。

盘和林进一步指出，“数字人民
币硬钱包的优势在于，一是满足了
部分不太会使用数字人民币电子钱
包的用户的需求，比如老人；二是其
结合卡片，能够针对线下的特殊场
景做一些补充，比如离线数字人民
币支付、碰一碰支付等。未来随着
数字人民币硬钱包的使用人群不断
扩大，在多个消费场景的实践成果
会不断涌现，其规模化应用也将渐
行渐近。” (李冰)

多款数字人民币“硬钱包”亮相
有产品“圈粉”近45万人

公募持仓生变

10月31日，多只白酒股再次
出现调整，申万白酒指数的21只
成分股中，有6只股票上涨，贵州
茅台、五粮液等白酒龙头均出现
不同程度下跌，迎驾贡酒、舍得
酒业等跌幅居前。Wind 数据显
示，截至 10 月 31 日，今年下半年
以 来 ，申 万 白 酒 指 数 跌 幅 达
33.54%，在 124 个申万二级指数
中跌幅排名第二。

诺德基金谢屹分析，近期白
酒股下行主要受到几个因素的
叠加影响：一是市场担心需求受
挫；其次在资金面上，白酒板块
可能受到内外资同步卖出的短
暂压力。在外资方面，长坡厚雪
的白酒行业历来是外资青睐的
方向，在外部利率上升的环境
下，资金回流成熟市场，会使得
前期高配的行业受到短期压制；
在内资方面，游资可能会更青睐
短期在热点和风口上的行业，短
期承压的白酒板块或出现回撤。

天相投顾数据显示，三季度
末，公募基金前十大重仓股中白

酒股占据四席，与二季度末相
比，贵州茅台仍位列公募基金头
号重仓股，五粮液、泸州老窖、山
西汾酒均在前十大重仓股之
列。古井贡酒新进公募基金前
30大重仓股。

聚焦消费新方向

一些知名基金经理对白酒
股增减不一。张坤管理的易方
达蓝筹精选三季度末的持仓中
仍有 4 只白酒股，但有 3 只的持
股数量较二季度末有所减少，该
基金三季度减持泸州老窖225万
股，减持幅度达 8.94%；减持贵州
茅台20万股，减持幅度达6.62%；
减持洋河股份80万股，减持幅度
为2.35%。

刘彦春管理的景顺长城新
兴成长 三 季 度 末 的 前 十 大 重
仓股中有 5 只白酒股，除古井
贡酒和山西汾酒维持二季度
末的持仓不变外，该基金对
其他 3 只白酒股均有不同程度
减持。其中，泸州老窖减持
幅度最大，达 7.56%，该基金
减持贵州茅台和五粮液的幅度

分别达 5.84%和1.05%。
胡昕炜管理的汇添富消费

行业三季度末的前十大重仓股
中有 5 只白酒股，该基金对这 5
只白酒股增减不一，分别减持贵
州茅台 7 万股、山西汾酒 60 万股
和五粮液10万股，对泸州老窖和
古井贡酒则有所增持。

焦巍管理的银华富裕主题
三季度末的前十大重仓股中有 4
只白酒股，除泸州老窖外，贵州
茅台、山西汾酒、酒鬼酒均获不
同程度减持，减持幅度分别达
3.49%、7.04%和4.59%。

整体来看，基金经理对白酒
股的持仓有所减少，转而寻找新
的消费布局方向。

白酒板块后市现分歧

对于消费板块后市，不少基
金经理仍然看好。富国消费主
题基金的基金经理王园园表示，
虽然国内的消费场景目前受到
一定影响，但跟踪下来，消费行
业尤其是龙头公司的基本面还
是表现了一定韧性，基于消费板
块经历了自 2021 年初以来的持

续调整，很多细分领域的估值已
拥有较高的性价比，对国内消费
中长期发展充满信心，可积极寻
找业绩持续增长的优质消费品
企业。

对于白酒板块，基金经理之
间出现分歧。谢屹表示，白酒的
投资价值始终存在，尤其是中高
端白酒，受益于行业结构优化，
会获得越来越多的市场份额。
这些企业构建的品牌壁垒非常
深厚，能够让市场份额提升的
过程长时间延续。从产品本身
看，白酒可能是唯一能够穿越
历史的消费品，而且其产品价
值还会随着时间的增加而增
加。从估值上看，优秀的公司
估值目前已经回落到20-25倍区
间，目前可能是较好的配置时
间窗口。“今天白酒经历的这些
(磨难)，在过去的 10 年也都经历
过，这是周期起落的自然过程，
尽管每次呈现的形式有所不
同。我们还是对白酒行业保持
乐观，也对后续行业的复苏充满
信心。”谢屹说。

(张凌之 万宇)

（（图片来源于网络图片来源于网络））

本报综合消息10月
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重压力可能导致白酒板块

估值持续走低，坦言已经

减持白酒股。

从刚刚披露的三季报

可以看到，基金经理们正

积极调整大消费板块内部

的持仓结构，寻找美妆等

细分领域的投资机会。
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