
据茂名日报报道，最近在
化州市播扬镇农业送科技下
乡活动现场上，各咨询台前人
头攒动，冒雨赶来的农民们有
的索要各种资料、科技书籍，
有的咨询如何防病虫害，有的
询问农作物栽培技术和农机
补贴政策……潇潇春雨中，10
多位农技人员、农办工作人员
面对面为农民进行技术指导
和咨询，有问必答。

我市各地坚持“信息送到
家，科技交到手，服务跟着
走”，提升农业生产科技含
量，从林业、农技、畜牧兽医
等涉农部门中抽调业务精、
能力强的技术人员组成农技
服务队，深入到各村、组的田
间地头，采取集中授课与分
散培训、实地指导与相互交
流相结合的方式，对广大农
民群众进行生产技术培训和

指导，重点向广大农户推广
先进适用技术，传递农业科
技信息，进一步提高了农民
群众的科技意识。

科学技术是第一生产力，
乡村振兴离不开科学技术。
农村中的各种产业高质量发
展迫切要求农民掌握科学技
术。由于种种原因，农民掌握
科学技术的程度不高，随着社
会飞速发展，新时期要求农民

科学技术水平有新的飞跃，农
民不仅要有“脸朝黄土背朝
天”的辛勤，也要有“一步一个
脚印”的诚实，更要有“敢为人
先”的科技创造性，才能把产
业做大做强。送科技下乡活
动为群众排忧解难，真是雪中
送炭。这是根据实际情况采
取行之有效的方法提高农民
的科学技术水平的好做法。
林林总总的科学技术，比如种

植养殖技术、畜牧兽医技术
等，乡村群众学了一定会受益
匪浅。送科技下乡的初衷是
用科学武装农民的头脑，让群
众尽快走上致富之路，同时也
给农村的儿童提供学习科技
的广阔沃土。“送科技下乡”发
挥了科技人员的主体作用，密
切联系群众，满足农民的需
求，让科技助力乡村振兴，值
得推广借鉴。

科技下乡助力乡村振兴
刘广荣（信宜）

据茂名日报社全媒体报道，为进一步深化行
业规范教育实践活动，提高旅游行业企业员工职
业道德素质，引导我市旅游企业遵守行业规范，进
而潜移默化提升群众的文明旅游程度，日前，市文
化广电旅游体育局开展了“文明服务我出彩，服务
群众我先行”旅游行业规范主题教育活动。

文明是一个城市最美的底色，文明旅游离不
开有关各方的维护与引导，也离不开每一位游客
的努力。旅游是一项发现美、欣赏美、享受美的
活动，更是一项创造美的活动。市民在旅游活动
中的一言一行，不仅体现了个人的文明水平，更
是一个城市文明程度的主要体现和重要标志。
创建文明和谐的旅游环境，需要万千群众的共同
努力，更是万千群众的共同责任。

提升旅游文明素质，需要全民参与。美丽的
旅游景点给人以美好的享受，请在尽情享受大自
然美景的时候千万不要忘了文明旅游，因为您的
文明举止和行为也是美丽风景的一部分，每个人
在旅行观光的同时，其实也在展示着自己。是
故，在出游中，要自始至终践行文明旅游。要倍
加爱护景区环境和公共设施。譬如，不要在景区
内乱扔垃圾、乱刻乱画、损坏文物古迹，珍爱景区
一草一木一石；穿着要整洁，举止要文明，有礼
貌，讲礼节；要讲社会公德，坚决纠正旅游中的陋
习，杜绝“不守秩序、不遵法规、喧哗吵闹”等不文
明行为。特别在无人知晓、无人监督的情况下，
要坚持文明礼仪和道德规范，努力形成知荣辱、
促和谐的文明风尚，以文明的言行举止展示自身
良好的文明素养，以实际行动为文明旅游添彩。

文明始于心，创建践于行。让我们从我做
起，从现在做起，积极做文明旅游的践行者，树立
文明形象，展示文明风采，把文明素质化为实际
行动，时时处处做一个“有心”的游客，相互提醒、
互相督促，一起为文明旅游尽一分责、出一分力，
使文明绿色之风畅行旅途。

文明旅游，让我们每一个人都成为一道亮丽
的风景线，为文明旅游添彩。

为文明旅游
添彩
梁栩（信宜）

近读茂名日报民生版通
讯《半院鲜花半院绿 绿叶花
间有我影》，文中主人公金风
丽的事迹感人至深。她为小
区义务植树二十年如一日，把
原来一个植被绿化少，居民出
入、休闲没有绿荫没有花草的
小区，变成今日绿树成荫、花
团锦簇的花园小区，多么不
易，多么难得！当然，这不是
她一人之力，但是她带头，是
她迈出第一步，是她用言语行
动树立榜样、作出表率，引导
带动了一群人！因此，值得赞
扬，值得学习，值得致敬！

一个人做一件好事不难，
做一天好事不难，难的是始终
如一，二十年如一日。金凤丽
做到了，坚持了，而且还在继
续，还在向着新的目标迈进。
金凤丽是茂名石化的退休职
工，因为义务植树、因为坚持
做好事，在绿化过程中遇资金
不足，主动拿出个人的积蓄，
帮助小区物业购花苗，买树
种，既义务劳作又无私奉献个
人资金，这种行为，这种精神，
感动了大家，因而尊称她为金
凤丽老师。金凤丽普通、平
凡，但她的精神，她的事迹，何

其高尚，何其感人。这是什么
精神？我看是雷锋精神，是茂
名好心精神，是新时代自我奉
献的忘我精神！

试想，如果人人都能向她
学习，把爱茂名爱小区爱绿化，
变成自觉行动，我们这个城市
何愁不绿化不美化？我们这个
城市的精神文明建设何愁不达
标？社会风气何愁不高尚？社
会治安何愁不稳定？所以我们
在抓物质文明、物质生产的同
时，更要抓思想政治，更要抓精
神文明建设，更要抓三观改
造。而这种抓，不是轰轰烈烈，

不是突击行动，不是喊口号，不
是背条文写文章，而是实实在
在、扎扎实实，一步一个脚印，
和风细雨，润物无声，持之以
恒，深入心灵、渗透灵魂，滋润
心田，使之变成自觉行动，形成
自然习惯，化作目标取向。这
个过程，不能一蹴而就，不是轻
而易举，必须要有耐心，要有毅
力，要坚持，要群策群力，要家
庭、学校、社会多方结合，共同
努力，共同迈进，缺一不可。

还记得上个世纪六十年
代，社会流行这么一句口号：
好人好事人人夸，歪风邪气人

人抓！时至今日，我觉得还适
用，还值得提倡。试想，人人
都对身边的好人好事伸出大
拇指称赞、看齐，视作榜样，视
作光荣；反之，对那些不文明
不正派，甚至为非作歹的人事
进行批评、抵制、指责，使之成
为“过街老鼠，人人喊打”，那
么，我们的社会何愁不风清气
正，不文明高尚？！

让我们人人争做义务植
树绿化的自觉者、践行者，让
我们的茂名草更绿、花更香、
天更蓝、水更碧，人文环境、自
然环境更美好！

凡人好事赞
陈冲(化州)

据法治日报报道，近日，天津塘沽的张先生来
电称，自己年迈的父母平时爱在App上浏览新闻
资讯，但一些App上的广告宣传语很像新闻资讯，

“广告”两字有的很小，有的字体很淡且混在图片
里，很难察觉区分，导致父母经常点错，有的广告
点进去容易退出来难，父母对此烦恼不已。希望
有关部门关注并进行整治。

广告应显著标明“广告”字样，能够使消费者
辨明其为广告。若App和平台内的广告存在误导
用户的行为，与法律规定相违背，须依法承担相应
法律责任，由市场监督管理部门责令改正，处以罚
款。平台和商家应尊重消费者的知情权和选择
权。某些广告存在隐蔽性，导致消费者无法识别，
本质上侵害了消费者的知情权，有关部门需要出
台相关规则进行约束。平台和App开发商应当为
消费者站好岗，放好哨，把好关，打造消费友好型
互联网广告设计理念。

“一城文明风，满目和谐情”，文明是一座城
市的高标配，折射着城市的精神风貌，创建文明
城市，需要每一位市民以主人翁的姿态，胸怀“城
市是我家”的理念，让文明成为时尚。

随着创文的持久深入开展，“与文明同行”的
理念已成为公约，成果显著：爱护公共设施，保护
生态环境，遵法规，守秩序，讲卫生，明礼仪……
巩固创文成果，让文明成为时尚，需要我们杜绝
一切有悖创文的不和谐现象。近期我市各景区
和公园热闹非凡，但在喜庆祥和的气氛中，仍有
一些市民的不文明行为十分刺眼，在中国第一滩
的沙滩上，部分游客随手扔掉纸巾、饮料瓶、快餐
盒等垃圾；在茂名森林公园，每隔一段路，不时能
看到纸巾、烟头等垃圾，个别游客见到盛开的鲜
花，还忍不住摘下几朵放在手中慢慢欣赏。这些
不文明的举止，不仅玷污了美景，浑浊了视野，还
反衬出不文明者的低下素质。

创文永远在路上，巩固创文成果，人人都是
践行者和监督者，一个人的形象，直接关乎一个
家庭、一个地区乃至一个国家的形象，人人心怀
公德意识、环保意识、文明意识，文明风尚才会大
放异彩。

一城文明风
满目和谐情

雁翥（信宜）

兔年新春，疫情远去，我市紧紧
抓住疫情防控政策调整后的契机，
以节兴市，以节促游。城市的烟火
气回来了，农村的年味浓起来了，年
例、元宵节兴旺起来了，真是：酒店
茶楼烟火旺，城乡景区人如潮，剧场
影院无虚座，街市江畔灯如昼。尤
其是2023茂名年例嘉年华暨高凉预
制菜展销集市，茂名油城墟美食、游
玩一条龙等等，更是掀起了我市新
春游玩的高潮，吸引了四面八方的
游客蜂拥而至，开心玩、食、住。由
此，翻开了茂名文旅消费的新一页。

茂名新春为何迎来如此烟火
旺，文旅红？笔者认为，底蕴厚、惠
民心、强信心、行好心是关键，值得
我们好好总结反思。

首先，茂名年例文化底蕴深厚，别

具特色，全国绝无仅有。农历正月二
月是茂名最热闹的年例期，年例也是
粤西尤其是茂名最隆重的民俗活动，
在2021年被评为省非物质文化遗产，
列为茂名十大文化名片，是冼夫人“好
心精神”的延续和呈现。比如信宜六
双，高州分界墟、沙田忠平社，化州莞
塘、旺埇，电白水东彭村、电城庄垌，茂
南鳌头飞马等地的年例，可谓是万人
欢庆，热闹非凡。舞狮舞龙、花船花
灯、飘色巡游、烟花爆竹、粤剧轻音乐，
电影木偶戏等等，轮番上阵，应有尽
有，令人目不暇接。远方来客，亲朋戚
友云集乡村，处处车水马龙，家家高朋
满座，人人喜笑颜开，主宾尽情享受。
客人既饱眼福，也饱口福，令人流连忘
返，回味无穷。年例带来的消费观念，
营造的节日气氛，擦亮的文化名片，通

过各种媒体，微信抖音传遍大江南北，
五湖四海。

城市烟火气，最是暖人心。新春
期间，城市、乡镇各大茶楼、酒馆，各
个商场小店都八仙过海，各显神通，
抢抓新春消费良机，盘活消费经济，
吸引市民、村民前来购买心仪物品。
酒肆茶楼，人气旺盛。比如，市区温
德姆、熹龙、高品味、国际大酒店等名
店饮茶吃饭一座难求。各大商场推
出兔年造景吸引小孩；夜间消费针对
年轻人主打沉浸体验；潮流文创摆满
大小摊位。迎春花市，姹紫嫣红，生
意兴旺。市区官渡榕园烧烤，美味飘
香。小东江边沿江路潮玩长街，华灯
璀璨，如梦如幻，潮男潮女穿梭其间，
真是烟火气满满，夜经济浓浓，通宵
达旦，令人沉醉。

新年市场经济回暖，人们消费
观念改变，外出经商务工人员，赚到
钱后回乡买楼买车，呼朋唤友，带来
了新的商机和消费热点。春节期间，
各大、小楼盘，一手二手车行生意兴
旺。城市各大小市场商品琳琅满目，
销售大增，商家财源滚滚，喜笑颜
开。尤其是海鲜生意，年例期销量大
增，价格上升，货源紧缺，老板开心而
忙碌着，尽量满足客户要求。

疫情三年，人们如笼中鸟，现在
疫情远去，人们飞出囚笼，走向大自
然。全市各个旅游景区人气甚旺，
游客积攒了三年的消费意愿得到释
放，迎来了春节开门红，全市各景区
酒店、民宿、景区门票、美食餐饮等
等优惠迅速被抢空。北起云开大
山，南至海滨绿城，一派车水马龙、

人潮涌动的景象，一家大小，扶老携
幼，相伴出行。信宜双合村，高州凤
凰园、杏花村、荔枝博物馆，化州尖
岗岭、国家热带农业公园，电白第一
滩、冼夫人公园、疍家墟，茂南油城
墟、好心湖等景点，游客蜂拥而至，
处处人山人海，真是万众欢欣，儿童
雀跃，一片幸福祥和的动人景象。

除此之外，我市还出现了多样
化、个性化的消费趋势，围炉煮茶，
密室体验，闻香品茗，发烧音乐，卡
拉OK，野外露营，爬山驴友等等一
批新兴消费群体，备受年轻人及文
化人的追捧，正在悄悄兴起。

由于政府重视，商家让利，带动
了文旅、饮食等市场的兴旺，值得点
赞。另一方面，笔者认为，城市烟火
气，文旅开门红，绝非一日之功，切

不可为赚快钱而欺骗客人，或卖假
货次货，坐地涨价，发不义之财。目
前，全市上下，尤其是相关行业，最
关键的是要树立顾客消费信心，优
化消费环境，让信心转化为长期拉
动消费的引擎，持续发力，不断提升
服务水平。同时，要不断提高产品
质量和服务质量，提供更高品质的
文化服务。建立有地方特色、别具
竞争力的文化产业集群，让更多景
点、酒店成为顾客的旅游目的地和
值得游客信任、推荐的“金字招牌”。

随着我市“五棵树一条鱼一桌
菜”不断做大做强，高凉预制菜不断
扩大规模，提高质量，各大小商场、
酒店肆市、旅游景区不断升级完善，
我市将迎来餐饮美食、文旅消费又
一个春天。

城乡市井烟火旺 迎来文旅开门红
王如晓(市区)

042023年2月23日 星期四
值班主任：尹兆平 责编 版式：杜燕盛热评热评MAOMING DAILY

电子邮箱：mmrbrp@163.com

创建全国文明城市
巩固国家卫生城市

大家谈

资讯？广告！
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乡村振兴大家谈


