
据茂名日报社全媒体报道，为进一步加
强学校师德师风建设，提高教师的职业道德
素养，强化教师文明从教、廉洁从教、规范从
教的职业意识，切实转变工作作风，提高教
育教学质量，提升教师队伍的整体素质，我
市各中小学近日相继召开2023年纪律教育
月暨师德师风主题教育动员大会。

师德师风建设事关教师队伍良好形
象，关系每一位学生健康成长，关乎国家前
途、民族未来，强化师德师风建设是我们教
育工作新形势下必须正视的重要内容。我
市有一大批爱岗敬业、无私奉献的人民教
师，受到了社会的爱戴与尊敬。但要看到，
个别教师尤其是领导，师德失守现象也时
有发生，给教师队伍带来负面影响。

办好人民满意的教育，必须加强师德
师风建设。要强化组织和激励老师严格落
实师德师风教育建设，接受社会监督，引导
激励广大教师继承发扬老一辈教育工作者

“捧着一颗心来，不带半根草去”的精神，以
赤诚之心、奉献之心、仁爱之心投身教育事
业，身先士卒、言传身教，护航青少年健康
成长。广大教师要时刻铭记自身使命，不
断提升修炼道德水准和个人修养，以德立
身、以德立学、以德施教、以德育德，在言传
身教中为学生树立好榜样。

强化师德
师风建设

护航青少年
健康成长

王平生（电白）

稻香丰年，生生不息。在欢庆第六个
中国农民丰收节之际，9 月 22 日至 24 日，
我市在市文化广场举行 2023 茂名市优质
农产品销售墟市活动，向市民展示茂名现
代农业开发和农业科研丰硕成果，让大家
分享丰收的喜悦，感受“土特产”给乡村振
兴带来的巨大变化，为秋分时节营造了喜
庆氛围。

作为广东省首个农业产值超千亿元的
地级市，茂名具有发展“土特产”特色农业
的丰富资源禀赋。山清水秀、海滩阳光、果
园飘香、大地似锦，茂名北有高山草甸、莽
莽森林，南有浩瀚大海、百里滩涂，拥有全
地形特征的山海之间丘陵起伏，荔枝、龙
眼、三华李、百香果等几百万亩果林次第花
开，海水产品和罗非鱼养殖星罗棋布。源
远流长的农耕文化、勤劳智慧的一代代拓
荒者，孕育开发了富有特色的茂名“土特
产”，成为一张本土特色名片和兴村富民的
大产业，在茂名广袤肥沃的土地上绘就了
一幅“产业强、乡村美、农民富”的绚丽画

卷。我市实施“五棵树一条鱼一桌菜”产业
提升行动，启动百墟千村振兴计划，在全省
率先完成连片15亩以上撂荒地复耕复种任
务，建成农业生产托管示范基地41个，新增
6家省级现代农业产业园，形成“6+19”现代
农业发展平台，为“土特产”持续发展创造
了良好环境，形成了荔枝、龙眼、三华李、沉
香、橘红、罗非鱼等产值数十亿元的优势产
业带，其中荔枝全产业链产值达百亿元，成
为县域经济的重要支撑。可见，我市发展

“土特产”基础厚实，前景广阔，关键在于因
地制宜，精准定位，宜种则种、宜养则养、宜
渔则渔、宜果则果、宜蔬则蔬、宜游则游，让

“土特产”在立足资源禀赋中拓展更大市场
空间。

做好“土特产”文章，要以精细农业思
维，走园区化、精细化的高质量发展道路。
让“土特产”从小特产升级为“大产业”，需
要从高处着眼、科学谋划、系统推进，摒弃
分散、单一扩大种植面积的粗放扩张思
维，以精品农业定位，走规模化、标准化的

路径。没有合适的规模就难以取得相应
的效益，是现代经济发展的一条规律，“土
特产”的发展也不例外。茂名荔枝产业在
国内外闻名遐迩，产值与收入一年上一个
新台阶，与园区化的推进密不可分。按照

“一年有起色、两年见成效、三年成规模、
四年成体系”的总体规划，茂名荔枝国家
现代产业园总面积达 150 多万亩，覆盖 3
个县级市（区）11个镇，园内种植面积近40
万亩。依托规模化的优势，园区形成了

“生产、加工、科技、品牌、营销”5位一体的
融合发展格局，聚合了水肥一体、智慧果
园、直播带货等现代科技要素，产品质量
安全抽检合格率达 99%以上，园内人均可
支配收入高出全市平均水平近四成。实
践证明，只有突破小规模分散经营的传统
模式羁绊，在充分保障农民权益的前提
下，稳步推进园区化标准化，打造从生产
服务、仓储服务到金融、信用服务的共享
发展平台，让果农既不愁销路，又得到增
值收益，园区化规模化的路子才会越走越

宽广，并为“土特产”向大产业转型树立标
杆注入动能。

做好乡村特色产业文章，要擦亮“土特
产”品牌。任何一个产业的发展都离不开
品牌的打造，“土特产”走向市场更不能忽
略品牌塑造与传播。“一骑红尘妃子笑”，是
历史上最早的荔枝广告，至今仍深入人
心。2023茂名优质农产品销售墟市活动，
以茂名传统的“趁墟赶集”习俗，打造“土特
产”销售和传播平台，更是直抵市民的高效
宣传平台。品牌农产品代表着特色、优质、
高效、绿色，是一种荣誉与质量保证。加强

“土特产”品牌建设，有利于农产品特征的
集中表达和保护，有助于提高农产品附加
值，培育稳定的消费群体，提高“土特产”从
业人员的收入。品牌凝聚了产品的质量保
证、信用保证、技术保证与市场保证，能较
好解决乡村产业发展中的同质化竞争等问
题。近年来，我市采取政府引导、企业运作
的方式，开展农产品IP打造和特色文化品
牌塑造，取得擦亮品牌塑造形象开拓市场

的效应。一家农产品外贸企业在国外开展
“荔枝花旦”品牌形象推介活动，身披荔红
戏服、头戴精致发冠、手捧新鲜荔枝的“荔
枝花旦”吸取无数人眼球，以荔枝与粤剧元
素的完美融合传播了荔枝文化。由我市农
业开发企业与主流媒体开创的“荔枝定制”
模式，让荔枝销售“论粒、论棵、论片”定制，
不仅擦亮种植园荔枝文化名片，而且推动
荔枝产地成为文旅打卡地，各地游客纷至
沓来，网上“流量”变成线下“留量”。电白
区建设沉香文化博物馆，宣传采香、理香、
用香的悠久历史和文化积淀，推动沉香成
为超10亿元的特色产业。化州市每年举办
化橘红赏花活动，吸引各方游客纷纷上山
赏花闻香，感受年产值30多亿元的化橘红
百年文脉和现代活力。由此可见，无论采
取何种方式，“土特产”品牌的打造都应当
深挖农产品种植历史和农耕文化，讲好品
牌故事，传播品牌理念，形成联农带农增收
致富的新业态，让祖辈留下的“土特产”宝
贵财富焕发新的生机。

做好“土特产”文章 绘就振兴新画卷
——写在第六个中国农民丰收节到来之际

兴茂平

土地是农业发展的根基、农民安身
的根本。过去，随着经济社会快速发展
和城镇化的不断推进，大批农村年轻劳
动力选择进城工作，其中在城市定居生
活的不在少数，使农村劳动力持续短缺，
农村耕地闲置撂荒问题成为制约全面实
施乡村振兴战略不容忽视的难点之一。
加大撂荒耕地整治力度是确保提升土地
收益、保障广大农民群众长远生计的重
要举措。近年来，有关部门通过开展农
业生产托管服务，积极盘活、规划、整治
撂荒土地，不断提高种植综合效益，增加
农民和村集体收益，让“撂荒地”变成“希

望地”，农民群众增收致富更有盼头。
耕地一旦撂荒或粗耕粗放，农田土

壤抗蚀能力变差，土地肥力将逐渐减弱，
耕地质量等级也会随之下降。因此，撂
荒耕地整治必须重视土地的肥力恢复问
题，而不是简单地恢复耕植，要注意用地
与养地相结合，在确保“应耕尽耕、应种
尽种”的同时，注意适时推广农业技术
应用，采取施用有机肥、秸秆还田、轮番
种植、混合种植等农业技术，保证农田
质量逐步提升。同时，一些农用灌溉设
施年久失修、缺乏长期维护，导致农田
生产用水短缺，这也是造成土地撂荒的

客观原因之一。应继续推进农用灌溉
设施修复工作，通过打井取水、水渠引
水等方式解决农业生产用水不足问题，
使撂荒耕地重新焕发生机，改善农业生
产条件。

当前，农村人口往城市迁移的大趋
势并没有发生变化，耕地撂荒现象仍然
存在。通过农业生产托管服务、集体流
转等方式，让种植大户、经济合作社或者
第三方企业经营管理耕地，推动土地规
模化经营，是解决撂荒耕地根源性问题
的重要途径。一方面，土地规模化经营
可以提高农业机械化、标准化程度，增强

农产品的议价权，从而提升土地整体性
效益。另一方面，通过土地综合整治，
可以将分散化、碎片化的耕地提升成为
集中成片、可大规模耕种的优质耕地，提
高耕地质量等级，改善农业生产条件。
在此，必须谨慎处理好农民对土地使用
权的保留方式，完善土地规模化经营的
进出机制，确保农民流转土地后能稳定
提高经济收入，退出规模化经营也能够
得到应有的土地使用权限，消除老百姓
心中的顾虑，在整治农村撂荒土地上实
现事半功倍，真正使“撂荒地”变成“希
望田”。

让“撂荒地”变成“希望田”
莫比林
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“这冰淇淋的造型就是个酒瓶子，孩子买回来时我
吓了一跳，以为孩子喝酒了呢。”山东枣庄的张女士下
班回家看到上小学四年级的孩子手里拿着一个酒瓶形
状的东西，一问才知道是冰淇淋。张女士说，这个夏
天，孩子从家附近、学校附近的小卖部买了各种冰淇
淋，其中包括一些酒精冰淇淋，有的形状、外包装都和
酒瓶子一模一样，这让她很担忧。（新闻来源 法治日报）

正如文章所说，从酒精冰淇淋到酒瓶冰淇淋，今年
夏天的冰淇淋“酒”气盛行。相较于传统冰淇淋，新款

“冰淇淋”显得更加时尚、潮流，在争取了不少年轻消费
者的同时，也贴合了未成年人赶时髦的猎奇心理。然
而酒精冰淇淋上的酒精，可能会影响未成年人身体健
康。本着保护未成年出发，相关部门应该规范其销售，
不能让酒精冰淇淋打“擦边球”，尤其是别让未成年人

“贪杯”了。

022023年9月22日 星期五
值班主任：尹兆平 责编 版式：吴彤彤热评热评MAOMING DAILY

电子邮箱：mmrbrp@163.com


