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■文/图 记者 邹慧 通讯员 赵宏博

本报讯 生态环境保护是功在当代、
利在千秋的事业。茂名天保再生资源发
展有限公司是市供销合作联社属下的全
资企业，该公司创建于 2010 年 9 月，经营
场所位于茂南区公馆镇传统工业区内，
占地面积 47160 平方米，废弃电器电子产
品年处理能力 200 万台和报废机动车回
收拆解年处理能力 15 万辆是公司两大板
块主营业务。创业 13 年来，秉承“绿色环
保、资源再生”的经营宗旨，砥砺奋进、弘
扬“团结、奉献、诚信、创新”的企业精神，
该公司通过了三大管理体系认证和电器
电子产品尽责循环管理体系认证，并在
2021 年市级企业环境信用评价中，荣获
全市唯一一家满分的企业，且获得绿牌附
加7分。

信誉为本，打造企业长青密码

该公司恪守“以信誉为本，切实维护
客户和供应商的利益”经营宗旨，培训员
工诚诚恳恳做人做事，对待客户像迎接亲
友一样诚心实意，怀着一颗至诚之心与供
应商交往，把践行诚信转化为实实在在的
举措。

该公司对回收的每台废旧产品进行
条型码化管理，一车一码，一机一码，可
追踪溯源，诚信严谨，对环保负责，对客
户负责。与此同时，安装 180 多支摄像
头覆盖全厂区，厂区内无死角的视频监
控录像，同时上传到环保部门，实现实时
监控，保存监控录像三年时间，随时调取
回看。

与供应商和客户交往，该公司坚守
“我利客无利，则客不存；我利大客利小，
则客不久；客我利相当，则客可久存，我可

久利”的原则，不拖欠供应商货款、不向供
应商转嫁风险、不接受供应商回扣、不接
受供应商吃请等。

资源再生，为碳中和碳达峰做
贡献

建设生态文明，关系人民福祉，关
乎民族未来。习近平总书记指出，实
现碳达峰、碳中和是一场广泛而深刻
的经济社会系统性变革，要把碳达峰、
碳中和纳入生态文明建设整个布局，
拿出抓铁有痕的劲头，如期实现 2030
年前碳达峰、2060 年前碳中和的目标，
而再生资源行业就是为了降碳减碳做
贡献的行业。

据统计，该公司回收拆解废旧家电累
计 152.87 万台，重达 5.52 万吨；回收拆解
报废机动车累计约 1.96万辆，重达 0.49万
吨，拆解过程产生危险废物约 0.35 万吨，
产生再生资源废铁累计约 2.61万吨，有色
金属累计 0.42 万吨，塑料累计 1.21 万吨，
玻璃累计 1.01 万吨，其他累计 0.41 万吨，
节约标煤累计约 4.23万吨，减少碳排放累
计11.25万吨。

严控排放，合理合规收集危险
废物

“绿色发展”是我国长远发展的科学发
展理念和发展方式，有效的回收和规范的处
理报废机动车和废旧家电，是绿色发展的必
由之路，该公司一直秉承，诚信经营，严控排
放，严格按照相关管理规定，合理合规收集
和贮存危险废物。

据统计，目前，该公司拆解报废机
动 车 和 拆 解 废 旧 家 电 产 生 的 危 险 废
物 交 给 有 资 质 的 单 位 处 置 约 0.35 万
吨 ，减 少 了 报 废 机 动车和电子垃圾造
成的二次污染，有效地保护了自然环

境，既减少了资源的浪费，更保护了生
态环境。

履行社会责任，为低碳环保做
贡献

长期使用超出报废年限的报废机动
车和废旧家电存在一定安全隐患和环保
隐患，非法拆解报废机动车和废旧家电，
更会扰乱正常报废机动车和废旧家电拆
解市场秩序，导致报废机动车和废旧家电
或零部件重新回流进去社会，出现更大的
安全隐患和环保隐患。

该公司作为环保最直接的利益相关

者，尽企业公民责任，践行低碳减排生产
经营，强化自身治污自律，以自身的实际
行动向社会、其他企业传递正能量，积极
履行社会责任，自主举办“低碳·健康家生
活”宣传活动，扩大宣传，呼吁广大市民群
众，要进一步增强环保和安全意识，同时，
呼吁广大家庭能够在家庭微环境里面做
出低碳的生活方式，并引导群众将报废机
动车和废旧家电交给有资质的单位进行
回收拆解，杜绝因非法拆解带来的环境污
染，由正规的企业按规定进行登记、拆解、
销毁等处理，为我市建设生态文明贡献一
份力量。

茂名天保再生资源发展有限公司交出生态文明建设高分答卷

资源再生共建绿色家园

▲废弃电器电子产品分拆车间。
▶茂名天保再生资源发展有限公司鸟瞰效果图。

■记者 梁雪玲 通讯员 陈杨官 董天忠

本报讯 今年以来，化州市平定镇聚焦
社会民生热点，以“百县千镇万村高质量
发展工程”为牵引，凝聚各方合力，持续推
进特色产业发展、美丽圩镇建设和基层
治理，促进乡村振兴、带动城乡融合。

以特色产业为牵引，推进产业融合
发展。坚持“特色产业立镇”“特色产业
强镇”发展理念，精准发力，推动化橘红产
业做大做强：持续推进化橘红种植面积三
年倍增行动，多层次组织开展招商引资工
作，与新会陈皮人家等企业签订化橘红种
植协议，实现化橘红种植面积倍增，目前，
该镇化橘红已扩种 600 亩，争取明年赏花
节前后扩种 3000 亩，年内扩种 8000 亩，三
年内达到扩种 3 万亩；针对化橘红产业低
产问题，引进社会资本集聚化发展模式，
利用“人才驿站”、“产学研”基地，构建

“产、学、研、培”四位一体的技术服务平
台，助力乡村振兴孵化人才，把平定化橘
红产业做强做大；加快推进产业园建设，
打造化橘红展厅，专业化规范化化橘红原
料收购、产品加工、信息发布及社会化服
务等集散中心，保证化橘红的质量，擦亮
平定化橘红品牌；深度挖掘化橘红文化，
推动全镇优质资源串珠成链，打造全域旅
游示范区，形成一、二、三产业融合发展的
化橘红产业核心区，形成较强的对外吸引
力和竞争力，不断激发镇域经济发展内生
动力。

以改善民生为重心，补齐公共服务短
板。围绕“化北生态经济区”建设，以美丽
圩镇建设为抓手，加大资金投入，兴全镇
之力打造“橘州墟”，擦亮城镇幸福底色：

致力打造乡村风貌示范带，完成主要街道
黑底化、美丽河畔建设，升级改造化橘红
文化主题公园，完善镇区功能，增添“橘州
墟”商业元素、美丽颜值；全方位推进老旧
小区改造提升工作，完善圩镇雨污管网改
造，一改以往下雨排水不畅的现象，补齐
老旧小区配套设施短板，不断完善区域服
务功能，以点带面、重点突破，有效改善人
居环境，增加居民群众的获得感、幸福感；
实施垃圾中转站项目建设，撤销东门桥头
的垃圾堆放点，为当地群众营造一个干
净、整洁的生活环境，改变生活垃圾在堆
放、装卸、转运过程中难免有臭气散发，影
响附近居民的生活的情况。

以基层治理为抓手，夯实乡村振兴根
基。紧盯社会治理基础性地位,坚持以党
建为统领，以群众参与社会治理为重点，
坚持“工作项目化、项目清单化、清单责任
化、责任时效化”工作法，一项一项盯，一
件一件抓，做到持续发力、精准发力，推动
基层社会治理八项重点工作不断取得新
成效:充分发挥村(社区)支部书记年度考
核、党建引领“多网合一”优化社会治理责
任制网格化的治理优势，促进村级基层治
理精准化、精细化，对工作落后、履职不力
的及时进行约谈，确保各项工作措施落实
到位；深入开展打击电信网络诈骗、违法
违规建设整治、殡葬改革、道路交通安全、
毒品违法犯罪、未成年人保护等基层治理
工作，营造安居乐业良好环境；通过召开
座谈会邀请乡贤人士共商平定新发展等
形式，广泛发动群众特别是外出乡贤理解
支持、积极参与基层治理八项重点工作，
摒弃陈规陋习，推进移风易俗，改善社会
风气。

平定镇计划三年扩种化橘红3万亩

■记者 邹慧 通讯员 蔡茂灿

本报讯 今年以来，茂名市按照省委、
省政府工作部署，持续实施稳经济政策，
优化调整稳就业政策措施，就业大局整体
保持稳定。据国家统计局茂名调查队
2023 年 1-9 月的月度劳动力抽样调查数
据显示，前三季度茂名就业人口比逐月上
升整体稳定。从行业门类来看，农、林、
牧、渔业吸纳就业能力最强，就业人口占
比 21.1%。

就业人口比呈季节性波动。调查数
据显示，2023 年前三季度，茂名市就业人
口比为 52.0%，较去年同期下降 0.7 个百分
点。分月看，自去年底国家疫情防控政
策优化调整后，今年 1 月份受新冠感染
人数增多、外出务工人员辞职返乡过年
人数大幅增加等因素影响，就业人口比
为 49.1%，处于今年前三季度的最低位。
2 月份随着春节假期的结束，企业复工复
产，茂名经济企稳回升，就业人口比逐月
上升，4 月份升至最高点 56.1%。5-8 月
份广东省海域开启为期三个半月的伏季
休渔，加上应届毕业生开始进入劳动力

市场等因素影响，就业人口比较 4 月份
下降，这个三个月的就业人口比小幅波
动。9 月份，因秋播季结束、特色水果下
市，从事农业生产、农产品初级加工等
人口减少，加上 9 月初频繁受暴雨影响，
部分户外工作暂停，影响灵活就业人口
就业，就业人口比较 8 月份下降 3.1 个百
分点。同比看，2022、2023 年前三季度的
就业人口比走势总体一致，就业形势整
体稳定。

产业结构布局合理。从产业结构来
看，调查数据显示，今年前三季度茂名市
第一、二、三产业的就业人口所占比例分
别为 21.1%、31.3%、47.6%，第三产业为吸
纳就业人数最多的产业。从行业门类来
看，农、林、牧、渔业吸纳就业能力最强，占
比 21.1%,茂名作为广东农业大市，农业资
源禀赋优异，近年来，紧紧围绕重点产业
和优势品种，全产业链推动“五棵树一条
鱼一桌菜”产业高质量发展，不断推动农
业“大”而更“强”，为就业市场提供更多就
业岗位。此外，建筑业、批发和零售业、制
造业这三个行业门类吸纳的就业人数也
比较多,分别占比 16.2%、13.8%和 12.8%。

第三产业成为茂名吸纳就业人数最多产业
茂名全产业链推动“五棵树一条鱼一桌菜”产业高质量发展，不断推动农业“大”而更“强”，为就业市场提供更多就业岗位

本报综合消息 商务部近日发布数据
显示，今年前9个月，我国服务进出口总额
48180.7 亿元，同比增长 7.7%，继续保持增
长态势。

数据显示，1 至 9 月，我国服务出口
19720.6 亿元，同比下降 8.2%；服务进口
28460.1 亿元，同比增长 22.4%。主要呈现
以下特点：

知识密集型服务贸易占比提升。1至
9 月，知识密集型服务进出口 20259.5 亿
元，同比增长 8.6%，占服务进出口总额的
比重达 42%，较上年同期提升 0.4 个百分
点。其中，知识密集型服务出口11512.9亿
元 ，增 长 10.4% ，知 识 密 集 型 服 务 进 口
8746.6亿元，增长6.4%。

旅行服务持续恢复。1至9月，旅行服
务进出口 10540 亿元，同比增长 69%，继续
保持增长最快的服务贸易领域。其中，出
口增长51.9%，进口增长70.4%。

前9个月我国服务进
出口总额增长7.7%

本报综合消息 今年 1 至 9 月，水利建
设落实投资 10750 亿元，完成投资 8601
亿元，均创历史同期最高纪录。全国新
开工各类水利项目 2.49 万个，同比增长
12.9%；总投资规模 1.15 万亿元，同比增
长 8.9%。

水利项目开工数量实现较大增长。其
中，重大水利工程开工 35 项，南水北调中
线河北雄安干渠供水、环北部湾广西水资
源配置、吉林水网骨干工程、北京市温潮减
河治理等项目开工建设，国家、区域和省级
水网工程体系加快构建。

水利建设吸纳就业作用更加凸显。1
至 9 月，水利项目施工吸纳就业 221.2 万
人，同比增长 5.7%；发放工资 411.3 亿元，
同比增长37.1%。

水利工程建设全面提速。南水北调中
线引江补汉、淮河入海水道二期等工程加
快实施，大藤峡水利枢纽工程主体工程全
面完工，陕西引汉济渭、甘肃引洮供水二
期、福建平潭及闽江口水资源配置工程实
现通水。

创历史同期最高纪录！
前9月水利建设落实投资
超万亿元

南方网讯 笔者从广东省财政厅获悉，
近期，省财政厅下达2023年大型产业集聚
区专项资金 5.5 亿元。专项资金采用以奖
代补的方式，聚焦规上工业增加值、工业投
资、新引进投资 1 亿元以上重大工业项目
数、新增规模以上工业企业数等指标，按照
激励先进的原则，对珠海、汕头、佛山、中
山、江门、湛江、肇庆等 7 个大型产业集聚
区建设发展情况开展年度评价，并根据评
价结果予以差异化资金支持。

据悉，本次下达的资金由地市政府用
于向园区开发运营公司注入资本金或者通
过股权投资、政策性基金等方式统筹支持
大型产业集聚区建设发展，以激励地市完
善基础设施，加快产业项目引进和发展。

“省财政厅将督促地市按照要求，抓紧
将资金安排至具体项目，加快资金拨付使
用进度，充分发挥资金使用效益。”省财政
厅负责人表示。

5.5亿元！
广东下达专项资金支持大
型产业集聚区建设

本报综合消息 伴随着各上市房企接
连披露第三季度业绩报告，前10个月的销
售排行榜也随之出炉。备受关注的头部
房企间，出现了一些排名的位移与发展的
分化。

在三季度一轮轮高频次、大力度政策
利好释放后，各地楼市已经历了需求逐渐
入市、成交冲高回落的过程。持续筑底
中，房企该如何在四季度的“抢收战”中抢
占先机？

中指研究院发布的《2023 年 1-10 月
中国房地产企业销售业绩排行榜》显示，
TOP100房企前 10月销售总额为 52977亿
元，同比下降13.1%。

在市场处于调整期的大背景下，房企
间的排名也发生了不小的变化。在去年
的1-10月销售榜中，销售额前五强分别是
碧桂园、保利发展、万科、中海地产、华润
置地；今年的同一个维度下，前五名变成
了保利发展、万科、中海地产、华润置地、
招商蛇口。

经过一年市场调整，保利发展与万科
依然是闪亮的“双子星”。其中，保利发展
以领先第二名 565.5 亿元的优势稳居行业
榜首，这一差距可谓是一个中型房企的销
售规模。

在 2022 年初的保利发展 2022 年度工
作会议上，董事长刘平提出了“进三争一”
的新目标。虽说到了今年4月的2022年度
业绩说明会上，管理层均避免提及此事，只
是集中在“继续不断做强做大自身”。但如
今，保利发展这一目标显然已经达成。

此外，保利发展三季报披露，今年前
三季度实现营业收入1925.06亿元，归属于
上市公司股东的净利润 132.93 亿元，同比
分别增长23.10%、1.33%。

房企最新“成绩单”有变化
四季度“冲刺促销”要来了？

“满减优惠”“打折促销”“会员
折扣”……“双 11”临近，消费者沉浸
在各大电商“买买买”，以为捡到了
大便宜沾沾自喜，不过到线下商超
看一看，可能发现同款商品线下价
格更便宜。

“线上更便宜”或许只是惯性思维

临近“双 11”，近日，记者走访了多
家线下商超。某商超在线上售卖的一
款某品牌纯牛奶，线上售价 43.9 元一
箱；但在该商超线下门店，同一时间同
一款商品，售价39.9元一箱。

“好丽友好多鱼脆香烧烤味 33g”
线上售价 4.9 元，同样的商品该商超线
下同一时间售价 4.5 元。

除了价格不一致，记者在调查中
还注意到，商超还通过不同的包装来
区分线上线下，例如某款爆米花在线
下售卖 260g原价 13.9元现价为 7.9元，
线上根本不卖这一个包装，只有 180g
包装款，售价 15.9 元。显然线下价格
性价比更高。

多家商超回应，多数执行“同款同价”

近日，盒马 CEO 侯毅发朋友圈
称，盒马线上线下不同价。因为线
上有很高的配送成本，线下成本低，
线下的价格比线上低才是合理的，
所以盒马所有的标品线下价都直降
20%以上。

“打响线上线下不同价第一枪。”
在盒马看来，“折扣化”不是卖便宜
货，而是通过垂直供应链建设，把好

货卖便宜，最终还是要做到“线上线下
都便宜”。

不过这仅限普通盒马店，在盒马X
会员店，仍然是线上线下价格一致。盒
马 X 会员店全国营运总监母盛阳对中
新财经记者表示，这是因为盒马X会员
价格已经“足够低”。

不过记者注意到，大部分商超目前
同款商品线上线下价格一致。七鲜和
多点相关工作人员均对中新财经记者
表示，线上线上同款商品价格一致，没
有差价。

记者调查发现，除了盒马，线上
线下不同价多出现在一些传统商超
上面，尤其是线上显示“买多单价更
优惠”的商品，线下同款比想象中更
便宜。

消费者：注意到了，有一段时间了

类似的情况并非个例，且不仅仅存
在于电商领域，在OTA、在外卖领域广
泛存在。

例如，今年国庆期间，有报道显示，
浙江丽水某民宿老板爆料，自己680元
一晚的客房，在平台显示价格为 2780
元一晚。而这一情况民宿并不知情，在
民宿渠道，价格仍为680元一晚。

有消费者对中新财经记者表示，
线下购物时，你只要说，我在网上看
到这一款才卖×× 元，销售员立刻就
说，这个价格我也可以给到你。还有
消费者表示，“我早就注意到了，经常
吃的一家外卖，线上要比线下贵三成
左右。” （来源：中国新闻网）

同款线上比线下贵！

你愿逛街还是快递送货上门？


