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龙年春节，从线下到线上，从城市到
乡村，火热的消费场面透着浓浓年味，让
人感知到中国经济新春“市面”的脉动。

线上线下红火热闹

北京，王府井商业街。以百货大楼及
懋隆两处裸眼3D屏幕为核心，多屏数字联
动串起王府井六个公共大屏，琉璃金龙在
金街大屏穿梭，吸引游客驻足观赏。消费
场景、品牌上新，王府井商业街人气旺盛。

北京市文旅部门数据显示，大年初
一，北京市重点监测的 174 家旅游景区游
客接待总量和营业收入同比均实现两位
数增长。

在上海枫泾古镇，逛古镇、坐游船、品
小吃，在绚烂灯彩中体验江南水乡的独特
魅力；赴辽宁“跟着赛事去旅行”，享受兼
具民俗风情和东北文化特色的冰雪游；到
安徽芜湖千年古城，在非遗、民俗、戏曲、
国风舞蹈、舞龙巡游等多彩活动中寻觅传
统年俗。

春节期间，南北互换、东西交错，城
市、乡村市场两旺。美团、大众点评数据
显示，春节假期前4天，住宿、景区、交通等
旅游订单量同比增长超过 1 倍。商圈、餐
饮等客流急剧攀升。

在吉林省吉林市，各大商场人气满
满。吉林市商务局组织全市 30 余户大型
限额以上商贸企业开展 50 多场主题促销
活动，多个商场延时营业。

“我们设置展位，集中展销数百类、上
万种吉林市特色产品，打造春节消费盛
宴，力争让外地游客满载而归。”吉林市商
务局党组成员李震说。

在天津古文化街，687米的主街上，聚
集着26家老字号和非遗店铺。大年初一，
天津古文化街游览人数接近 20 万。泥人
张世家副总经理李丹忙得脚不沾地，80余

平方米的店铺，挤满了前来观赏、购买泥
人的顾客。“春节是中国传统佳节，非遗产
品销售火爆。”李丹说。

线下红火，线上热闹，二者联动融合，
形成红红火火的春节市场。

各大电商平台、带货直播间、外卖平
台年货节“焕”新出发，突出性价比，推出

“跨店满减”等优惠活动，不少平台纷纷提
出过年期间“不打烊”。

跨境电商近年来成为海内外消费者
购物的重要选择。春节期间，在浙江宁波
保税区各跨境电商保税仓库，各类“洋年
货”码放整齐，叉车穿梭取货、送货。

今年，安徽合肥市民杨晓燕一家的年
夜饭餐桌上，除了本地特色美食外，还有
江浙的虾蟹、广州的腊肠以及巴西的牛
肉、新西兰的羊排。“线上购物非常方便，
邮寄到老家，就能把这些不同的美食带给
家人尝一尝。”杨晓燕说，她也注意到，更
多的中国商品正走出海外，中国“龙”元素
的商品在跨境电商平台卖得异常火爆。

“2024 全国网上年货节”开展促销活
动，如火如荼。天津开展家具家电直播专
场、浙江开展“非遗年货节”、陕西开展“夜
长安潮长安”活动，营造出浓厚的节日消
费氛围。

商务部数据显示，1月18日至2月6日
年货节期间，网络零售额接近 8000 亿元，
比去年农历同期增长8.9%，实现2024年网
络消费“开门红”。中国商业联合会数据
显 示 ，2 月 份 中 国 零 售 业 景 气 指 数 为
51.2%，较上月上升0.3个百分点。

餐饮、家电、新能源车市场活跃

连日来，位于山东济南大观园景区的
城南往事大观楼食客盈门。经理王一举
告诉记者，客流量明显增多，基本处于“一
桌难求”的状态。

城南往事大观楼是山东凯瑞商业集
团在济南开设的 100 多家餐饮门店之一。
集团市场营销总监侯明敬说，很多门店从
去年10月就陆续接到年夜饭的预订，大部
分门店在元旦之前就预订一空；除夕当天
的营业额比去年同期增长 50%，大年初一
至初四的日营业额与去年同期相比增长
超过20%。

除了聚餐团聚，添置汽车、新家电，也
是不少人“辞旧迎新”的选择。

在安徽省合肥市蜀山区万象城购物
中心的蔚来中心万象城店，前来咨询和看
车的顾客络绎不绝。“我发现只要每年行
驶里程超过 1.2 万公里，使用电动车就更
划算。”合肥市民张永伟在一款心仪的新
能源汽车前驻足查看。

“一周以来，店里客流量显著增长，每
天前来咨询的顾客超百人，放假前后这几
天订单明显比往日增加，达到月均20台左
右。”销售经理王庆涛说，为了满足市场需
求，公司加大促销力度，包括购车优惠、金
融分期、免费赠送充电桩等。

2023年，我国新能源汽车产销分别完
成 958.7 万辆和 949.5 万辆，同比分别增长
35.8%和37.9%。截至2023年底，我国新能
源汽车保有量攀升至2041万辆。

在山东寿光市三元朱村，今年春节，
村里又多了几辆新能源汽车，达到平均每
5个家庭就拥有一辆。上汽大众寿光4S店
总经理刘振华说，农村是个大市场，他们
的几款新能源车型降价优惠后，受到农村
消费者欢迎。

在政策和活动双轮驱动下，百姓新春
消费体验得到极大提升，消费潜力被进一
步挖掘。

安徽省2024新春惠民活动“徽动消费
促进年”组织各市在春节、元宵节等重点
时段，举办500场左右主题活动；上海启动

2024“跨年迎新购物季”，400 余项特色活
动突出“商业+体验”跨界联动；长春市开
启消费券发放活动，总计2000万元消费券
在春节假期持续发放……

山西晋城市民徐女士使用政府发放
的消费券，买回了心仪已久的立式空调。

“家里有一台挂式空调，但感觉不够用，立
式空调价格比较高，趁着过节商场搞活
动，再加上抢到的满3000减300消费券，算
下来很划算。”徐女士说。

农历小年以来，天津河东万达苏宁易
家广场店内产品销售持续升温。店长蔡鹏
介绍，数码3C以旧换新量同比提升50%以
上，清洁类家电销量同比增长两成以上。

他说，未来，企业将持续开展家电以
旧换新，探索废旧家电回收模式，实施好
家电售后服务提升行动，以更好满足消费
者需求。

数字、绿色、健康“新年货”特点突出

大年初三，位于云南昆明市中心的一
家京东电器旗舰店里，25岁的张婷陪父母
前来挑选智能门锁。打开年轻人的春节
购物清单，智能设备、户外装备、扫地机器
人等产品成为“新年货”。

数字、绿色、健康已成为龙年春节三
大新型消费。

商务部市场运行和消费促进司司长
徐兴锋表示，更加青睐科技智能，是春节
消费市场新特点之一，洗地机、洗碗机、智
能门锁成为家居生活“新三样”。

在合肥市包河区的一家小米之家门
店，一款可以远程操控的智能网联空调在
春节期间热卖。“订单量显著增长，日均达
到十几台，我们还加大了库存和物流的调
配力度，确保产品能够及时送到消费者手
中。”销售员许乐乐说。

记者在吉林农村调研发现，许多年轻人

给家里长辈带回扫地机器人、洗地机等“新
年货”。“城市家庭用的，父母在农村也能用，
可以让他们的生活更便利，提高生活品质。”
从辽宁沈阳返乡的“95后”刘鑫宇说。

记者了解到，龙年新春，无糖糕点、保
健礼盒、低脂零食等商品销售快速增长，
节能家电、低碳出行等绿色产品销售火
爆，反映了百姓消费理念的变化，绿色健
康消费深入人心。

一些餐饮门店负责人告诉记者，顺应
消费者绿色消费理念，“我们在菜品设计
上推出‘小份菜’，合理搭配套餐的菜品，
价格也更实惠，受到顾客欢迎。”

在美团外卖 App 搜索，不少餐饮店都
推出了“小份菜”。美团外卖云南区相关
负责人介绍，目前云南已有超过 100 万餐
饮商户提供超过620万种“小份菜”。

从吉林长春城区返回农安县过年的
刘佳宜，给上了年纪的父母网购了蛋白粉
和高钙奶粉。“家里啥都不缺，父母年纪大
了，补充蛋白质和钙能让身体更硬朗。”她
说，身边很多同龄人选择购买健康产品送
给父母。

京东等平台年货销售数据显示，在县
域农村市场的健康消费上，阿胶粉、鲜炖
燕窝的成交额同比增长均超 3 倍，动态血
糖仪、运动蛋白粉、牛初乳等产品的成交
额同比增幅均超150%。

随着“尔滨热”席卷全国，这个春节，
冰雪运动成为不少人享受快乐假期的新
选择。

山东各大滑雪场推出更具参与性和观
赏性的雪地足球、冰上拔河、雪地魔毯等冰
雪项目；上海10余块固定冰场、10余块季节
性移动冰场吸引冰雪运动爱好者“打卡”；
冰雪游持续吸引市民来到北京郊区，带动
雪场周边餐饮、住宿、休闲娱乐等生活消
费。 新华社北京2月14日电

从春节消费动向看中国经济新春“市面”
新华社记者

唱响中国经济“光明论”

新华社北京2月14日电（记者高蕾）记者 14
日从公安部交管局获悉，截至 2 月 14 日 18 时，全
国道路交通安全形势总体平稳，未接报一次死亡
5 人以上较大交通事故；除个别城市周边高速公
路、旅游景区道路局部时段交通流量较为集中、
短时缓行外，未接报大范围、长时间、长距离严重
交通拥堵。

从公安部交管局监测的 73 条高速公路 700
个重要通道节点流量看，交通流量与去年同期相
比上升7.2%；从监测的53条国道300个重要通道
节点流量看，交通流量与去年同期相比上升
14.13%。

针对近期民俗活动多、部分地区出现恶劣天
气等情况，公安部交管局对重点地区进行了视频
调度，要求公安交管部门加强重点时段、重点路
段、重要节点巡逻管控和指挥疏导，开展精准宣
传警示提示，全力保障人民群众假期平安顺畅出
行。

15日是大年初六，各地将陆续迎来返程车流
客流高峰。公安部交管局提示广大驾驶人，驾车
返程要提前了解天气状况和交通路况，保证车辆
安全状况，合理安排返程路线和时间，严格遵守
交通安全法规，切勿疲劳驾驶。节日期间亲朋好
友聚会聚餐多，要牢记“开车不喝酒、喝酒不开
车”，切勿酒后开车。遇到雨雪雾等恶劣天气时，
要做到“降速、控距、亮尾”，安全谨慎驾驶。

春节假期第五天

全国道路交通总体平稳有序
新华社北京 2 月 14 日电 综 合

新华社驻外记者报道：在中国人欢
度农历龙年春节期间，瑞士、希腊和
埃及采取多种措施吸引中国游客的
到访。

瑞士日内瓦旅游局长阿德里安·
热尼耶日前给中国人拜年的视频在
抖音平台获得超过 1000 万点击。视
频中，热尼耶身穿中国东北大花套
装穿梭于日内瓦街头，举起双手行
拱手礼，用地道的普通话向中国人
拜年。

这条视频走红后，热尼耶在社交媒
体上又发布一条主题词是“祥龙纳福”

“日内瓦民众祝福大家新春快乐”的视
频。日内瓦数家酒店、博物馆的员工在
视频中用普通话拜年，热尼耶则依旧身
着大花套装登场，进一步拉近与中国观
众的距离。

日内瓦旅游局市场经理赵蕾告
诉新华社记者，疫情前日内瓦的首要
游客来源市场一直是中国，疫情后日
内瓦在中国游客中的吸引力有所下
降。如今，日内瓦为吸引中国游客采
取了不少措施，如提升中国游客国内

支付系统便利化以及城市导览便利
化等。

在 希 腊 ，雅 典 国 际 机 场 12 日 为
中国游客举办春节庆祝活动。一伙
身着节日红色装扮的希腊年轻人穿
行在排队值机的人流中，高擎舞龙
道具。象征着成功与力量的金龙在
机场大厅舞动，营造出中国传统节
日的喜庆气氛，让中国游客感受到
宾至如归。

雅典国际机场公关与营销总监
约安娜·帕帕佐普卢表示，该机场今
年为中国游客提供了更多便利服务，
包括为旅客提供中文信息服务标识、
在机场免税店聘用讲中文的人员、提
供扫码支付服务。此外，机场大厅还
将推出可提供中文服务的移动机器
人。

希腊国家旅游组织秘书长迪米
特里斯·弗拉加基斯日前接受记者专
访时表示，希腊将为中国游客推出符
合他们需求和品味的综合旅游服务
产品，努力丰富旅游产品中的文化、
健 康 、美 食 等 元 素 以 迎 接 中 国 游
客。

在埃及，开罗中国文化中心联合
埃及旅游促进局 10 日在开罗国际机
场举办“欢迎中国游客来埃及过大年”
仪式，迎接当天抵达的 300 余名中国
游客。

欢 迎 仪 式 上 ，埃 及 旅 游 促 进 局
向中国游客赠送了富有埃及特色的
新 年 礼 物 ，祝 贺 中 国 游 客 新 春 快
乐 。（参与记者：王其冰、陈刚、姚
兵、董修竹）

多国春节期间采取措施吸引中国游客

2月13日，在意大利威尼斯，志愿者身着汉服进行表演。新华社记者 李京 摄


