
随着清明节临近，又迎来了传统的祭祀扫
墓时节。在这个寄托哀思、缅怀先人的时刻，
我们不仅要表达对亲人的怀念之情，更要注重
传承和弘扬优秀传统文化，倡导用健康、干净、
文明的方式，还天地以清明。

清明，《岁时百问》解释为农历三月以后，
所有事物都洁净清明。然而，现在的清明祭
祀，却有些“事死如生”了，祭扫时火舞烟熏、纸
钱乱飞，过后垃圾遍地，还容易引发山火，造成
经济损失，这明显破坏了“洁净清明”的氛围，
显然让清明失了“清明”。

慎终追远、思亲念故，应当心祭重于形祭，
焚香燃纸放鞭炮并非祭祀唯一选择。我们也
可以采取一些环保的方式来祭奠，譬如献上一
束鲜花、种植一棵纪念树、悬挂一串千纸鹤、敬

洒一杯水酒、为亲人开设一个网上纪念堂等
等，只要带着一颗感恩、虔诚的心，这些绿色、
文明、低碳的祭祀方式，都足以承载生者对逝
者的深厚情感，不仅避免了铺张浪费与环境污
染，而且更符合清明节的节日精神，也让清明
节更加“清明”。

正是“思亲莫让烟尘扰，鲜花一束慰先
人”。鲜花环保又美观，现在提倡文明祭祀，绿
色清明，祭祀的内涵在于常怀感恩之心，对那
些逝去亲人的敬意，应当永存在我们的内心
深处，而不必拘泥于形式。与其用那些奢侈
豪华的奇葩祭品祭奠先人，倒不如让清明节
洗却烟尘，回归气清景明，让祭扫少一些浮华
与喧嚣、多一些庄重与用心，也让空气多一些
洁净与清新。

一束鲜花祭先人
姚爱民（市区）

茂名，这座充满活力的滨海城市，有着
独特的地理优势和丰富的文化底蕴，近日
迎来了一场盛大的体育盛事——2024茂名
马拉松赛事。这场赛事不仅是一场体育竞
技的盛宴，更是一次城市形象的全面展
示。在筹备和举办这场赛事的过程中，我
市秉承诚信服务的理念，力求将马拉松打
造成城市的“新名片”。

马拉松赛事的筹备工作体现了我市精
益求精的诚信精神。市委书记、市人大常

委会主任庄悦群亲自实地检查赛事筹备
工作，强调要用心用情用力把马拉松赛事
打造成茂名城市“新名片”。庄悦群在检
查中指出，茂名首次举办 A1 类马拉松比
赛，这是全面展示经济社会发展成果、提
升城市知名度和影响力的重要契机。为
了确保赛事的顺利进行，我市从筹备工作
的每一个细节入手，从赛道布置到安全保
障，无一不体现出对赛事和参赛者的负责
态度。

马拉松赛事的成功举办，展现了我市
全民参与的诚恳热情。本次赛事受到了众
多国内外跑者的高度关注和积极参与，我
市本土跑者更是踊跃参加这场“家门口”的
马拉松。资深跑者李慧敏表示，能够在家
乡参加马拉松感到非常幸福，也有强烈的
归属感和亲切感。此外，茂名市第一中学
的校友们也组织了28人的团队回乡参赛，
用实际行动支持家乡的体育发展。这些跑
者的故事，不仅传递了积极向上的体育精

神，也展现了茂名市民对家乡的深厚情感
和对赛事的热情支持。

马拉松赛事的组织和服务工作，彰显
了我市的专业和诚信。在安全、医疗、交
通、应急通信、供电、志愿者等等，相关部门
专业、安全的服务，赢得了参赛人员和观众
的一致好评，也展现了我市的诚信和专业
形象。赛事期间，我市全方位、立体式地开
展了宣传工作，不仅通过媒体和社交平台
广泛传播赛事信息，还引导群众有序参与

赛事活动，讲礼仪、守秩序，自觉维护观赛
秩序。这种积极的宣传和良好的观赛氛
围，为赛事增添了色彩。

2024 茂名马拉松赛事的成功举办，是
我市践行诚信理念，打造城市“新名片”的
生动实践。从筹备到举办，从组织到服务，
再到宣传和氛围营造，我市都展现出了高
度的专业性和诚信精神。这场赛事不仅为
市民带来了健康和快乐，也为城市带来了
荣誉和发展的新机遇。

诚信服务马拉松，打造城市新名片
丘燕

阳春三月，橘花飘香。近日，“国家
现代农业产业园大巡礼暨化州市2024
年化橘红赏花活动”在平定镇大岭村化
橘红广场隆重举行，“中国化橘红之乡”
万人踏青赏花，春意融融，让千年古郡
焕发新活力。赶赴一场赏花盛宴，见识

“一片值千金”的化橘红，品尝魅力独特
的化州美食，这是多么惬意浪漫的文旅
嘉年华啊。

近日笔者在广州市公共文化中心
非遗馆了解到，为加强岭南中药材保
护，规范利用岭南中药材资源，自2017
年3月1日起，广东省地方性法规《广东
省岭南中药材保护条例》正式施行，并
公布首批8种列入保护的中药材，其中
化橘红位列首位。化州市位于广东省
西南部，气候温和，土壤地理环境独
特，因盛产化橘红，又称“橘州”“橘
城”，是南药的主要供应地和购销集散
地，是中国化橘红之乡。化橘红是化
州独有资源，全球独一无二，是广东名
贵道地药材，是国家地理标志产品；明
清时期被列为宫廷贡品，素有“南方人
参”之称，是“十大广药”之一。2021
年，化州市成功创建化橘红国家现代
农业产业园；为充分展示现代农业产
业园丰硕成果，分享学习交流经验，
2024年国家现代农业产业园大巡礼首
站设在化州。化州化橘红成为各级媒
体聚焦的中心，化橘红再度引起各方
高度关注。

去年9月，习近平总书记在黑龙江
考察时，首次提出“新质生产力”观点。
此后，总书记在多个场合谈到“新质生
产力”。总书记指出，“发展新质生产力
是推动高质量发展的内在要求和重要
着力点。”新质生产力已经在实践中形
成并展示出对高质量发展的强劲推动
力、支撑力。化橘红产业的发展壮大，
要立足资源禀赋、产业基础、科研条件
等，要坚定信心、开拓创新、真抓实干，
走出一条高质量发展之路，谱写化橘红
新质生产力新篇章。

标准化生产成为化橘红产业发展
当务之急。这里“标准化”包含种质资
源标准化、种植生产标准化、产品质量
标准化。关于种质资源，要加大监管、
保护力度，要注意橘红母树的管理保
护，整理优良种质资源基因图谱，建立

化橘红种质资源圃。据了解，目前化州
已经建成化橘红种质资源圃约 60 亩，
大棚共 8 个，总面积约 12000 平方米，
每年可以培育 30 万株优质化橘红苗，
为化橘红规范化种植提供优质种苗保
障。种质资源圃要根据种植发展要
求，同步推进；对所有种质、木苗要跟
踪、监测，保证种质纯正、优良。种植
生产标准化是保证产品质量重要一
环，专家提醒，一定要做到标准化生
产。如果种植生产不标准化，比如农
药残留超标、病虫害出现、品种混杂退
化之类，这都将对化橘红产业造成毁
灭性的打击。还有，化州橘红作为地
理标志产品，药效独特，品质跟化橘红
种植土质及环境因素有关，不是化州
所有地方都适合种植，而是土壤中含
礞石等矿物，且达到一定比例环境才
适合种植。产品质量的标准化要求化
橘红产品有效成分要达到相关标准比
例，没有达标的产品不能进入化橘红
标准产品质量清单。

新质生产力的核心是创新，载体是
产业。科研创新为化橘红发展提供澎
湃发展动力。目前，全市化橘红种植面
积超 13.2 万亩，年产鲜果 6 万吨，干果
1.2万吨，种植、加工、销售企业超1542
家，产品系列100多种，产值102亿元。
要将化橘红产业打造成为千亿元产业，
需要加大研发力度，延长、拓展产业链，
提升附加值。科技创新成为化橘红产
业发展新引擎。一是科学内涵的解
释。科普宣传化橘红，不能一味沿袭古
人怎么记载的，我们还要用现代科学去
解读，系统地做研究。二是要擦亮化橘
红地理标志名片，突出其独特的药效。

《神农本草经》把化橘红列为上品，化橘
红在明清时期被列为贡品，这就说明它
的有效性、珍贵性。这种化痰止咳良
药，且单味成药，深受国内国际市场欢
迎，在抗击新冠肺炎疫情中屡建奇功，
好评如潮。这些基因特质要存留。三
是加大产学研融合。据了解，2018年5
月，由中山大学生命科学学院教授、博
士生导师苏薇薇和她的团队开发的广
东道地中药材红珠胶囊成果以2000万
元价格实施成果转化，带动了化州市中
药材种植以及中成药生产等相关产业
链发展，助推当地农民脱贫致富。经过

将近 10 年的努力，苏薇薇团队推动化
橘红成功进入美国药典，这为化橘红国
际化提供了法律保证，助推化橘红进入
国际市场通道。今后，在确保药效品质
前提下，要加大研发力度，开发更多适
销对路产品。四是加快药食同源研发
推广。根据国家卫健委、国家市场监督
管理总局发布的文件，化橘红可作为药
食两用产品。而目前化橘红仅限于药
用，尚未能在全国范围内作为普通食品
生产和销售，导致产品附加值不高，产
业链不长，严重制约了产业的发展。全
国人大代表、化州市培林橘红种植专业
合作社社长廖志略在全国两会期间，曾
提出了加快化橘红药食同源物质目录
的申报和推进化橘红药典标准修改两
项建议。化橘红药食同源目录一旦申
报成功，势必拓展无限发展空间，打造
化橘红千亿元产业集群指日可待。日
前，化橘红药食同源物质目录的申报
材料全部完成，已由省卫健委上报国
家卫健委，这是化橘红产业发展的重
大利好。

用心讲好化橘红故事，续写产业融
合发展新篇章。化橘红种植历史悠久，
人文底蕴丰厚，是省级非物质文化遗
产，历史故事、人物传说、诗词歌赋、典
籍志载多样纷呈，要充分利用好这些人
文素材，用心倾情讲好化橘红故事。化
州市文联、化州市作协在每年阳春三月
持续举办“以文为楫•赴一场橘花盛
宴”的征文活动，吸引大量文人墨客踊
跃参与，应征作者以饱满热情，抒写、赞
美化橘红，佳作迭出、传播广泛、影响空
前，助力讲好化橘红文化故事。在春意
浓浓的三月，化橘红花漫山绽放，以中
国橘乡平定镇大岭村的化橘红核心产
区为中心，已经建成的 15 公里长的化
橘红赏花长廊所在地，成为万人赏花
游览的好去处。一年一度的化橘红赏
花节盛况当前，成为农文旅一二三产
业融合的新标杆，助力推广、科普、宣
传化橘红。

花果为媒，绘就乡村振兴新画卷；
开拓创新，谱写化橘红新质生产力发展
新篇章。牢记嘱托，坚定信心，笃定前
行，用心用情写好化橘红“土特产”这篇
大文章，助推“百千万工程”高质量发
展，化橘红的明天一定更美好。

谱写化橘红产业发展新篇章
特约评论员 崔耀奇

日期难找
图/文 王成喜 童戈

生产日期是消费者选购食品时重点
关注的要素之一。日前，上海市消保委调
查发现，超八成消费者表示选购食品时会
查看生产日期，其中近九成消费者表示遇
到过食品生产日期难找的情况。而生产
日期难找的原因，多是印在与外包装底色

相近的地方、字
号很小、印迹模
糊不清、印在不
起 眼 的 地 方
等。（新闻来源：
海南特区报）

食品的生
产日期是消费
者判断其是否
还在保质期内
的 重 要 信 息 。
尽管食品包装
上标有生产日
期（保质期）“见
瓶身”“见封口
处”“见包装”的
提示，但很多时
候寻找过程实
在是考验消费
者的视力和耐

心。这种标注乱象亟待规范和整治。别
让这一问题久拖不决依旧“犹抱琵琶半遮
面”，影响消费者的消费品质和体验还是
事小，侵害消费者知情权和选择权、危害
消费者生命健康就事大了。
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