
茂名日报昨天报道，近日，
团信宜市委、信宜市职业技术
学校联合开展“入团种棵树”主
题团日活动。据悉，今年以来，
团信宜市委结合绿美信宜行
动，组织青少年及志愿者开展
植 树 造 林 志 愿 服 务 活 动 325
场。

植树造林、绿化家园是一
项惠及千家万户、利达千秋万
代的大事，是每个公民应尽的
义务，是建设绿美新茂名的重
要举措。增绿就是增优势，植
树就是植未来。植树造林不仅
是一项生态工程，更是一种社
会责任感的体现。它需要我们
每一个人都成为“植绿人”，用
实际行动守护这片土地。近年
来，我市不断夯实“绿色家底”，
在植树造林方面取得了显著成
效，从城市到乡村，从道路到庭
院，绿色正在成为生活的这片
热土的最亮丽的底色。

个个都是“植树人”，人人
都要争做“植绿者”，这就需要
我们积极投身到植树造林的行
动中去，积极行动起来，发扬主
人翁精神，自觉履行公民植树
义务，踊跃参加义务植树、种
草、养花等植绿活动，关心和参
与辖区、社区、村镇、单位绿化
和庭院美化建设，积极认建、认
植、认养、认捐林木绿地，为创
建绿美城乡增添绿色生机，营
造森林氧吧，争做一名美化环
境的播种者和建设者。

涓涓细流，汇成江河；人人
参与，共建绿色茂名。让我们
积极行动起来，以辛勤劳动和
炽热的爱心，投身到全民义务
植树活动中，让茂名大地水更
清、天更蓝、山更绿，为建设绿
美茂名贡献自己的力量!

人人争做
植绿者

梁栩（信宜）

茂名日报社全媒体报道，《茂名
市化橘红保护发展条例》5月1日起
施行。这是化橘红领域的第一部地
方性法规，对以法治赋能化橘红道地
性保护、产业升级和文化传承，引领
和推动化橘红全产业链高质量发展
具有重要意义，彰显了依法为茂名

“土特产”发展保驾护航的法治担当。
社会主义市场经济是法治经

济。茂名市人大常委会在充分调研
的基础上组织制定《茂名市化橘红
保护发展条例》，并经广东省人大常
委会会议批准施行，体现了以法治
保护和推动“土特产”发展的立法为
民使命和责任。化州是“中国化橘
红之乡”，是化橘红的道地产地，其

种质种源具有唯一性和不可替代
性。然而由于缺乏地方性法规保
护，大量外地橘红流入我市，不少贴
牌产品冒充化橘红，以次充好、优劣
不分，造成市场混乱，阻碍了化橘红
产业健康发展。通过地方立法，为
化橘红种植、加工、经营、科研等提
供法规保障，可以正本清源，保护化
橘红产业有序规范发展。《茂名市化
橘红保护发展条例》把化橘红的道
地性保护放在首位，强调从种质资
源保护、良种繁育、种植保护等环节
进行质量控制，严守化橘红道地性，
明确规定化橘红原料为化州柚，而
化州柚特指国家公告的化橘红地理
标志产品保护范围内种植的一种芸

香科常绿乔木，化州境内属于道地
产区。同时，化州生产的化橘红柚
皮苷和野漆树苷含量极高，因而止
咳化痰功效明显优于市面上的普通
橘红，这得益于化州大部分土地富
含礞石元素。为从种植关抓好质
量，《茂名市化橘红保护发展条例》
也对设立优质化州柚生产基地进行
了条件限制，规定连片种植面积在
300 亩以上，具有适宜种植化州柚
的含礞石土壤，阳光、水源充足，并
且实施地理标志专用标志，对化橘
红产业全链条保护全过程监管。可
见《茂名市化橘红保护发展条例》立
足于推动化橘红产业高质量发展，
不仅规定依法制定化橘红产品质量

标准，而且利用产地标志、台账记录
和产品溯源等手段，强化末端零售
环节的监管并设置了法律责任，既
为全链条产值百亿元的化橘红产业
提供了法律保障，也对我市“土特
产”发展予以有益启示。

为茂名“土持产”发展注入法治
动能，对提升产业竞争力和品牌建
设至关紧要。作为广东省首个农业
产值超千亿元的地级市，茂名具有
发展“土特产”特色农业的丰富资源
禀赋，源远流长的农耕文化、勤劳智
慧的一代代拓荒者，孕育开发了富
有特色的茂名“土特产”，成为一张
本土特色名片和兴村富民的大产
业，在茂名广袤肥沃的土地上绘就

了一幅“产业强、乡村美、农民富”的
绚丽画卷。我市实施“五棵树一条
鱼一桌菜”产业提升行动，形成了荔
枝、龙眼、三华李、化橘红、沉香、罗
非鱼等产值数十亿元以上的优势产
业，也凝聚了大批特色产业科研成
果和知识产权成果，亟待运用法治
手段予以保护和推动发展。闻名遐
迩的茂名荔枝产业全产业链产值超
过百亿元，就得益于种质资源保护
和新品种开发的成果。其中特早
熟、品质优、丰产稳产的“香蜜早”荔
枝由广东省农科院果树研究所、华
南农业大学园艺学院、茂名市农业
科技推广中心和电白区建昌种养合
作社共同选育，从在芽变枝条上开

展圈枝压条到繁殖苗木在果园栽
植，历经二十多年艰苦探索，形成了
优良品种和配套栽培技术，以良种
良法把优良品种的优良特性充分发
挥出来。可见，“土特产”的每一项
科研成果和技术进步，都蕴含科研
工作者及许多果农的心血和汗水。
用法治呵护科技成果，保护知识产
权，才能优化发展环境，激发创新活
力，使科研创新活动在法治保护体
系和机制下蓬勃开展，让科技成果
依法推广、应用、转移、转化，真正实
现创新价值最大化，为我市“土特
产”发展提供高效科技支撑。这是

“土特产”发展的法规保障，更是法
治茂名建设的重要一环。

护航“土特产”彰显法治担当
特约评论员 蔡湛

茂名日报昨天报道，五一假期
举行的“旧”要换新粤享消费——
2024年广东县域（茂名高州）汽车消
费节落下了帷幕。这次汽车置换更
新活动优惠力度超前，销售成绩喜
人，三天销售近百台车，销售额超过
1500万元。

4 月6 日，广东省人民政府出
台《广东省推动大规模设备更新和
消费品以旧换新的实施方案》，这是
广东省为全面贯彻落实党中央、国
务 院 决 策 部 署 ，认 真 落 实 省 委

“1310”具体部署，把握重大发展机
遇，奋力在推进中国式现代化建设
中走在前列而制定的促进经济发展
的实施方案。

实施方案以习近平新时代中国
特色社会主义思想为指导，统筹扩
大内需和深化供给侧结构性改革，
坚持市场为主、政府引导，坚持鼓励
先进、淘汰落后，坚持标准引领、有
序提升，结合“百千万工程”、制造
业当家和绿美广东生态建设等重
点工作，实施大规模设备更新、新
一轮消费品以旧换新、全链条废弃

物循环利用、标准引领等四大行动，
进一步释放投资消费潜力，加快发
展新质生产力。

其中，实施新一轮消费品以旧
换新行动引发广泛关注。广东省鼓
励家电生产、销售、回收等企业联合
开展家电以旧换新促销活动，开设
线上线下活动专区，对以旧家电换
购节能家电的消费者给予优惠。鼓
励企业创新家电产品消费新场景。
落实家电售后服务提升行动，提升
家电售后服务水平。

国务院的指导意见指出，今年消
费品以旧换新行动聚焦汽车、家电、
家居等耐用消费品。汽车方面，鼓励
将高能耗、高排放、使用年限较长、存
在安全隐患的老旧汽车，换为新能源
汽车或节能型汽车。家电方面，有些
家电产品高水耗、高能耗，同时随着
使用年限较长，也存在配件老化、安
全隐患等问题，提倡把这些更换为低
能耗、低水耗产品。家装厨卫，鼓励
更多使用绿色、低碳产品。

以旧换新是一项利国利民的
好政策。随着国人生活水平的不

断提高，对产品品质、性能及环保
标准的需求提升，同时国家面临节
能减排、绿色发展的重要任务。以
旧换新行动有助于淘汰能耗高、性
能落后的消费品，推动市场更新换
代，进一步激活潜在消费能力，在
拉动内需、提升居民生活质量方面
具有重要意义。

以家电产品为例，随着科学技
术的日益进步和家电的智能自动化
时代趋势，更加智能、节能的新型家
电将逐渐替代老旧产品。家装厨卫
领域的“焕新”同样将带动相关产业
发展，如新型材料、智能家居等行业
都将因此受益。这既满足了人民群
众对美好生活的需求，又为供给端
持续加快产品结构优化和绿色转型
提供了驱动力，不断推动产业高质
量发展。

以旧换新能激活家电消费市
场，而激发消费者的购买欲望必须
找准并满足需求。激发消费者更换
需求，关键是要让消费者想换、要
换、能换。相关统计数据显示，截至
2023年底我国民用汽车保有量达到

3.36亿辆，冰箱、洗衣机、空调等主
要品类家电保有量超过30亿台，以
旧换新消费市场潜力巨大。对于家
电的使用年限，根据中国家用电器
协会发布的《家用电器安全使用年
限》系列标准，家用冰箱、空调的安
全使用年限为10年，家用洗衣机、
吸油烟机和家用燃气灶的安全使用
年限为8年。但是一些居民的心理
是：“继续用，只要没坏能多用几年
就用几年吧”“修修补补将就着用就
可以了，不着急换”……在这种背景
下，引导消费者更换新产品不仅要
有诱人的价格，产品也要充分解决
消费者痛点和堵点。例如有的产品
升级换汤不换药，功能未发生革命
性变化，外观优化和挤牙膏式的迭
代，让消费者缺乏兴趣。甚至有的
商家抓住消费者省钱省事的心理，
采用旧家电折价、新家电提高原价
再打折方式吸引顾客，没有实质上
的优惠，价格实不实惠、产品值不值
得买，消费者最有发言权，唯有回应
关切饱含诚意才能吸引顾客。

还要关注旧家电的回收问题，

这是困扰以旧换新的棘手难题。
消费者比较难自己把老旧家电拆
下来，然后再运去回收点。因此大
件的老旧家电怎么拆卸、搬运、回
收，谁来回收等问题需要解决，国
家鼓励发展“换新+回收”物流体系
和新模式，鼓励电商平台、生产企
业落实生产者责任延伸制，免费上
门拆收废旧消费品。当前，一些家
电企业已经建立回收体系。如海
尔构建了“回收—拆解—再生—再
制造”的循环利用闭环体系；美的
打造“回收、拆解、循环利用”端到
端的绿色循环体系。

在国家以旧换新的利好政策推
动下，在地方优惠政策的刺激下，庞
大的家电消费市场将会迎来消费热
潮。家电的生产和销售要抓住这个
机会，乘以旧换新的东风，想办法解
决消费者的顾虑，把好产品的质量
关、品牌关、优惠关、服务关，便民利
民，将实惠落到实处，以更好的产品
和服务打动消费者，以更大的诚意
吸引消费者，力争把以旧换新这件
好事办好办实。

以旧换新激活消费市场
周平（茂南）

﹃
节
后
综
合
征
﹄

图/

文

王
铎

童
戈

据央广网报道，“五一”假期结束，又要回到上班、
学习的正常状态，可能有些人的身体会出现莫名其妙
的不适感，比如身心俱疲、精神涣散、茶饭不思甚至情
绪崩溃。这些感受，可能是“节后综合征”悄然来袭的
信号。

“节后综合征”指人由假期放松状态进入工作学
习紧张状态时，生理和心理的平衡被打破而产生的一
系列问题。所以作为个人，首先要从思想上认识到假
期已经结束，工作生活又回到了正轨，学会尽早收心。
同时要调整心态，以乐观态度去面对工作和学习上的
压力，将压力视为一种动力。还有，规律的作息、合理
的饮食和适当的运动都是有效应对“节后综合征”的好
办法。除此以外，我们还可以在工作、学习之余尝试进
行一些自己喜欢的活动，如阅读、听音乐等。
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