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12 月 5 日，“贵港甄选”区
域公共品牌启动仪式在贵港城
区 举 行 。 来 自 全 国 各 地 的 嘉
宾、企业家代表和各界媒体朋
友齐聚一堂，共同见证了这一
激动人心的时刻。广西贵港市
首个集宣传与销售功能于一体
的 综 合 性 区 域 公 共 品 牌 ——

“贵港甄选”成功发布，标志着
该市在区域农业品牌建设上迈
出了坚实的一步。

兆讯传媒副总裁刘
琦作主旨演讲。

深圳麦田映迹文
化传播有限公司总经
理詹嘉亮作演讲。

广西六象信息科技有限
公司副总经理赵晶作演讲。

广西品牌协会会
长李的准作演讲。

“贵港甄选”区域公共品牌正式启动。
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贵港甄选“新农人”电商培训启动。

电商直播。

贵港红莲藕粉贵港红莲藕粉

水磨干米粉水磨干米粉

贵港羽绒产品贵港羽绒产品

贵港生活用纸贵港生活用纸

贵港新能源电动车贵港新能源电动车

“贵港甄选”区域公共品牌秉持“政府引导、企业为
主、市场运作”的核心理念，政府、企业、市场三方联动，
共同发力，凝聚发展合力。政府通过政策引导，为品牌建设
提供有力保障，构建良好的品牌发展环境；企业则发挥主体
作用，积极参与品牌建设，不断提升品牌质量和运营能力，
将“贵港甄选”打造成为展示贵港特色产品的名片；市场则
通过反馈机制，为品牌发展提供精准的市场导向，确保品牌
能够紧跟市场趋势，满足消费者需求。

“创建‘贵港甄选’区域公共品牌，是我市实施产业转
型升级三年攻坚行动的要求，更是促进我市商务经济高质量
发展的重要抓手，可以有效推动我市数字经济与实体经济的
深度融合，促进电商产业链的完善和升级，提升电商产品的
辨识度和影响力。”贵港市商务局党组成员、副局长叶雪青
表示，商务部门将积极鼓励广大企业、行业及社会各界共同
参与“贵港甄选”区域公共品牌建设，借力品牌背书，实现
资源共享与合作，开拓国 内 国 际 市 场 ， 扩 大 “ 贵 港 甄
选”的传播力和影响力，努力实现品牌共建共享的目标，为
贵港市经济发展注入新的活力。

“‘贵港甄选’在产品甄选过程中确保品质，它实质上
为贵港企业家解决了提升产品力和构建品牌力的关键问题，
同时大幅缩短品牌建设的路径与时间、降低财务成本，避免
企业需从头进行视觉重建、符号设计、策略制定等繁琐过
程。”刘琦说。

“接下来，我们将充分发挥白酒产品易与百业融合的
产品特性，组织实施‘乳泉进名企’活动，进一
步与贵港更多优秀企业从技术研发资源、

产业供应链资源、渠道客户资源、宣传推广资源
等方面充分探讨交流，更好地提升品质、降低
成本、提高效率，与众多贵港优秀品牌一起，
擦亮‘贵港甄选’区域公共品牌。”广西乳泉
酒业营销有限公司桂中大区经理黄春辉说。

“ ‘ 贵 港 甄 选 ’ 的 打 造 与 我 们 公 司
‘稳油、扩气、增电、强服’战略定位高
度契合，我们将发挥公司的近百个易捷
网点，7×24小时服务的优势，助力提
升‘贵港甄选’影响力和易捷服务
商品力，实现双赢。”中国石化销
售股份有限公司广西贵港石油分
公司总经理玉正华说，该公司将
借助易捷便利店“全国一张
网”优势，将贵港地方特色
产品推向全国，破解区域
特色自有品牌产品省
内销售规模有限困
境 ， 助 力 地 方
经济高质量
发展。

“贵港甄选”正式“出道” 精彩亮相荷城

“让我们一起倒计时，5、4、3、2、1，启动！‘贵港甄
选’区域公共品牌正式启动！”随着主持人的热情呼喊，现
场气氛瞬间被点燃，音乐声和掌声交织在一起。

大屏幕上，光影变幻间，“贵港甄选”视觉形象标识生
动、鲜活地呈现至大家眼前。整个形象标识以“贵港甄
选”的首字母“GGZX”为核心元素，组成一朵荷花的形
状，娇艳而端庄。荷花是贵港的市花，具有“出淤泥而不
染，濯清涟而不妖”的高洁品质，象征着“贵港甄选”对
纯净、卓越的产品品质和要求。在色彩的选择上，采用了
与贵港城市气质相契合的清新色调，绿色代表着贵港的生
机与活力，寓意这片土地孕育出的丰富资源和无限潜力；
粉色则凸显出荷花的柔美与高雅，传达出品牌所具有的亲
和力与独特魅力，让消费者能够在看到视觉形象标识的瞬
间，感受到“贵港甄选”品牌背后所蕴含的人文精神与品
质承诺。

“贵港甄选”区域公共品牌是贵港市首个集宣传与销售
功能于一体的综合性区域公共品牌，由贵港市商务局、贵
港市融媒体中心指导，广西贵港日报文化传媒集团有限公
司、贵港日报数字科技有限公司共同运营，依托贵港市融
媒体中心“新闻+政务服务商务”智能媒体生态系统和全媒
体矩阵平台优势，致力于搭建贵港名特优产品向外拓展、
优选外地好货的核心展示与销售平台，既立足于“选贵

港”，又着眼于“贵
港选”，在卖贵港好货的
同 时 ， 也 精 选 卖 全 国 好
货，致力于将“贵港甄选”
塑造成为展示贵港特色产品的
一张亮丽名片，全面提升贵港特
色产业在全国乃至海外市场的核心
竞争力。

近年来，贵港市深入实施质量强
市战略，在品牌建设方面取得了显著
成效。截至目前，贵港市有效期内“二
品一标”农产品总数 69 个；成功打造中
国农业区域公用品牌 1 个；获广西农业品
牌认证 36 个；获全国名特优新农产品认证 7
个；全市开发的富硒农产品覆盖水稻、茶
叶、蔬菜、中药材、水果、畜禽、水产、饮用
水等产业，累计 103 家企业 125 个产品通过自治
区级富硒农产品认定，排名广西第一，涵盖桂平
西山茶、平南石硖龙眼、东津细米、覃塘毛尖等
农业品牌产品。成功打造了“贵港富硒小龙虾”
区域公用品牌，提高了“中国生态富硒港”“中国
富硒小龙虾之乡”的城市名片影响力。

联动各方汇聚合力 推动品牌共建共享

专题论坛全聚焦 培育新质生产力

当天，一场围绕“贵港甄选”区域公共品牌发展的专
题论坛在热烈的氛围中进行。兆讯传媒副总裁刘琦作题为

《品牌驱动 借势腾飞——“贵港甄选”品牌赋能新征程》
主旨演讲，她深入剖析了品牌对于区域经济发展的重要
性，分享如何利用品牌力量推动“贵港甄选”实现跨越式
发展的见解。广西六象信息科技有限公司副总经理赵晶为
大家带来 《“贵港甄选”品牌行动》 的主题演讲，详细阐
述品牌行动的具体实施步骤与预期效果，为“贵港甄选”
的品牌建设提供实践经验。广西品牌协会会长李的准则围
绕“区域公用品牌战略”这一主题，从战略高度出发，为

“贵港甄选”的区域公用品牌建设指明方向，强调品牌战略
的长期性和系统性。深圳麦田映迹文化传播有限公司总经
理詹嘉亮以 《贵港甄选运营规划》 为题，分享对于“贵港
甄选”品牌运营的独到见解与规划方案，为品牌的持续发
展和市场竞争力提升提供有力支撑。

整场论坛内容丰富、观点新颖，吸引了众多与会者的
目光。大家聚精会神地聆听嘉宾的精彩分享，时而点头赞
同，时而凝神思考，不仅更了解了品牌建设，也拓宽了视
野，更为下一步工作提供新的思路和方向。

“我们将利用自身‘高铁+商圈’双场景，‘城际间+城市
内’全覆盖的资源优势和数字创意制作的内容优势，助力贵港区域

公共品牌快速打开目标市场，在全国范围内提升品牌知名度。”
刘琦表示。

“‘贵港甄选’是贵港市在推进品牌强国战略中的
一项具体行动，是培育新质生产力的一个生动实践，承
载着多重深远的意义与价值。”李的准说，通过“贵港甄
选”这一平台，贵港市的优秀企业和产品可以在全国范
围内展示独特魅力与竞争力，从而拓宽市场、提升品牌
影响力。同时，“贵港甄选”对于推动地方经济发展、提
升城市形象、促进消费升级和带动产业发展具有十分重
要的意义。

“‘贵港甄选’在东盟地区拓展市场的机遇主要
体 现 在 政 策 支 持 、 经 济 合 作 深 化 、 品 牌 国 际 化 趋 势 、
产 业 链 供 应 链 融 合 以 及 东 盟 独 特 的 文 化 与 自 然 资 源
上。RCEP 的生效为‘贵港甄选’提供了更广阔的市
场和更紧密的经济联系，而东盟丰富的自然和文化资
源为品牌的差异化发展提供了基础。”东盟国际公共
关 系 协 会 主 席 黄 海 刚 说 ， 从 国 际 公 共 关 系 视 角 看 ，

“贵港甄选”要深入了解东盟国家的文化背景、消费
习惯和商业环境，明确品牌定位，展示品牌的独特
价值和具备的东盟特色，通过精准营销策略和互动
体验提升品牌吸引力。


