
遗失声明

李念遗失计星物流建材广场B3区 172、173号铺位的

商铺押金和水电押金收据，证号：3222793，金额：17000元，

现声明作废。

遗失声明

高州大坡镇贺亨村委会新丰经济合作社吴汉遗失《高

州市农村集体经济合作（股份经济合作）组织成员及股权

证》，证号：N1440981MF4762445R-0013，现声明作废。

遗失声明
江伟鹏遗失茂名市众安汽车运输有限公司车辆粤

K23850承包业务押金收据壹张，押金金额壹万元整，现声
明作废。

遗失声明
沈亚勤（身份证号码：440902196504161619）遗失于2003

年12月25日与茂石化的解除劳动关系证，现声明作废。
遗失声明

茂名市电白区霞洞镇卫生院不慎遗失手写版《居民死
亡医学证明（推断）书》第一联（出证单位存根联），（编号：
S442022059272）。现声明作废。

本公司决定于2025年6月22日上午10时在公

司加油站召开全体股东（含股东继承人）会议，改选

公司董事和监事，研究公司今后经营事宜。时间半

天，希准时到会。

化州市富祥加油站有限公司

2025年6月1日

股东会议通知

茂名日报日前报道，茂名本土石化企业
28年来上市又有新突破。在北京全国股转
中心，众和高科成功新三板挂牌上市。作为
登陆新三板的核心支撑，众和高科的科技创
新实力和行业地位备受资本市场瞩目。

从一家前身为中石化茂名石化下属集
体企业，改制后成为聚焦高分子材料及精细
化工领域的高新技术企业，众和高科“逆袭”
的历程告诉我们，走创新驱动道路，“小巨
人”企业大有作为。

广东众和化塑凭借在自主品牌研发、产
品性能优化、企业数智化领域的突出贡献和
创新能力，获得国家工业和信息化部认定为
国家专精特新“小巨人”企业。这不仅标志
着众和公司在行业细分领域具有领先的创
新实力，也启示我们建设产业强市必须培育
营造企业成长壮大的沃土，让越来越多具有
强大生存力、竞争力、发展力的“小巨人”企
业脱颖而出。

“小巨人”澎湃“大能量”。“小巨人”企业
自带创新基因，是所在细分领域的领头羊，
是推动高质量发展的生力军。“苔花如米小，
也学牡丹开”。“大而强”和“小而专”各美其
美，密不可分。如果说龙头企业亮似酷月，
闪闪耀眼，那么中小企则灿若繁星，各呈异
彩。中小企在我市经济总量中占有举足轻
重的地位，创造增加值占六成、贡献税收占
五成、提供就业占八成，以坚韧的发展动力
撑住了区域经济成长的“腰杆子”。众和公
司就是茂名中小企艰辛创业不懈奋斗的一
个缩影。从最初一家以劳务为主的小企业，
经过20多年砥砺奋发，尤其是近年来的创新
驱动高速成长，以新质生产力赋能众和树
脂、巯基乙醇等核心技术产品不断升级换
代，累计完成18项自主知识产权技术的研发
与产业化，成为主要从事精细化工产品及高
分子材料产销研一体、拥有国际优质产品、
世界先进装置、填补国内空白的国家级高新

技术企业，2024年位列中国石油和化工民企
百强第80位，获得国家级绿色工厂、广东省
政府质量奖等荣誉，在日趋激烈的市场竞争
中挺立潮头。因此，实现产业强市建设宏大
目标，固然需要龙头企业做大做强，发挥辐
射和带头作用，但培育具有敢为人先、开拓
创新特质的专精特新企业也必不可少。一
座城市“小巨人”企业的数量，可以折射产业
结构转型的效果和新旧动能转换的进程。
以“小巨人”企业为骨干，形成主导产业的

“尖刀兵团”，对提升产业集群的创新水平和
竞争能力大有裨益。尤其在全球制造业竞
争日益激烈、技术变革不断加速的背景下，
更要发挥“小巨人”企业在提升产业链供应
链稳定性、增强经济发展韧性上的独特作
用，对在细分领域勇于创新的领头羊企业，
给予更多的精准支持，多举措并举降低中小
企业融资、物流、用地、用能等生产经营成
本，帮扶企业用好多层次资本市场，推动更

多科技基础设施、科研攻关项目、创新平台
等向中小企开放，鼓励中小企和科研机构、
高等院校开展“产学研”协同创新，引导中小
企开拓海外市场，赢得更大发展空间，让中
小企攀高向新，在专精特新之路上活力迸
发、创新奔涌，蓄积发展大能量。

“小巨人”企业的形成和发展，创新技术
和核心竞争力是关键。专精特新“小巨人”
企业是发展新质生产力的重要支撑。作为
一家民营化工企业，必须有过硬的核心技术
和拳头产品，才能打响品牌，在市场风浪中
赢得一席之位。众和公司本着“创新是灵魂
所在、是制胜市场之本”的理念，心无旁骛、
专注研发，自主攻克一个个难关，以创新技
术和产品填补国内空白，与国际知名公司同
台竞技。其中一个突出事例是某大国对中
国产品加征关税，众和公司一个自主创新产
品也被列入，但由于科技含量高、质量优性
能稳，加上该国自身也有较大需求，最终从

加征关税名单上剔除。由此可见，市场竞争
大浪淘沙，没有高质量产品和独门技术，就
难以在市场大潮中站稳脚跟。以培育“小巨
人”企业为契机推动产业转型升级，既要瞄
准市场需求提升产能，又要实施差异化、精
细化战略，不能只以低价格获得市场份额，
而是通过技术、质量、标准引领行业和市场，
赢得可持续发展和稳定效益。“小巨人”企业
的背后是久久为功、精益求精的工匠精神，
要引导中小企聚焦细分领域，不懈钻研，苦
练内功，长期积累，提高科研创新对企业发
展和扩大市场份额的贡献率，向产业链创新
链高端挺进。中小企业能办大事，发挥“小
巨人”企业的标杆和示范作用，将激励更多
中小企在创新转型道路上迈出铿锵脚步，展
示更强韧性。以持续优化的营商环境滋养，
让更多“小巨人”站起来，是我市坚持制造业
当家的内在逻辑，更是高质量发展的务实路
径之一。

建设产业强市呼唤更多“小巨人”企业
特约评论员 蔡湛

当杜牧笔下“一骑红尘妃子笑”的典
故穿越千年，在茂名的荔枝林里化作“万
家电商天下知”的盛景，这座占全球荔枝
产量1/5的城市，正用现代化的产业逻辑
重写古老物种的生存法则，其发展轨迹中
暗合着现代农业转型的深层规律。在这
个过程中，我们见证了传统农业与现代电
商的完美结合，荔枝的销售不再局限于传
统的市场，而是通过互联网的翅膀飞向了
世界各地。茂名的农民们通过电商平台，
将新鲜的荔枝直接送到消费者的手中，这
不仅缩短了农产品的供应链，还提高了产
品的附加值。同时，这种模式也促进了当
地经济的发展，为农民带来了更多的收
入。茂名的荔枝产业，正以一种全新的姿
态，向世界展示着中国农业的现代化进程。

标准化生产已经打破了古典经济模

型中“物以稀为贵”的传统观念。面对广
袤的140万亩荔海与传统“绣成堆”的产量
落差，产业主体通过实施62项种植标准来
实现对荔枝品质的严格控制。这使得“白
糖罂”“妃子笑”等荔枝品种能够突破“非
时不见”的时令局限，更长时间地供应市
场。而地理标志保护联盟也正在重塑荔
枝的价值坐标系，赋予其更深层次的文化
和经济意义。

保鲜技术的突破进一步印证了“青山
遮不住”的物理法则。荔枝林旁，在运输
时，从“田头小站”深入到田间地头，为荔
枝采摘保鲜争取到最多的时间，而在技术
上，从褐变控制到细胞级锁鲜为荔枝保鲜
提供了强有力的保障，两相结合使得荔枝
的货架期从短短的 3 天延长至惊人的 45
天。茂名荔枝借助RCEP通道，将苏轼“不

辞长作岭南人”的咏叹转化为全球消费者
的味觉记忆，让荔枝的美味得以跨越国
界，成为世界共享的美味。

文化符号的现代转化验证了“周虽旧
邦其命维新”的规律。柏桥服务区的文旅
设计、数字贡荔之路的构建，实际上是在
将“日啖三百颗”的诗歌意象转化为游客
沉浸式现实体验。这种文化解码能力，使
得千年荔枝文化IP在短视频时代获得新
的阐释空间，让传统文化在现代科技的助
力下焕发新的生机。

产业链的重构展现了“百川汇海”的
系统思维。当电商渠道实现72小时送达
时，传统收购体系并未消亡，而是通过数
字交易中心的区块链溯源，形成了“从古
树到餐桌”的完整链路。产业升级不是简
单的替代，而是传统与现代的融合，是不

同元素和环节的有机结合。
利益分配机制体现了“民惟邦本”的

治理逻辑。价格保险机制的建立、古树保
护与集体经济的捆绑，实质上是将产业红
利转化为风险对冲工具。这种制度设计
让“果贱伤农”的古老命题有了现代解法，
使产业扩张与民生保障形成正向循环，确
保了农业产业的可持续发展。

从过去的汉宫飞骑到当下的RCEP专
列，荔枝产业的变迁史恰是中国农业现代
化的微观样本。当5G基站与百年古树在
荔林中相望，这场静默的革命已超出产业
范畴，成为传统农耕文明向现代产业文明
转型的生动注脚。其间的规律性启示，或
许比红云漫卷的荔海更具启示价值，为其
他农业产业的现代化提供了宝贵的经验
和借鉴。

从一骑红尘到万里山河
——茂名荔枝产业发展的现代化重构

特约评论员 姜桂义
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又到荔红时节，“荔枝之乡”茂名市又
迎来了收获的季节。5 月 29 日，“荔枝熟
了 茂名邀您吃杨贵妃同款荔枝活动”在
全国农业展览馆举行。活动现场设有品
鉴区，妃子笑、白糖罂等从茂名冷链直达
的800斤鲜荔枝吸引了众多北京市民。

茂名种植荔枝的历史超过 2000年，今
年，茂名荔枝种植面积约142万亩，占全国
总量的“半壁江山”，占全球总量的1/5，也
就是说，全球每5颗荔枝中就有一颗来自
茂名。目前，茂名拥有100年以上树龄的
荔枝树19600多棵，500年以上树龄的荔枝
树400多棵，1000年以上树龄的荔枝树102
棵。其中，1300 年以上树龄、与唐朝杨贵
妃同时期的古树有20多棵。至今，当地仍
保存着4个唐朝时期的古荔园，拥有丰富
的荔枝品种资源，包括白糖罂、桂味、妃子
笑、糯米糍等80多个优质品种。茂名还建
成了国家荔枝种质资源圃，收集了全球
700 多种荔枝品种，荔枝全产业链产值超
120亿元。

荔枝一日色变，二日香变，三日味

变。为拓宽荔枝销路，近年来，我市以创
新理念织密保障网络，在荔枝种植、保
鲜、销售、加工、物流、品牌等多个环节发
力。在种植方面，政府牵头与保险公司合
作，定制古树救护保险、气象指数保险、
农民工工资支付履约保险，连续三年全方
位护航农业产业链；农业部门也加强了种
植技术指导。在保鲜方面，茂名在荔枝主
产区设立了冷链仓储中心和田头小站，引
导市民科学采收、有序上市。在物流方
面，政府推动京东零售、顺丰速运等知名
电商和物流企业参与，通过平台提前下单
订购荔枝，实现从田头预冷、全程冷藏运
输到终端冷链储存的无缝衔接，构建起高
效冷链网络，显著降低荔枝损耗率，让消
费者品尝到如刚离枝头的新鲜滋味。在
营销方面，线上，网红直播带货、短视频
矩阵推广持续发力，精准触达亿万消费
者；线下，推出“荔枝采摘体验游”，积极
挖掘“千年贡品”荔枝的历史底蕴，将杨
贵妃与荔枝的动人传说融入品牌叙事与
文化传播中，开发荔枝元素文创产品，并

与北京社区店、商超、批发市场、电商基
地高效对接。当“贵妃同款”荔枝现身京
城高端商超，不仅满足消费者对品质的追
求，更唤醒了市民对盛唐风物的文化想象
与情感共鸣。这赋予茂名荔枝独特的文
化辨识度与情感附加值，使其在激烈市场
竞争中占据品牌高地。在品牌建设方面，
茂名大力推行“茂名荔枝”区域公用品
牌，全面规范品牌标识使用，所有外销的
荔枝产品均统一采用印有“茂名荔枝”专
属 LOGO 的标准化包装箱，有效避免市
场同质化竞争，让消费者能够轻松识别正
宗茂名荔枝。同时，配套实施严格的品牌
授权管理制度，确保符合质量标准的荔枝
才能使用该品牌包装，从而维护“茂名荔
枝”的品牌声誉和产品品质，推动茂名荔
枝拓展西北、东北新兴市场，全链条推动
荔枝产业升级，保障果农丰产增收，让古
老佳果焕发青春魅力，为“茂名荔枝”品
牌奠定坚实基础。在荔枝精深加工方面，
茂名积极引进现代加工技术和设备，大力
发展荔枝产业链，通过低温冻干、发酵等

先进工艺，开发出荔枝酒、荔枝干果、荔
枝蜜、荔枝罐头等系列深加工产品，有效
延伸了荔枝产业链条。这些高附加值产
品不仅解决了鲜果集中上市带来的销售
压力，还大幅提升了产业效益，带动农民
增收。通过标准化生产和品牌化运营，茂
名荔枝及其加工产品已成为当地特色农
业经济的重要增长点。

从“一骑红尘”的古道绝尘，到如今冷
链物流的全国畅达；从昔日仅供深宫的特
权享用，到如今飞入寻常百姓家的甜蜜共
享，茂名荔枝的千年旅程，映照出中国农
业从传统走向现代化的壮阔图景。今年
茂名荔枝的收获与远行，正是一次成功的

“科技+人文”双轮驱动的生动实践。政府
助农销售的模式创新，不仅为丰产荔枝保
驾护航，更通过品牌赋能，让农产品承载
历史底蕴，焕发时代新姿。这趟跨越山海
的甜蜜旅程，既实现了果农增收的实在愿
望，也传递了传统文化的不朽馨香，在产
业升级与文化传承的共振中，奏响了“百
千万工程”高质量发展乐章。

“科技+人文”助力茂名荔枝丰产名扬
邹玉芳（茂南）

聚“荔”产业大家谈

据茂名日报日前报道，在
北京召开的全国精神文明建设
表彰大会上，茂名市被中央宣
传思想文化工作领导小组授予

“全国文明城市”称号。让我们
为我市被授予“全国文明城市”
称号喝彩！

这一称号荣誉的获得，是
我市坚持以人民为中心发展
思想的生动写照。八年来，在
中央文明委、省文明办的关心
和指导下，我市市委、市政府
带领全市人民以项目为抓手、
以活动为载体、以百姓满意为
目标，坚持从群众反映强烈的
具体问题入手，着力推进城乡
环境整治、改善背街小巷环
境、完善城市交通网络、优化
城市秩序，真正把文明城市的
创建过程变成市容市貌不断
改善、民生幸福不断增强的过
程。我市“全国文明城市”创
建的成功，充分见证了茂名人
民从“人”的文明推动“城市”
的文明。从城到人，从人到
城，当文明成为一座城市的梦
想和追求时，人民群众中蕴藏
的巨大热情和能量，为茂名新
时代追赶超越高质量发展赋
予了新动能。

如今的茂名，文明走入了
千家万户，走进了城市的每一
个角落，城乡处处洋溢着文
明、开放、包容的时代气息。
茂名人民正用自己的一言一
行谱写着文明之美、礼让之
美、和谐之美，城市更加干净
整洁，交通更加文明有序，生
活更加便捷舒适，社会更加和
谐安定，文明理念深入人心，
文明风尚蔚然成风，茂名已真
正成为一座文明和谐的城市、
一座温暖人的城市，知名度、
美誉度显著提高，人民群众的
获得感、幸福感、安全感不断
增强，赢得了广大人民群众的
一致认可和好评。

让我们热烈祝贺茂名市获
得“全国文明城市”荣誉称号！
让我们为茂名被授予“全国文
明城市”荣誉称号喝彩！让我
们用全国文明城市的金字招牌
点亮惠民初心，使崇德向善、文
化厚重、生活宜居的文明在茂
名行稳致远。让我们在新的起
点上携手奋进，奋力开创多彩
的茂名新未来！

为茂名喜获

“全国文明

城市”喝彩
梁栩（信宜）
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“孩子多大可以上早教课？”“越早越好。”走进北京市一家早教机构，工作人员熟练地
介绍起来，“0到3岁是宝宝大脑发育的黄金期，千万别错过。”如今，这样的场景屡见不鲜，
婴幼儿早教愈发受到关注。但与此同时，早教市场鱼龙混杂，也让家长无所适从。婴幼儿
早教，是“真启蒙”还是“卖焦虑”？(新闻来源：人民日报）

教育不是与时间竞速，而是对生命节律的唱和。现在有不少家长都存在这样一个误
区，认为早教就是抢先教育，而往往忽视了要根据孩子每一个时期的接受能力来同步进
行。也就是说，早教应根据孩子的年龄阶段和理解能力来合理安排，过早或过多的早教可
能反而会带来一系列负面影响。尊重孩子的兴趣，发现孩子的真正爱好，才是早教的核
心。对于幼儿来说，自由玩耍甚至比早教更重要。

 














