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■文/图 茂名日报社全媒体记者
梁彩轻 实习生黄意凌 周珊兆

本报讯 为 深 入 学 习 贯 彻
习近平总书记视察广东、视察
茂名重要讲话重要指示精神，
落实省委“1310”具体部署，7 月
27 日，2025 广东高州龙眼品鉴
会暨产销对接大会在沙田镇启
幕(如右图)。高州以“储良龙眼
出高州 高州龙眼甲天下”为主题，
将33万亩果园的芬芳、32万吨丰收
的期许，都装进了这场盛会里。

现场直击
沉浸式体验高州龙眼甜蜜

展销会现场，高州市农业农
村 局 介 绍 了 高 州 龙 眼 基 本 概
况。高州龙眼产业基础雄厚，以

“种植最早、品质最优、产量最
高、产业最强”闻名。今年龙眼
预计总产量32万吨，其中储良龙
眼产量预计超22万吨，石硖龙眼
产量预计超6万吨。

今年以来，高州成立龙眼产

业高质量发展工作专班，及时制
定《2025 年高州市龙眼营销行动
工作方案》，在品质把控、优化采
购服务、拓宽销售市场、强化产
销对接、深化品牌建设等方面着
力，明确 33 条措施，打好“产业、
市场、科技、文化”四张牌。

现场签约环节气氛热烈，各
方签下多项合作协议。活动现
场还发布 2025 高州龙眼高质量
发展十大措施，推出种植标准、
果品分类分级规范、桂圆肉标
准、统一包装标识及采购手册，
公布“高州龙眼优质果园名单”
并为优质加工企业颁奖，为“高
州龙眼网络推广达人”授牌，发
布高州龙眼农文旅打卡路线等。

网红赋能
高州龙眼声量销量齐升

“3、2、1，开播！”随着一声清
脆的指令，活动现场瞬间进入热
闹的直播状态。邀请百名网红
参与构建全媒体传播矩阵，是拓
宽农产品销售渠道、提升区域品
牌影响力的创新手段，旨在借助
其贴近群众的传播优势，以实地
探访、现场直播、深度专访等形
式，全方位展现高州龙眼从种植
到加工的全产业链发展成果，让

“高州龙眼”品牌形象更立体鲜

活。
高州在龙眼产业宣传上打

出组合拳。前期依托储良龙眼
母树资源，结合柏桥服务区开放
热点，策划“龙眼采摘体验游”

“龙眼文化嘉年华”等农文旅活
动；近期转向市场拓展，组织销
售小分队深入重点销区洽谈推
介，赴大湾区开展品牌展销，投
放广告并举办20场品鉴活动。7
月 17 日，高州召开“媒体+”赋能

“百千万工程”座谈会，为龙眼营
销造势，借媒体影响力扩大品牌
知名度。

跨界破圈
高州龙眼解锁药食同源

为深入挖掘龙眼在中医药
领域的应用潜力，活动特别邀请
了中医药专家、农业科研人员、
健康产业代表齐聚一堂,开展专
题研讨。各方从专业角度出发，
共同探讨龙眼的药用价值开发、
相关产品研发等议题，为龙眼产
业拓展更多元的发展空间。

研讨中，专家们围绕“龙眼
的药食同源特性”“桂圆在传统
方剂中的应用”“现代中医药技
术赋能龙眼深加工”等话题展开
深入交流，提出了开发龙眼养生
膏、药膳食材、中药茶饮等创新

产品的思路。
北京营养师协会、副理事长

兼秘书长刘兰介绍，烘干后的
“桂圆”，更是传统中医药材里备
受认可的“滋补良品”，不仅能补
气血，还具有安神益智等功效，
在养生保健领域有着重要地位。

当地企业也展示了基于中
医药理论研发的龙眼深加工样
品，让在场嘉宾看到了从“卖鲜
果”到“卖健康”的产业升级空
间。这种跨界融合不仅延伸了

龙眼产业链，更赋予了这一传统
农产品文化与健康的双重附加
值，为产业高质量发展开辟了新
赛道。

这是一次产业跃升的蓄力：
立足产业家底，以品牌为笔，以
创新为墨，要让龙眼从枝头的鲜
果，变成产业链上的金果；让“高
州产”的标签，成为市场上的硬
通货。最终，在大健康、农文旅
的融合里，绘就“岭南品牌农业
高质量发展”高州样板。

中医药高州龙眼跨界融合，发力“药食同源”赛道

2025广东高州龙眼品鉴会暨产销对接大会启幕

■茂名日报社全媒体记者莫离羽
实习生朱洛娴刘思崎

本报讯 为创新理论宣传宣
讲方式，更好培育理论政策宣讲
队伍，打造具有茂南特色的文化
宣讲阵地，推出“油城故事会”宣
讲品牌，助力“百千万工程”，7月
27 日，茂南区百姓宣讲活动暨

“油城故事会”宣讲品牌启动仪
式在籺村举行。

当晚七点半，夜幕初临，夏
风习习，活动在华灯初上的籺村
拉开序幕。茂南区委常委、宣传
部部长、区文广旅体局局长黄蓉
上台致辞，表示茂南区创立“油
城故事会”宣讲品牌，就是要以

“油城”为根脉，以“故事”为桥
梁，搭建展现茂南风采的立体窗
口，培育“宣讲轻骑兵”的实践舞
台，深挖本土精神富矿，汲取身
边榜样力量，让理论宣讲“宣”出
茂南特色、“讲”到群众心坎、

“聚”成发展合力。
当 晚 的 宣 讲 环 节 分 为 三

个篇章，每一篇章均是茂南高
质 量 发 展的生动侧写。宣讲
员阮明月、陈怡宏在基层治理
篇为大家带来精彩分享，他们
的 真 实 案 例 让 大 家 看 到 了 基
层工作者的艰辛与努力，也充
分展现了基层治理的“茂南智
慧”。宣讲员吴小燕、朱丽叶、
柯 舒 华 则 在 服 务 群 众 篇 深 情
讲述，他们的故事如同一股股
暖流浸润心田，每一次耐心的
解答、每一次伸出的援手、每
一次真诚的关怀，都是心系群
众、为民服务的生动实践。而
宣讲员梁祖富、廖启颖用质朴
的语言，在乡村振兴篇中描绘
出茂南乡村的蝶变与希望，展
现 了 别 样 的 乡 村 新 风 貌 和 新
作 为 。 从 基 层 治 理 到 服 务 群
众，再到乡村振兴，每一个故
事都是茂南发展的温馨注脚。

宣 讲 环 节 穿 插 播 放 了 文
明 茂 南 宣 讲 视 频《 福 居 荔
枝》、文明茂南童谣 MV《荔枝
妹》《好 心 籺》。 现 场 观 众 认
真聆听、观看，不时响起热烈
的 掌 声 。 有 不 少 家 长 带 着 孩
子前来，小朋友们被一个个生
动故事吸引，在幼小的心灵种
下一颗颗关于责任、热爱、文
明的种子。

“接地气，听得懂！”观众张
女士听得津津有味，她表示:“这
些故事讲的都是我们身边人、身
边事，这就是我们茂南人自己的
故事会，讲出了我们的精气神！”

“三个篇章的故事串起来，
就像看了一部茂南发展的微电
影。听完感觉心里热乎乎的，对
茂南的未来更有信心了。”观众
陈先生沉浸在宣讲员们生动讲
述的故事中，在现场从头听到
尾，意犹未尽。

茂 南 区 百 姓 宣 讲 活 动 暨

“油城故事会”宣讲品牌是由茂
南 区 新 时 代 文 明 实 践 中 心 指
导，茂南区委宣传部、区文广旅
体局主办，茂名日报社承办，以
创新理论宣讲为使命，以文化

传承为纽带，旨在更好培育理
论政策宣讲队伍，激发该区干
部群众干事创业热情，营造积
极向上的社会氛围，为茂南高
质量发展注入思想动能。

“这就是我们茂南人自己的故事会”
茂南打造特色文化宣讲阵地，百姓宣讲活动暨“油城故事会”宣讲品牌启动仪式昨举行

◀上接01版
茂名龙眼的产业热潮，身处市场前线

的企业最有发言权。活动中，来自茂名的
企业代表广东丹唇食品科技有限公司代
表率先上台，以切实体验讲述产业前沿的
实践智慧；无独有偶，作为采购商代表的
江苏南大耐雀生物技术有限公司代表则
以外地企业视角，分享基于价值链共振的
深度协作感受。共享鲜果，时效优先，顺
丰速运企业代表以鲜果物流的角度，述说
茂名龙眼新鲜直达消费者手中背后的深
度投入。农业的良性循环离不开金融这
把“抗风伞”，中国太平洋财产保险股份有
限公司代表以多年农业领域深耕经验，解
析“从田间到餐桌的风险防火墙”。

文化盛宴与互动热潮：多元形式
展现茂名龙眼魅力

当龙眼的甜蜜与多元文化碰撞，活动
现场掀起阵阵热潮。一场别开生面的“茂
名佳果舞台秀”率先激活文化氛围 —— 众
多企业开发的龙眼系列产品，在身着大气
旗袍的礼仪人员展示下逐一亮相。十余分
钟的产品秀中，龙眼鲜果、桂圆肉、桂圆干、
桂圆蜜等“茂名甜蜜”依次登场，包装精
美、形态各异，既展现了龙眼从鲜果到深加
工的无限可能，也彰显了产业发展的澎湃
活力。来自茂名黄金产区的优质龙眼及其
衍生产品，以时尚诱人的姿态，在金陵舞台
上绽放光彩。

当 千 年 墨 韵 遇 见 岭 南 佳 果 ，一 场
“形”与“色”的文化盛宴随之而来。
在“墨舞龙眼 香约金陵”主题书法联动
环节，南京本地国家一级美术师张光仙
以笔墨为媒，先以笔走龙蛇之势题写活
动主题“茂名龙眼 甜动南京”，引来现
场掌声雷动；墨韵未干，他又挥毫勾勒出
一幅鲜活的龙眼鲜果图，将茂名龙眼的
清甜融入金陵书画的雅致，让南北文化
在笔墨间交融。

猜盲盒，赢龙眼！这一将“苏超”热
潮与茂名“甜蜜龙眼”巧妙结合的互动环
节，成为活动的活力源泉。现场准备了
13 个神秘盲盒，每个盒中都藏着一支江
苏省城市足球联赛（苏超）参赛球队的名
称。在穿插于各环节的两轮竞猜中，参
会者纷纷选择盲盒、喊出心中的球队名
称，猜中的幸运儿抱得优品龙眼喜笑颜
开而归。在欢声笑语中，大家既感受到
了“苏超”的激情，也加深了对茂名龙眼
风味的记忆。

大咖助阵，精彩再升级。来自南岭咖
啡的知名主理人、网络达人刘仲贤携创意
新品龙眼咖啡神秘亮相。这位深受粉丝喜
爱的时尚青年不仅分享了龙眼的科学养生
知识，还深度解读了活动首发的“龙眼咖啡
特饮”背后的药食同源理念 —— 将岭南佳
果的清甜与咖啡的醇厚融合，既是对传统
食材的创新演绎，也为龙眼的多元应用打
开了新思路。

从产品秀的视觉盛宴到书法联动的
文化交融，从盲盒互动的趣味横生到大咖
分享的创意灵感，这场推介会以“声”

“色”兼具的多元形式，让参会者全方位感
受茂名龙眼的魅力与活力。

品牌升级：从“优质产品”到
“知名品牌”的关键一跃

2024 年茂名龙眼区域公用品牌 LO⁃
GO 正式发布，迈出了龙眼从“优质产品”
向“知名品牌”转型的关键一步。在本次
专场推介活动上，推出了“茂名龙眼”区域
品牌装新形象和“中华养生派，健康自然
来”“传播口号，从包装设计、宣传口号、传
播图形方面对“茂名龙眼”区域品牌进行
重新定义。活动中，以当下热门的 AI 技
术结合品牌宣传推广，以人工智能视角展
现“岭南甜”的独特韵味，为品牌传播注
入科技活力。

同时，长期深耕农业品牌建设的资
深专家、浙江永续农业品牌研究院副
院长周叶润受邀出席，为与会者解析
茂名龙眼区域公用品牌的内涵建构、
价值维度与演进路径，为品牌未来发
展提供专业指引。设计以果实形态与
茂名地域特色为核心，将龙眼和“茂”
字作为基础元素，既突出龙眼的饱满
形态，又彰显地域文化底蕴，整体设计
紧扣“茂名龙眼”的品牌理念，辨识度
极高，为进一步拓展品牌影响力筑牢
了形象基础。

创新赋能与产销对接：为产业
发展注入新动能

更令人欣喜的是，活动促成了多对产
销对接企业签署战略合作协议，以实际合
作拓展茂名龙眼开辟华东市场的新渠道，
让“茂名甜蜜”通过更畅通的链路走进华
东千家万户。

此次茂名龙眼南京专场推介活动，既
是一次品牌形象的集中展示，又是茂名落
实“百千万工程”、推动特色产业高质量发
展的生动实践。通过多元文化融合、创新
传播形式与务实产销对接，茂名龙眼不但
进一步打开了华东市场，而且在“从田间
到餐桌”“从产品到品牌”的转型路上迈出
了坚实一步。未来，随着品牌影响力的持
续提升，茂名龙眼将以更强劲的姿态走向
全国，为乡村振兴注入甜蜜动能，让“土特
产”真正成为富民兴村的“大产业”。

茂名日报社全媒体记者 梁天 摄
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观众为球队加油。 山和村夜市生意旺。友谊第一。
金塘队与鳌头队在

赛场展开角逐。

■茂名日报社全媒体记者
陈美任 林小萍

本报讯 夏日的茂南乡村，
篮球的跃动与省运会的期待撞
了个满怀。7 月 27 日晚，2025

“罗非鱼杯”茂南区第三届“村
BA”男子篮球赛第二轮赛事在
羊角山和、公馆镇两大赛场同步
开赛。这场以“喜迎省运会，助力

‘百千万’”为主题的篮球赛，既以
热血对抗点燃全民迎省运的热
情，更以篮球为纽带，串联起乡村
互动与振兴活力，成为茂南推进

“百千万工程”的生动注脚。

双场联动燃情夏夜
篮球架起乡镇连心桥

当晚的比赛从开场便火药
味十足。在羊角山和赛场，新坡
镇与高山镇的对决全程胶着，比
分一度紧咬，关键时刻，新坡镇
球员一记三分球引爆全场拉开
差 距 ，最 终 以 84􀏑 68 锁 定 胜
局。赛场周围，村民自发携带折
叠椅“占领”最佳观赛位，祖孙三
代围坐呐喊，加油助威声响彻夜
空。第二场镇盛镇对决山阁镇
则呈现另一种节奏：镇盛镇开场
先声夺人，凭借稳健配合保持领
先，下半场山阁镇虽率先得分发
起反击，却始终未能突破对手防
线，最终 61􀏑76 憾负。场边观
众围坐啃着烤串呐喊，赛场旁的
小吃摊飘出阵阵香气，构成独特
的“夜经济”风景线。

公馆镇赛场同样硝烟弥
漫。首场公馆镇与袂花镇的较
量中，下半场袂花镇凭借快攻反
击将分差缩小，但公馆镇球员顶
住压力，以一记底线突破后的空
心入网终结悬念，最终 97􀏑64

获胜。赛场边，村民与观众组成
的助威团成为独特风景。现场
观赛的村民表示：“咱镇里的球
队打到家门口，肯定要支持！球
员们拼劲足，不服输！”而鳌头
镇对阵金塘镇堪称“硬核对抗”，
鳌头镇开场便内外线联动建立
领先，金塘镇通过拼抢紧咬比
分，双方攻防碰撞火花四溅。终
场哨响，金塘镇以 83􀏑74 赢得
胜果，欢呼声浪直冲云霄。 现
场观众陈女士感慨：“没想到‘村
BA’这么热闹，大家喊得嗓子都
哑了，这种乡土赛事比看职业比
赛还亲切！”

返乡青年以球为媒
扎根乡土当起振兴合伙人

在茂南“村 BA”的阵容里，
27 岁的袂花镇球员杨琪文带着
返乡创业的经历，让这场比赛多
了份乡村振兴的温度。这位曾
在城市打拼的青年，去年春天回
到家乡，带着电商团队扎进荔枝
林、龙眼园，把家乡的果子通过
直播送到全国各地。

“以前村口的球场是坑坑洼
洼的黄土地，下雨就泥泞难行，
现在改成了塑胶场地，晚上还有
路灯，年轻人打球、老人跳广场
舞，热闹得很。”杨琪文话里满是
对乡村变化的感慨。

随着“百千万工程”推进，茂
南各镇村基础设施大幅改善，这
些变化让像杨琪文这样的年轻人
看到机遇。“镇里帮我解决仓库问
题，阿姨们主动来打包荔枝，这种
热乎劲儿在其他地方找不到。”他
说，“现在通过直播，家乡的荔枝
卖到了全国各地。”乡亲们腰包鼓
了，打球的热情也更高了。

在球场上，杨琪文与儿时玩

伴组成的球队一直默契十足。
“小时候在土场打球摔得满身
泥，而现在是为家乡而战。”这种
乡土情怀，正是茂南“村 BA”最

动人的底色。
赛场内外，省运会的激情与

乡村发展的脉动相互激荡：球员
们的拼搏身影呼应着省运精神，

乡镇间的赛事联动则为“百千万
工程”注入体育动能，让全民健
身与乡村振兴在夏夜的球场上
交相辉映。

省运激情涌乡土 篮球热动百千万
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