
根据中共广东省委办公厅、广东省人民政府办公厅《关于做好第
七届广东省非公有制经济人士优秀中国特色社会主义事业建设者暨
光彩事业贡献奖评选表彰工作的通知》要求，经充分酝酿，各地推荐，
初审考察，茂名市省优秀建设者推荐工作小组会议研究，拟推荐 5 名人
选。为充分发扬民主、广泛听取意见、接受社会监督，现将拟推荐人选
公示如下：

黎广贞 广东众和化塑股份公司党委书记、董事长

陈 锘 广东广和堂医药有限公司总经理
唐林松 信宜市泰洪源农业发展有限公司董事长
王洪琼 广东汇发塑业科技有限公司执行董事、总经理
梁 毅 广东中轻枫泰生化科技有限公司董事长
公示期间，如对拟推荐对象有异议，请通过来信、来电、来访等形式反

映。以单位名义反映情况的材料需加盖单位公章，以个人名义反映情况
请告知或签署实名，并提供联系电话。反映情况和问题，要坚持实事求是

的原则，不得借机诽谤和诬告。
公示期为7天（2025年7月30日至8月5日）。
通讯地址：茂名市委统战部（油城五路28号大院7号楼二楼）。
邮政编码：525000
联系电话：0668-2910700、0668- 2289137（传真）。

茂名市第七届省优秀建设者推荐工作小组
2025年7月30日

茂名市推荐第七届广东省非公有制经济人士
优秀中国特色社会主义事业建设者人选公示

根据中共广东省委办公厅、广东省人民政府办公厅《关于做好第
七届广东省非公有制经济人士优秀中国特色社会主义事业建设者暨
光彩事业贡献奖评选表彰工作的通知》要求，经充分酝酿，各地推荐，
初审考察，茂名市省光彩奖推荐工作小组会议研究，拟推荐 1 家企
业。为充分发扬民主、广泛听取意见、接受社会监督，现将拟推荐企业
公示如下：

广东新华粤石化集团股份公司 刘 阳党委书记、总经理
公示期间，如对拟推荐对象有异议，请通过来信、来电、来访等形式反

映。以单位名义反映情况的材料需加盖单位公章，以个人名义反映情况
请告知或签署实名，并提供联系电话。反映情况和问题，要坚持实事求是
的原则，不得借机诽谤和诬告。

公示期为7天（2025年7月30日至8月5日）。

通讯地址：茂名市委统战部（油城五路28号大院7号楼二楼）。
邮政编码：525000
联系电话：0668-2910700、0668- 2289137（传真）。

茂名市第七届省光彩奖推荐工作小组
2025年7月30日

茂名市推荐第七届广东省光彩事业贡献奖人选公示

嘉陵江畔，晚风习习；
德园广场，乐声如潮。7月
25 日晚，当化州市的化橘
红与川北仪陇的冰爽啤酒
相遇，一场跨越 1500 公里
的“橘红醉南北·乐享川粤
情”啤酒音乐节，让“德
乡”夏夜沸腾。岭南药香
与巴蜀豪情，在一杯杯橙
红透亮的啤酒里交融，在
一段段激越的旋律中升
腾，写下东西部协作新的
注脚。

这是一次文化的双向
奔赴。仪陇是朱德元帅故
里，红色血脉厚植；化州是

“中国化橘红之乡”，千年
南药薪火相传。两地相隔
千里，却在非遗创新、产业
共富的价值坐标上精准握
手。化橘红从岭南古树到
川北餐桌，不只是风物的
位移，更是文化符号的流
动、发展理念的碰撞，彰显

“各美其美、美美与共”的
时代气质。

这是一次产业的携手
跃升。去年，化橘红正式
纳入国家药食同源目录，
打开了食品、饮料、日化等
200 余种深加工产品的想
象空间。如今，化州种植
面积超13万亩，全产业链
年产值突破115亿元，带动
35 万从业者增收。从“论
吨卖”到“按克售”，从“卖原

料”到“卖品牌”，化橘红的
故事启示我们：乡村振兴
的赛道，一端连着标准化、
规模化的现代产业，一端
连着文化、旅游、创意的无
限可能。仪陇携手化州，
以音乐节为媒，把地方特
色小品种做成富民强县大
产业，为跨区域协作提供
了鲜活样本。

这是一次民生的深情
共振。当仪陇市民张女士
举起人生第一杯化橘红啤
酒，当化州企业代表看到
展台前人潮涌动，“让发展
红利更多惠及两地群众”
的愿景便有了最生动的
注脚。以产业合作为轴，
以文化互动为翼，川粤两
地把“民生清单”变成“幸
福账单”，让两地人民群
众在共同富裕的大道上
并肩前行。

江 水 悠 悠 ，乐 声 回
荡。无人机腾空而起的璀
璨光影，照亮的不只是仪
陇的夜空，更照亮了区域
协调发展的未来。化橘红
与啤酒的奇妙邂逅，是川
粤协作的序曲，更是中国
式现代化万千气象的缩
影。我们相信，随着更多

“橘红入川”的故事上演，
山海不再遥远，南北同心
共富的乐章必将响彻神州
大地。

橘红入川
双向奔赴

董天忠（化州）

7 月 27 日，在江苏省南京市举
办的“苏超燃情，甜动全城——茂名
龙眼（江苏南京）专场推介暨茂名龙
眼区域品牌包装形象发布会”上，来
自茂名的龙眼以“中华养生派，健康
自然来”的全新品牌形象惊艳亮
相，“茂名龙眼”区域品牌在包装设
计、宣传口号、传播图形方面进行
了重新定义。这场融合体育赛事、
文化展演与科技赋能的跨界营销，
让长三角消费者更深入了解“茂名
龙眼”的品质与文化，促成了多对
产销合作签约，为品牌打开了更广
阔的市场空间，同时也标志着茂名
龙眼品牌战略的全面升级，标志着
茂名龙眼从地理标志产品到世界
级农业品牌的转型，标志着茂名龙
眼从“土特产”到中国养生品牌的
跃升。

明代名医李时珍在《本草纲目》
中记载：“龙眼味甘，开胃健脾，补脑
益智”。龙眼是一种药食同源的水
果，它富含多酚类化合物、多糖、蛋
白质、膳食纤维及多种矿物质，堪称

“营养宝库”，其加工的桂圆肉有“果
中圣品”的美誉。茂名是全国最大
的龙眼生产基地之一，种植面积和
产量均占广东省的一半左右，占全
国的五分之一强，全球每 8 颗龙眼

就有 1 颗来自茂名，茂名储良龙眼
和高州桂圆肉都是国家地理标志保
护产品。茂名龙眼近年来主攻养生
产品开发，先后开发出龙眼胶原蛋
白饮、益生菌发酵食品、即食滋补膏
方等系列养生产品，形成了涵盖鲜
果、干果、酒饮、保健品等30余种精
深加工产品的产业体系，全产业链
年产值超80亿元。近年来，我市以
工业化思维赋能传统农业，围绕建
设“国家级特色现代农业基地”目
标，构建全产业链发展格局，龙眼产
业已经成为我市“五棵树一条鱼一
桌菜”农业产业布局中的重要支柱
产业，是推动全市乡村振兴、实现共
同富裕的重要引擎。近日，市委专
题研究龙眼产业发展的工作会议强
调，要接“荔”而上抓好龙眼生产加
工销售，全面提升茂名龙眼的知名
度影响力，以产业高质量发展提升
乡村振兴成色。

在当前乡村振兴战略背景下，
农业品牌建设已成为提升农产品附
加值、增强市场竞争力的关键举
措。品牌建设对于茂名龙眼产业具
有多重战略意义：首先，品牌建设是
提升产品附加值的关键路径。通过
打造“茂名龙眼”区域公用品牌，可
以实现从初级农产品向高附加值品

牌商品的转变，提高农民收入。其
次，品牌建设是整合产业资源的有
效手段。通过统一品牌标识、质量
标准和营销策略，可以整合分散的
生产主体和经营主体，形成规模效
应。再次，品牌建设是拓展市场空
间的重要保障。通过提升品牌知名
度和美誉度，可以打破地域限制，拓
展国内外市场。最后，品牌建设是
促进产业升级的内在动力。通过品
牌引领，可以推动生产方式、加工技
术、营销模式的创新升级，提升产业
整体竞争力。

我市在推动龙眼产业发展过程
中，坚持全产业链思维，从生产、加
工、销售、文化等多维度构建“茂名
龙眼”品牌体系。在生产端，我市注
重优化品种结构、种植环境、田间管
理和农药使用，以科学规范生产促
进龙眼产业绿色化；建立健全龙眼
种植、鲜果、加工及成品认定标准，
通过“信”字号品控溯源体系促进龙
眼产业标准化。这些措施确保了

“茂名龙眼”的品质基础，为品牌建
设提供了可靠支撑。在加工端，我
市加快建设食品工业园和龙眼加工
销售集散基地，外引内培一批龙头
企业、链主企业，发展壮大种植大
户、家庭农场和农民合作社，全矩阵

打造龙眼产业集群。这些举措推动
了龙眼产业的精深加工和集群化发
展，提升了产品的附加值和品牌影
响力。在销售端，我市深化与大型
商超、批发市场等渠道产销对接，推
动“十万电商大培训龙眼专场”等活
动扩围增效，大力拓展出口市场，推
动更多茂名龙眼走向全球。这些销
售策略拓宽了销售渠道，提高了品
牌知名度。在文化端，我市深挖茂
名龙眼历史文化资源，利用微短剧
等形式讲好龙眼与风土人情的共生
故事，打造更多沉浸式消费场景增
强龙眼文化认同，推动龙眼产业产
加销贯通、贸工农一体、农文旅融合
发展。这些文化营销活动丰富了品
牌内涵，增强了消费者的情感认同。

尽管“茂名龙眼”区域公用品牌
建设取得了显著成效，但在品牌认
知度和市场拓展方面仍面临诸多挑
战，具备广阔的发展空间。我们要
紧跟时代潮流，运用现代科技和管
理手段，进一步擦亮“茂名龙眼”区
域公用品牌，推动龙眼产业高质量
发展。首先是强化品牌保护与管
理。加强对品牌标识、地理标志的
保护，打击假冒侵权行为，维护品牌
信誉。定期对使用品牌的企业和合
作社进行质量抽检和信用评价，优

胜劣汰，确保品牌产品质量过硬。
同时，注重品牌文化和知识产权的
保护，将龙眼母树文化、传统加工工
艺等申请非物质文化遗产或专利，
丰富品牌内涵，提升品牌保护力
度。其次是推进全产业链融合发
展。以品牌为引领，推动龙眼一二
三产业深度融合。在一产方面，继
续优化品种结构，发展早熟、晚熟和
特色品种，延长鲜果供应期，缓解集
中上市压力。加强果园基础设施建
设，推广标准化、绿色化种植，提高
单产和品质。在二产方面，扶持龙
头企业发展龙眼深加工，开发龙眼
饮料、罐头、保健品、化妆品等新产
品，提高附加值。建设龙眼加工产
业园区，形成集聚效应。在三产方
面，大力发展龙眼文化旅游，打造龙
眼主题公园、采摘园、美食节等，将
品牌融入休闲农业和乡村旅游中。
通过全产业链融合，实现从卖产品
向卖体验、卖文化的转变，提升品牌
整体效益。再次是深化市场推广与
渠道建设。一方面，巩固传统批发
市场渠道，另一方面，进一步拓展电
商和新零售渠道，开展常态化的线
上促销活动，利用直播带货等方式
触达年轻消费群体。加强冷链物流
体系建设，在产区和销区布局预冷

保鲜设施和仓储中心，提升龙眼远
距离运输的保鲜能力，降低损耗。
积极参与国内外农产品展会和经贸
活动，借助“一带一路”和RCEP机
遇，开拓东盟、中东、欧美等国际市
场，让“茂名龙眼”飘香海外。第四
是加强品牌人才培养与科技支撑。
要培养一批既懂农业又懂品牌营销
的复合型人才，为龙眼产业提供智
力支持。加强与科研院所合作，开
展龙眼品种改良、保鲜储运、深加
工等关键技术攻关，不断提升龙眼
产品的品质和科技含量。注重对
果农和从业者的培训，提高他们的
品牌意识和技能水平，让每个参与
龙眼产业的人都成为品牌的建设
者和传播者。通过人才和科技双
轮驱动，为“茂名龙眼”品牌发展注
入持久动力。

“茂名龙眼”区域公用品牌的建
设与发展，是我市将特色农业资源
转化为品牌优势的成功实践。只要
我们坚定品牌战略不动摇，持续完
善举措、创新方法，不断提升品牌的
影响力和竞争力，“茂名龙眼”这颗
山海明珠必将绽放更加夺目的光
彩，成为茂名乡村振兴和农业现代
化的亮丽名片，为广大农民带来更
多的甜蜜收获。

擦亮茂名龙眼区域公用品牌：
从“土特产”到“养生品”的发展之路

杜燕盛

每天清晨六点半，在广东石油化工
学院门前的交通岗前，市民总能看到志
愿者陈秀娟提前半小时就站在岗位上，
她已成为街头一道温暖且令人敬佩的
身影。作为茂名志愿者阳光365服务总
队的一员，自2017年9月茂名启动创建
全国文明城市工作以来，陈秀娟便投身
志愿服务行列。

她先后在 1959 文创街、人民广场
党员志愿者驿站等地开展创文巩卫宣
传、新冠肺炎疫情防控等志愿服务工
作。后因工作需要，她转至文明路交
通岗和“油校”交通岗，参与文明交通
劝导工作。

一次，交通岗突发交通事故，陈秀
娟迅速与队友上前救助，为伤者包扎伤
口，并耐心安抚伤者，一直陪伴到救护
车到来。另一次，一位老伯在过马路时
不慎摔倒，考虑到地面滚烫可能对老人
造成二次伤害，她立刻找来垫物为其遮
挡和保护。

陈秀娟服务的对象不仅是需要帮
助的个体，更是茂名这座‘好心之城’
文明温度的体现。据相关职能部门统
计，近年来已在城区14个交通岗、17条
主干道及次干道的斑马线上招募了
200余名文明交通劝导员，常态化开展

文明交通劝导志愿服务，协助交警维
护交通秩序，引导车辆和行人自觉遵
守交通法规。

起初，部分市民对交通劝导工作不
够理解，认为这是多此一举，甚至影响
了通行效率。然而，在志愿者们耐心劝
导和以身作则的示范作用下，越来越多
的市民开始认同文明出行的理念，并主
动加入到城市文明建设的行列中，形成
了“以爱传爱”的良性循环。这种从旁
观到参与的转变，不仅使邻里关系更加
融洽、增强了社区凝聚力，也生动诠释
了社会主义核心价值观在基层的具体
实践。

凭借突出的志愿服务表现，陈秀娟
连续多年被茂名志愿者阳光365服务总
队评为优秀志愿者。2021年12月，她
荣获茂名市公安局交通警察支队评选
的“2020年度茂名市优秀交通安全文明
志愿者”称号；2021 年 8 月和 2022 年 2
月，她又因在创文巩卫和文明交通方面
的贡献受到茂名市志愿者联合会通报
表扬；2023年2月，她被评为广东省“最
美志愿者”以及茂名市2022年度“好心
志愿者”“创文巩卫先进个人”。

陈秀娟的身影，只是茂名众多常
态化志愿服务者中的一个缩影，她融

入了志愿服务的热潮中，为茂名创建
文明城市注入了强大动力。可以说，
正是这些普通而坚定的力量，构成了
茂名“创文”工作中构建和谐社会的重
要一环。

陈秀娟的事迹并非个别现象，而是
茂名志愿服务精神的真实写照。在陈
秀娟等优秀志愿者的影响下，茂名市志
愿服务事业不断拓展深化。例如，“小
手拉大手”活动带动了三万多个家庭，
亲子共同参与门前屋后的环境清洁。
再如，茂名志愿者阳光365服务总队凭
借《含羞草与小松树》项目荣获首届中
国青年志愿服务项目大赛金奖后，针对
农村中青年外出务工、仅剩老人与儿童
的现状，在村民支持下，利用闲置房屋
设立志愿服务点，延伸出“乡村婆孙乐”
项目。村里的孩子们放学后，由爷爷奶
奶带着前来参加活动，志愿者协助辅导
功课，老人们则聚在一起交流谈心，缓
解孤独与寂寞。同时，文明实践志愿者
借助“乡村婆孙乐”的平台，用通俗易懂
的方式向农村老人与儿童宣讲新时代
新思想、新政策、新举措。

目前，“乡村婆孙乐”项目深受村民
欢迎，已在多个县区推广普及，使留守
儿童与留守老人较多的山村重拾亲情

与活力，孩子们的学习条件和心理状态
也有了显著改善。

从“小手拉大手”到交通劝导，再到
依托新时代文明实践中心（所、站）开展
的各类志愿活动，可以看出茂名市正精
心打造志愿服务体系，培育出“体育助
盲”“农村庭院党课”“四点半课堂”“河
小青”“一元饭堂”“青年云展播”“乡村
婆孙乐”“留声机”等一批深受群众喜爱
的品牌项目，极大地激发了全民参与热
情，机关和企事业单位的工作人员纷纷
加入志愿服务队伍。

一位市民感慨地说：“以前总觉得
交通劝导可有可无，现在看到志愿者的
付出，我才真正意识到文明出行的重要
性。”

这些真实感受正是茂名创文工作
深入人心的体现。当无数志愿微光汇
聚成炬，让原本缺乏温情的城市角落逐
渐焕发人情温度，也逐渐成为一个血脉
相连、温情涌动的生命共同体。

在茂名创建全国文明城市的征程
中，市民的幸福刻度与文明高度，正由
蓬勃发展的志愿服务重新标定——它
扎根于心灵沃土，抽枝于街巷阡陌，终
将以“好心精神”的永恒光芒，为滨海绿
城铺就一条开满文明之花的康庄大道。

致敬好心之城的平凡守护者
邹玉芳（茂南）
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不少市民在更新家具家电时，都遭遇过“扔比买还难”的尴尬。“家里的皮沙发用了五六
年，最近想换个新的，可没想到处理旧沙发比买新沙发还麻烦。”家住上海浦东的刘女士说，

“回收公司不收这一款，联系物业说清运要收200元，想想还是算了。”（新闻来源：新闻晨报）
随着家具更新换代速度的加快，一些被淘汰的大件旧家具面临着处理难的困境，这种困

境背后是城市治理的新考题。当前我们正大力推行垃圾分类工作，处理好大件垃圾是必须跨
过的一道坎。期待各方能携手合作，共同构建一个高效、畅通的旧家具回收体系，让市民不再
为“扔东西比买东西还贵”而犯愁。
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