
高州市平山镇作为高州水库上
游的一个山区镇，2020年一举拿下

“广东省‘一村一品、一镇一业’荔枝
专业镇”，2024年又摘下了“茂名市
十大荔枝专业镇”，2025年借势再度
把荔枝产业推向新的高度，荔枝总
产量超3万吨，产业收入3亿多元。
这沉甸甸的成绩背后，究竟有什么
独门秘方吗？其实，秘方并不神秘
——平山镇委、镇政府只是凭借得
天独厚的地理环境和生态优势，用
心用情用力打造“平山荔枝”品牌，
拓展产业供应链，创新营销模式，不
断提升市场竞争力。

平心而论，“平山荔枝”无论是
知名度美誉度还是社会影响力，可
能都稍逊于“根子荔枝”，毕竟，“根

子荔枝”早已声名远播，这是不争的
事实。然而，面对诸多劣势，平山为
何却能绝处逢生，硬是在夹缝中把

“平山荔枝”做大做强做优做特，
2025年荔枝总产量达到3万余吨、荔
枝产业收入3亿多元呢？笔者认为，
很关键的一点在于当地镇委、镇政
府的务实决策和战略眼光，思路决
定出路。平山镇委、镇政府并不怨
天尤人，自怨自艾，而是因地制宜，
集思广益，充分利用得天独厚的生
态环境，结合平山荔枝产业的特色
和优势，奋起直追，砥砺前行，“杀”
出一条独具平山特色的产业富民之
路。为打造“平山荔枝”品牌，当地
从品种培育、产业链、供应链、市场
链入手，采取“人无我有、人有我早、

人早我优、人优我特、人特我新”的
策略，主动出击，突破重围，步步为
营。众所周知，与“根子荔枝”相比
较，“平山荔枝”的最大优势在于生
长在高州水库腹地，水库三面环水，
富含矿物质，且昼夜温差大，阳光与
水分、水分与山岭，相互交织，水乳
交融，构成了独特的“冬暖夏凉、雨
水调匀”微气候，结出的荔枝较“根
子荔枝”早上市5—7天。因而，当地
根据地理环境和生态优势，在确保

“白糖罂”作为“平山荔枝”主力军的
同时，注重“平山荔枝”品牌的塑造和
内涵建设，瞄准高端市场，引进和培
育“岭丰糯”“井岗红糯”“玉湖红”“翡
翠荔”“冰荔”等新贵品种，提高新品
种价值，提升市场竞争力。当“平山

荔枝”快上市的时候，抢先定价，到了
6月底，根子等其他荔枝产区采摘渐
入尾声之时，“平山荔枝”依然火爆，

“玉湖红”“翡翠荔”“冰荔”等新贵品
种火力全开，轮番上阵，接续支撑市
场。这不仅打破了以往单一品种路
径依赖，而且构建了“品质优异、品
种多样、供应期长”新路径新实践。

推动荔枝产业发展壮大，市场
因素起着决定性作用，而供应链是
否充分充足，创新营销模式是务实
之举，这为市场供应链提供了更为
广阔的空间。如何打好荔枝营销
战，推动荔枝产业高质量发展，确保
农民“钱袋子”，平山镇党委、镇政府
可谓用心良苦，殚精竭虑，做到未雨
绸缪，提早谋划，成竹在胸，制定一

整套可行的、可操作的营销策略方
案。那么，平山镇党委、镇政府的营
销秘诀究竟是什么呢？其实很简
单，每年年初就着手全镇荔枝的整
体布局，确定荔枝产销基调，敲定营
销方案，从荔枝品牌的打造到荔枝
的宣传推广，从荔枝生产技术的支
持到荔枝的采摘期控制，从荔枝的
定制到销售合同的签订，从荔枝营
销活动的组织策划推介到冷库扩容
提质、物流配送和冷链运输，从人工
采摘、竹筏运输到智慧无人机采摘
和运输，从单一的荔枝产业带到龙
眼、果苗、生姜、北运菜等五大特色
产业串联融合发展“黄金带”，平山
荔枝营销策略方案都有明确详细的
要求和工作指引。如此一来，3万吨

荔枝又何愁卖不出去呢？平山群众
的“钱袋子”鼓了，腰杆子挺了，干群
关系密切了，民风淳朴了，群众幸福
感获得感安全感满满。毋庸置疑，
平山致力打造荔枝品牌的务实之举
和创新实践，不仅彰显了平山镇委、
镇政府积极践行“以人民为中心”的
理念，而且展现了党员干部为民务
实工作作风，也凸显了“百千万工
程”在广袤的平山大地取得了丰硕
成果，走出了一条独具平山特色的
乡村振兴之路。

我们相信，随着中阳信高速公
路的即将开通，平山将融入珠三角
三小时生活圈经济圈，“平山荔枝”
必将又是一个春天，“平山荔枝”品
牌也必将越擦越亮，越走越宽广。

打造“平山荔枝”品牌新路径新实践
特约评论员 吴松

暑假来临，研学游又迎来火热
的黄金档。

研学游是一种结合实践和学习
的教育方式，通过旅游的方式，让学
生在不同的地方、环境中接触到新
事物，增长知识，拓宽视野。研学游
不仅是一种旅游方式，更是一种教
育方式。研学游的好处和意义主要
表现在下面几个方面：

首先是拓宽视野。研学游可以
带领学生走出课堂，到实际场景中
去感受、观察和体验。通过参观博
物馆、科技馆等场所，了解新事物和
新知识，拓宽视野。同时，在不同地
区旅行时也可以了解当地文化、历
史背景等信息。

研学游可以让学生在实践中掌
握新知识。例如，在参观科技馆时
可以了解科技发展历程以及最新科
技成果;在参观农场时可以了解植物
生长过程以及农业生产流程等。这
些知识不仅可以帮助学生更好地理
解相关课程内容，还有利于培养他
们的创造力和创新能力。

研学游可以让学生在实践中锻
炼自己的综合素质。例如，在户外拓
展活动中，学生需要团队合作、沟通
协调、解决问题等能力。这些能力对

于学生未来的发展具有重要意义。
研学游可以让学生在实践中体

验成功的喜悦，增强自信心。例如，
在户外拓展活动中，当学生克服困
难并完成任务时，会感到获得了成
功，并且获得了他人的认可和尊重。
这些经历可以帮助他们更加自信地
面对未来的挑战。

研学游可以让学生在实践中培
养社交能力。例如，在旅行过程中，
学生需要与同伴相处、与陌生人交
流等。这些经历可帮助他们更好地
理解人际关系，并培养良好的社交
习惯。

研学游可以让学生在户外活动
中锻炼身体，并且放松心情。例如，
在登山活动中，需要进行长时间的
步行和攀爬，这对于锻炼身体非常
有益。同时，在户外活动中，学生可
以享受自然风光，缓解压力，保持心
情愉悦。

研学游可以让学生在实践中提
高文化素养。例如，在参观历史文
化遗址时，可以了解当地的历史背
景和文化传统。这些经历可以帮助
他们更好地理解人类文明的发展历
程，并提高自己的文化素养。

但事务总是一分为二的，研学

游存在的问题也引起家长们的担
心。有不少家长吐槽称，一些旅游
公司及商家打着“研学教育”幌子的
研学游，最后却止于“到此一游”，家
长及学生有上当受骗之感。

其主要表现在，市场繁荣的另
一面，是行业的浮躁：有的走马观花、
游而不学，“花几千元报名，不如自己
带孩子玩一圈”；有的价格虚高、愁坏
家长，“月入一万不够孩子研学游7
天”；有的货不对板、粗制滥造，“名师
讲座”沦为“与名校门合影”……一
些机构动辄打出“让孩子先一步感
受世界”的旗号，宣称“父母的眼界往
往决定了孩子成长的天花板”，却连
基本的安全都难以保障等等现象时
有发生。

笔者认为，研学游，首先是“研
学”，其次才是“游”。研学游的设计
要遵循教育规律，不能徒有其名，实
则和旅游没什么两样。作为一种探
究式学习，它应该包括创设情境、提
出问题、收集材料等基本框架，需要
前期科学开发课程、规划路线，后期
根据反馈不断优化，而不是一哄而
上、一锅乱炖，搞“一锤子买卖”。正
如有业内人士表示，研学导师不是
导游的“翻版”:“导游的知识点是割

裂的和碎片化的，而研学导师需要
逻辑来联系不同环节，引导学生思
考问题的答案。”

让研学游走深走实，有赖多方
发力。一是“凝共识”，研学游背后横
跨文旅、教育等部门，还须明确监管
边界；二是“立规矩”，不断完善行业
标准、评价标准，加强资质审核和信
誉管理；三是“补短板”，改变

“旅游专业的不懂教育，教育专
业的不懂旅游”的局面，筑好人才“蓄
水池”，才能让“草台班子”无空可钻。

“一个博物院就是一所大学
校。”从目的地来看，博物馆、红色景
点是研学游的重要组成部分，有着
天然的资源优势。7月1日，国家文
物局就发文指出，要引导观众通过
正规渠道参与研学活动，暑期重点
场馆、热门场馆可适当延长开放时
间。相关单位不妨主动作为，强化
馆校合作，增加优质供给，将研学纳
入公共服务，助力旅游强省建设，可
谓正当其时。

说到底，“知行合一”是教育本
质，是研学游设计者的初衷，研学游
不仅是一种形式，更是一种理念。
期待研学游真正成为家长及师生暑
假生活的有益补充。

研学游要讲求实效知行合一
王如晓（市区）

“神医”
图/文 王铎 童戈

打开手机，养生“爆款”
席卷屏幕，“神医”故事层出
不穷，“网红医生”侃侃而谈
……在信息洪流中，医疗科
普本应是公众抵御疾病谣言
的盾牌，却被无底线蹭流量、
身份造假、带货营销等乱象
侵蚀为“健康陷阱”，甚至更
直接威胁公众健康安全。
(新闻来源：法治日报）

互联网时代，满屏都是
各种高大上的“神医”，真真
假假让人眼花缭乱。广大网
友必须擦亮眼睛，不能都当

真。生病最怕就是急得像热
锅上的蚂蚁，东找西问，随便
找个医生就去碰运气。要是
自己真有什么毛病，奉劝还
是乖乖去正规医院看看，别
听那些“神医”瞎忽悠，结果
不但钱包瘪了，病也没治好，
还耽误了病情。尤其是上了
年纪的老人，在缺乏医药知
识和风险意识之下，往往更
易上当。同时众“神医”能在
众目睽睽之下行骗，说明监
管仍存在漏洞，必须尽快打
上补丁。
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