
习近平总书记指出，一个城市
的发展，不仅要考虑中长期 10 年、
20年的发展目标，还要考虑远期30
年、50 年甚至上百年的发展目标。
这启示我们，城市规划建设是长期
历史进程，必须登高望远，把城市放
在贯通历史、现在和未来的纵深中
进行规划，以前瞻规划引领城市未
来。今年 5 月，省委书记黄坤明再
次到茂名调研时，赋予茂名“发展大
产业、建设大城市、联动大区域”的
新使命，这为茂名城市建设提出了
新的目标要求。按照城市规模划分
标准，城区常住人口100万以上500
万以下的为大城市。目前茂名主城
区人口接近但尚未达到百万，接近
人口意义上的大城市目标，因此“建
设大城市”对茂名来说，既是省委赋
予的新使命，也是茂名发展中必然
要面对的重大课题。

建设大城市，并不是要中心城
区摊大饼似的在地域和人口上粗放
扩张，也不是各组团、区域的“散
装”，而应该是市域、县域协同融合
的“大茂名”、“紧密型城市共同体”、

“城乡连续体”。要而言之，就是高
起点规划建设有特色有温度有魅力
的高品质城市，而这，实际上与市委
近年来提出的“锚定‘两轴—两个圈
层’深化拓展，在组团融合和节点提

升中建设精明紧凑城市”是方向一
致的。

茂名建市以来特别是从上世纪
八九十年代起，始终遵循一条轨迹、
追逐一个梦想——向海而兴，建设
美丽的现代化滨海城市。先从河西
到河东，再跨过茂名大道，向南拓
展，形成了组团式城市格局。在拉
大框架的同时，也造成城市内部联
结的断点多、缝隙大，导致空间分
割、功能弱化等问题。立足城市“圈
轴”和组团式空间结构，把握城市发
展肌理，市委提出构建“两轴—两个
圈层”布局，建设精明紧凑城市。随
着路网“链城”、生态“缝城”、功能“兴
城”步伐加快，南北组团“双向奔赴”
的态势加速，市委又顺势提出建设

“茂名新城”，一步步推动“两轴—两
个圈层”深化拓展，紧凑型城市的图
景越来越明晰，也深化了我们对城
市的规律性认识。未来，广湛高铁
开通和省运会举办这两大机遇将相
继到来，茂名将迎来整座城市（含两
区三市）的快速发展。我们要高起
点规划建设有特色、有温度、有魅力
的高品质城市，按照建设更大规模、
更高标准的大城市方向，推动城市
有序向东向南靠海发展，打造让群
众过上美好生活的幸福茂名。要以
高起点规划做大城区规模，深化“两
轴—两个圈层”城市布局，推动组团
串联融合、节点整体提升，有序实施
城市更新，从容建设茂名新城，通过
交通网络、产业带（园区）、生态空间
等，将城市组团、县城有机联系起
来，形成中心功能向外围有序疏导
和高效连接的格局，增强中心城区

集聚效应、辐射带动作用，让城市在
增规模、增空间的同时增效益、增价
值。目前茂名主城区城市人口还不
到百万，集聚效应不够突出，辐射带
动作用不明显。必须加快主城区人
口扩量、品质提升，以茂名新城建设
为抓手，加快骨干路网建设，适度超
前布局学校、医院、商业、文化等设
施项目，强化产业落地、人口导入、
功能植入，提升城市首位度，增强功
能品质，加快城区成长，加快城区常
住人口突破百万，进入大城市行列。

茂名要“建设大城市”，必须处
理好“新与老”“南与北”“产与城”等
关系，从战略高度明确城市发展战
略，增强规划的系统性、完整性，确
保远近结合、从容建设，提升城市发
展力、持续力。

要加强空间规划，构建“三大内
核”延续城脉文脉，明确城市“成长
坐标”。从地理格局看，茂名禀赋优
越，北有高山草甸、原始森林，南有
浩瀚大海、百里银滩，南北之间丘陵
起伏、壮阔秀丽，形成了全地形特
征、独特城脉肌理、天然山水格局。
从文化传承看，茂名底蕴深厚，油城
文化刚健朴实，好心文化崇德向善，
红色文化、工业文化、生态文化交相
辉映。从城市未来看，南部滨海面
朝大海、土地平整、空间广阔，是我
们城市的未来所在。综合考虑城市
历史人文、功能定位、空间形态，我
们要坚持“新老并举”，建设老城区

“历史文化核”和茂名新城“现代活
力核”；同时，在南部滨海精心谋划

“未来发展核”，实现老城区焕发新
活力、新城区激发新活力、未来城区

衍生新活力，新老共生、烟火赓续，
共同点亮城市未来。这“三大内
核”，不是空间上的简单分类，锚定
的是深化拓展“两轴—两个圈层”布
局，兼顾近期建设和中远期规划，统
筹城市各组团融合，最终实现城市
精明增长、紧凑布局。

要加快老城更新，“打补丁”推
进品质重塑，焕发老城区“历史文化
核”生机。聚焦关键节点和重点片
区，打好“补丁”，推动城市有机更
新。如做好传承，修复河西百货大
楼等老街区、老建筑，加快建设公馆
驿站，让年轻人流向“百年公馆”。
又如在城北片区一体实施地质灾害
治理、产业升级、生态修复、治理优
化，加快建设“阳光100”城市客厅，
再创矿地融合、生态振兴示范样板，
打造粤西文化休闲娱乐新名片。同
时，系统推进好房子、好小区、好社
区、好城区建设，不大拆大建，不破
坏地形地貌，不破坏传统风貌，通过
一幢幢老楼、一片片历史街区的焕
新，延续城市文脉，让城市留下记
忆、留住乡愁，增强人们对城市的归
属感。

要加快新城建设，“五化联动”
提速推进茂名新城“现代活力核”成
型成势。茂名新城是当下城市发展
的核心引擎。体制机制要最优化，
建立“四位一体”融合发展机制，加
强与电白区、高新区、七迳镇互动协
同，密切时空联系、衔接城市设计，
促进融合发展。路网建设要便捷
化，推进茂名大道快速化改造、东环
大道、包茂大道扩建、共青河片区

“三横三纵”和高铁片区“一横四纵”

等23项交通项目建设，谋划茂吴高
速，强化道路沿线规划管控，以“硬
联通”串联组团、畅通循环。功能服
务要人文化，以“三十年后看新城也
不落后”理念，适度超前布局公共服
务资源，持续导入高品质高能级项
目，规划布局学校、医院、商业、文化
设施项目，加快建设奥体中心、茂名
南站、国企总部，打造令人向往的高
品质新城。城市风貌要特色化，制
订《城市规划建设管理导则》，推动
重要片区城市设计全覆盖，在造型
设计、格调搭配、色彩运用上增强建
筑艺术美感、滨江生态美感、道口视
觉美感，塑造特色鲜明、底蕴深厚的
城市形象，吸引更多人在新城生活
工作。城市生态要园林化，坚持生
态优先，加快茂名北热带植物园规
划建设，精心打造“由江到湾、一脉
四园”大型公园体系，绘就“一城繁
华半城绿”的城市印象。

要注重节点提升，“注活水”优
化生产力布局，形成新的城市“生长
点”。重点沿茂名大道北向两侧，盘
活存量空间，优化产业布局，促进产
城融合，提速高州城区向南融入中
心城区。一是提升“金（山）金（塘）
石（鼓）”产业带。要整体规划、成片
开发，高标准编制“金金石”片区产
业规划，以金山街道、金塘镇为重点
发展区，以石鼓镇为拓展区，连片整
体规划，打造新型工业化产业带。
要高标准推进“七通一平”、标准厂
房、生活服务等配套设施建设，让优
质企业引得来、留得住、发展好。要
建立统筹开发机制，在统一规划前
提下，加快金山工业园南区土地盘

整和征地拆迁，为项目落地创造条
件。二是提升“甜美果海”乡村振兴
示范带。根子、分界、泗水三镇融合
发展有交通之便、产业之利、人缘之
近。要建设好生产路、生活路、旅游
路，促进村道乡道串联成网，实现村
与村、景与景之间快速通达。要建
好“三个区”促发展：“学习区”要整
体规划柏桥“荔博园”，依托“柏桥讲
堂”和3个国字号平台及市委党校，
建设思政教育基地、“百千万工程”
培训基地；“产业区”要串联柏桥“荔
博园”、储良“龙眼坊”、滩底“农家
院”，做强名优特产品精深加工，发
展庭院经济、短剧经济，带动农民增
收、农业增效；“服务区”要打好“甜
蜜”和“浪漫”两张牌，完成柏桥服务
区升级改造，加强内外联动，打造

“交农文旅商”融合发展示范区。
高起点规划建设有特色有温度

有魅力的高品质城市，还要在建设
城市“软实力”上发力。要以文化润
心、善治共享打造好心之城、文明之
城，传承好心精神，注重以文化人、
以文育人，一体推进文明培育、文明
创建、文明实践，深化移风易俗，涵
养刚健朴实、向上向善的精神力量，
提升文明素养，推进智慧城市、海绵
城市、韧性城市建设，让城市更安全
文明有序，把全国文明城市的金字
招牌擦得更亮。要以为民惠民打造

“幸福之城”“人民城市”，深入实施
“民生十大工程”，推动高质量充分
就业，提高“一老一小”服务质量，优
化分层、分类社会救助机制，扩绿、
兴绿、护绿并举，推动绿美茂名生态
建设，推动民生保障更有温度。

高起点规划建设有特色有温度有魅力的高品质城市
——再谈茂名“发展大产业、建设大城市、联动大区域”

兴茂平

茂名日报报道，为切实做好基孔肯雅热
疫情防控工作，化州合江镇人大密切联系群
众，凝聚多方力量，全民行动，扎实推进防蚊
灭蚊各项工作，为辖区群众健康筑牢“防护
屏障”。

基孔肯雅热是一种通过伊蚊叮咬传播
的急性传染病。夏日炎热多雨，阴暗潮湿、
垃圾堆积的环境极易孳生蚊虫，因此，需要
全民合力做好基孔肯雅热疫情防控工作，
从而保障我们的生产生活、商业活动等正

常进行，维持社会稳定，促进经济发展。同
时还可以让全社会形成良好的卫生习惯和
建立健康的生活方式，提升公众对其他传
染病的防控意识和应对能力。

建设健康宜居环境，我们都是守护者、
践行者。期待通过广宣传，强举措，群防群
治，把防蚊灭蚊作为当前一项民生重点工
作，健全常态化防控机制，推动防蚊灭蚊工
作从“集中攻坚”向“长效治理”转变，共筑
防蚊灭蚊“屏障”。

共筑防蚊灭蚊“屏障”
雁翥（信宜）

“儿童商品”
图/文 刘志永 童戈

据新华社报道，近年来，打上“儿童”标签的商品越来越多。令人不安的
是，屡有问题“儿童商品”被曝光。一些商家利用家长的育儿焦虑，将一些材
料、功效并无特殊的商品，冠以“儿童专用”，坑蒙消费者。更有甚者，一些“儿
童商品”被检测出有害物质严重超标，直接危害儿童身体健康。

家长热衷于购买带有“儿童”标签的商品体现了家长对孩子健康的日益
重视。可现实却是“儿童”标签的商品并不见得安全健康，很多都是商家为营
销而炮制出来的概念，他们无非是看中了儿童市场溢价高和好挣钱。然而

“儿童”二字不是营销噱头，而是对商品更高质量的安全承诺。相关部门要加
强监管，提高准入门槛，严厉打击违规生产、虚假宣传等行为。同时家长也应
理性消费，不要盲目跟风。
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