
茂名月饼产业历史悠久、文化底蕴深厚，最早可追
溯至唐代的化州拖罗饼。历经千年传承发展，茂名已
形成完整的月饼产业链，主要品类包括拖罗饼、五仁、
豆沙、莲蓉等。目前，全市拥有超过250家月饼生产企
业，年产值突破40亿元。2018年，茂名被授予“中国月
饼名城”称号。近年来，茂名市委、市政府高度重视月
饼产业发展，持续推进月饼“四化”（零食化、点心化、品
牌化、绿色化）发展战略，探索更广阔的市场空间。

为讲好茂名月饼故事，向全国各地推广“中国月
饼名城”的美誉，现面向社会征集“茂名月饼”宣传推
广口号。

一、征集时间
即日起至2025年9月21日止（作品投稿时间以电

子邮箱收到日期为准）。
二、征集范围
全球范围的组织和个人均可参加。
三、名称要求
（一）体现“茂名月饼”传统特色元素、茂名特点、

时代特征、匠心精神，展现“中国月饼名城”茂名的新
内涵。

（二）响亮有力，易记上口，富于情感色彩，能够打
动人心，便于传播、便于普及。

（三）设计方案仅需提交电子版，提供创意理念文
字说明(300字以内)。

四、投稿方式
1.本次征集采取线上投稿方

式，可扫描二维码填报作品相关信
息，或者直接发送作品 word 文档
至大赛邮箱：mmfabu@126.com，文
档内请注明作者姓名、所属地区、
联系电话。为方便统计，请选择以
上任一方式投稿，不要多投。每人最多可投3个名称。

2.联系人：柯记，联系方式：13702868852。
五、评选方式
1.根据征集要求，组织评审团进行评审，采取评审

团初选、网络评选、评审团终审、媒体公示、结果公布

的方式进行。
2.初评，组织专家从征集作品中，遴选出30个入

围作品。（遴选数量可根据作品水平增减）
3.网络评选，30个入围作品通过网络展示，并接受

网络投票，该项得分占总成绩的30%。
4.终审，按“专家审评占比70%”+“网络评选占比

30%”两项得分累计得出最终结果。在主流媒体和网
站对评选结果进行公示，接受社会监督，公示无异议
后正式公布结果。

六、奖项设置
一等奖1名，奖金3000元+知名品牌月饼一盒；
二等奖2名，奖金各1000元+知名品牌月饼一盒；
三等奖10名，奖金各100元+知名品牌月饼一盒；
优秀奖50名，知名品牌月饼一盒。
1.根据参赛作品情况，主办方有权决定对相应奖

项不予评定或减少奖项名额。2.所有奖金均为税前金
额，奖金个人所得税由获奖者承担。

七、参赛须知

1.作品符合国家法律、法规和社会公序良俗要
求。必须是作者原创，除参加本次征集活动外，未曾
以任何形式公开发表，避免与已经注册并使用的现有
名称雷同。

2.作品须符合《中华人民共和国著作权法》的相关
要求。不得侵犯任何第三方的著作权、商标权或其他
知识产权及专有权利，也不得以任何方式侵犯任何第
三方的任何其他权利；如有侵权行为发生，主办方有
权收回所颁奖项和奖金，侵权行为产生的一切法律责
任，由投稿者自行承担。

3.获奖作品所有权、修改权、使用权、知识产权归
主办方所有，主办方有权向行政主管部门申请商标注
册，获奖单位或个人不得自行使用或转让第三方。

4.入围作品中如有名称相同的作品，以收到时间
为准，取先投稿者作品。

5.凡投稿作者，视为已确认并遵守本征口号启事
的各项约定。

6.本次活动最终解释权归主办方。

“茂名月饼”宣传口号征集启事

前一段时间，笔者家乡
信宜市贵子镇中和村突发
暴雨,在这场暴雨中，村干
部刘名芳切实地把群众利
益放在心上，以过人的本领
和党员干部的担当精神，与
镇村干部一起及时转移村
民，让全村群众脱离了山体
滑坡险境。刘名芳被授予

“茂名市优秀共产党员”光
荣称号。

这件令人称颂的事情
虽然过去了一段时间，但刘
名芳和他的同事们用实际
行动诠释了责任与担当精
神，成为党员干部学习的
榜样。由此，我想到党员
干部一定要有过硬的本领
和敢于担当精神，才负得
起党和人民的重托，把本
职工作做好。

刘名芳在平凡的岗位
上的不平凡表现，充分诠释
了共产党员的“本领”，从来
不是纸上谈兵，而是解决实
际问题的硬功夫。在日常
工作中，刘名芳始终把提升
服务群众的能力放在首位，
在市、县、镇各类防汛培训
班里学习防汛救灾知识，刻
苦钻研应急处置流程，学习
笔记记得密密麻麻，应急处
理流程熟记于心。从刘名
芳在洪水中守护村民生命
安全，到无数党员干部在各
条战线的冲锋在前，都生动
彰显了新时代共产党员，把
理想信念时时处处体现为
行动力量的政治品格，在群
众需要时挺身而出，不负人
民重托。

这份责任担当与使命
本领，在党员干部的日常工
作中常常会发生。如《茂名

晚报》8 月 22 日刊发《男子
突发心脏病晕倒街头 民警

“口对口”施救与死神赛跑》
的消息，报道了化州市公安
局东山派出所民警张文豪
和辅警岑卓晃在东山街道
遇到因心脏病晕倒的男子
时，凭借强烈的责任担当和
过硬的急救技能，终于成功
将男子从死亡线上拉了回
来。这样热心为民的事迹，
与刘名芳将群众利益摆在
首位一样值得传扬。在当
前基孔肯雅热等虫媒传染
病的防治工作中，同样需要
弘扬刘名芳这种对群众高
度负责的担当精神。基孔
肯雅热通过蚊虫传播，防控
的关键在于切断传播链，而
做好防水防虫是基础中的
基础。这需要党员干部自
己勇担当、树标杆、作表
率。只有明白为何“要清理
积水”“如何科学防蚊”，卫
生防疫真本领才能转化为
落地见效，防疫安全才能进
到群众心里面，防治措施才
能层层落实到位。

从抢险救灾到卫生防
疫，再到日常工作岗位，变
的是工作场景，不变的是共
产党员的初心使命与过硬
本领。刘名芳的事迹告诉
我们，担当是责任的根基，
本领是担当的底气，使命是
行动的指引。在新时代的
新征程上，每一名共产党员
都应不断锤炼本领、践行使
命，在关键时刻冲得上去，
在危难关头豁得出去，以过
硬本领彰显担当本色，在群
众需要的地方站出来、顶得
上去，用实实在在的行动，
书写对党和人民的忠诚。

锻造过硬本领
彰显担当本色

肖杰仁

近日，河北省涞水县调研组跨
越2400公里奔赴高州调研，做了两
件大事：一是加强媒体战略合作，二
是共建“南北短剧合作村”。高州、
涞水两地围绕“农产品互通”“短剧
IP开发”“文旅融合”三大领域，开展

“三农微短剧产业赋能乡村振兴”
“电商创新发展”等深度合作，探索
打造“媒体+”新引擎，赋能乡村全
面振兴新路径。这一务实举措，无
疑为南北县域经济协作与文化交流
抹上了浓墨重彩的一笔，也为茂名
打造“媒体+”新引擎，赋能“百千万
工程”，开创“媒体+”南北联动、资
源共享的茂名新实践提供了可借鉴
可推广的典型案例。

高州与涞水的“千里之约”，打
造“媒体+”新模式新引擎，并不是
地理空间、时空界限的跨越，而是
发展理念的碰撞与融合，是“媒
体+”赋能乡村全面振兴的生动实
践和精彩演绎，为茂名高位推进

“百千万工程”提供了无限可能。
事实上，在推进乡村全面振兴工作
当中，茂名主流媒体始终充分发挥
主流媒体资源优势，创新“媒体+”

模式，以实施“媒体+”行动助力“百
千万工程”为重要抓手，运用数字
技术和智能技术重塑乡村产业格
局，撬动特色农业、文化创意与电
商经济深度融合，促进茂名农产品
市场体系建设，为加快现代乡村产
业体系建设鼓与呼，增辉添彩，而
且取得了丰硕成果，成绩亮眼，可
圈可点。譬如，茂名主流媒体打破
传统宣传边界，从幕后走到台前，
以“内容+服务+交易”为内核，打
造“媒体+”新引擎，赋能“百千万工
程”。茂名日报社与高州、电白等
地联合举办“2025茂名荔枝文化集
市”，市广播电视台则依托“龙眼直
播”“茂名广视”矩阵，两个主流媒
体“线下展销+线上直播”双轮驱
动，共销售荔枝突破1100万元。市
广播电视台研发推出“贵妃荔枝雪
糕”等文创产品，采用“媒体+文
创+渠道”模式，把文创产品销售网
络从茂名本地扩展到深圳、武汉、
西安、北京、哈尔滨等城市。茂名
日报社活用特色农产品销售一条
街和“好心优品”电商平台，主打海
龙阁、嘉豪轩、粮丰园等茂名月饼

品牌，唱响“好心文化”，讲好茂名
特色农产品故事。高州市凭借滩
底村“千年古荔园”“美丽庭院”等
独特禀赋，应势而动，顺势而为，打
造乡村全面振兴新赛道，建设复古
唐朝拍摄点、高凉婚俗广场等特色
应用场景，创新“微短剧+三农”模
式，构建“内容引流—产业增值—
文旅融合”乡村振兴新路径。滩底
村作为茂名、高州两级精心打造的

“三农”微短剧第一村，吸引 50 多
家制作机构 150 多个剧组进驻，推
出 100 余部“三农”微短剧作品，其
中以“青年返乡创业”为主线的高
州首部本土原创“三农”微短剧《荔
乡新梦》，全网播放量突破百万。
滩底村以“媒体+”赋能“百千万工
程”，以“微短剧”撬动“大制作”，辐
射带动经济创收 500 多万元，为县
域探索“媒体+”赋能乡村振兴提供
了成功典范。实践证明，主流媒体
并不是旁观者，而是乡村全面振兴
的实践者、推动者。可见，打造“媒
体+”新引擎，赋能“百千万工程”，
成为主流媒体推动乡村全面振兴
的务实创新路径，这是由主流媒体

自身特点和优势所决定的，也是文
化振兴的必由之路。

今年7月份，广东省委农办、省
委宣传部联合印发《“媒体+”赋能

“百千万工程”农产品市场体系建
设三年行动方案》。该方案创新性
地将主流媒体系统性变革和乡村
振兴有机结合起来，探索“媒体+”
赋能“百千万工程”新路径，推动媒
体变革与乡村振兴双向奔赴。显
而易见，广东重新定义了新时代主
流媒体的角色，并且扮演了资源整
合者、品牌推动者、公共议题塑造
者、乡村振兴参与者的多重角色。
主流媒体不仅仅是向数字化或智
能化转型，而是通过探索“新闻+政
务服务商务”新模式，重塑自身社
会功能和公共价值。就农业农村
来说，主流媒体成为产业链、创新
链、价值链的重要一环，就媒体而
言，农业农村的广阔场景则成为变
革发展的试验田和大市场。其实，
主流媒体多重角色的重塑，多年前
就已上演。2018年，徐闻菠萝遭遇
低价滞销困境，全省多家主流媒体
合力打造了“菠萝的海”“菠萝姐

姐”多个徐闻菠萝品牌，为徐闻菠
萝打开了全球销售大市场。如今
看来，无论是徐闻菠萝的破圈，或
是湛江金鲳鱼、茂名荔枝等“粤字
号”农产品公用品牌的塑造，或是
现代农业产业集群的发展，都是借
助媒体的力量不断扩大销售半径
和版图。这就是主流媒体的力量
所在、魅力所在、意义所在。如何
推动省《方案》落地见效，这是摆在
省、市各级主流媒体的一道必答
题。省《方案》提出，广东将围绕

“农业增效益、农村增活力、农民增
收入”增创“媒体+”新优势，赋能乡
村全面振兴，以“媒体+”新模式打
通市场、文化、生活、产业、品牌、科
技、智库等领域，实现“促消费、促外
贸、促文旅、促农民增收、促媒体转
型”的目标。打造“媒体+”新引擎，
本质上说就是探索主流媒体赋能乡
村振兴的创新模式，将主流媒体系
统性变革与“百千万工程”有机结合
起来，赋予新时代主流媒体的新动
能新使命。以“媒体+”赋能农产品
市场体系建设，不但有利于提升乡
村振兴效能，而且有利于促进媒体

加速转型升级，进一步推动主流媒
体从传统信息传播者转型为乡村
价值的“全链赋能者”。

茂名作为农业大市和经济后发
地区，市委、市政府审时度势，以前
瞻眼光和超前思维迅速作出响应，
出台了《茂名市“媒体+”赋能“百千
万工程”农产品市场体系建设行动
方案（2025 - 2027年）》。全市各级
主流媒体积极主动探索推行“媒
体+”纵横联动新机制，构建“横向
资源整合”“纵向层级贯通”“跨领域
协同创新”“南北协作联动”等新路
径，形成“政府引导、媒体赋能、多方
协同”的乡村振兴赋能体系，发挥
主流媒体策划、传播、数据、市场信
息、宣讲政策、教育培训、发动群众
等资源优势，打造“媒体+市场”“媒
体+文化”“媒体+生活”“媒体+产
业”“媒体+品牌”“媒体+科技”“媒
体+智库”等融合发展新模式新业
态，用心讲好“好心茂名”故事，用情
传播“好心茂名”声音，用力推动主
流媒体与乡村振兴实现双向奔赴、
同频共振，为“百千万工程”贡献茂
名媒体新力量。

打造“媒体+”新引擎 赋能“百千万工程”
特约评论员 吴松

2021年秋，笔者初到茂南区农业
农村局工作之际，下乡调研的场景至
今历历在目：不少村落中，老屋在台风
暴雨侵袭后瓦片零落，断壁残垣间杂
草丛生；生活垃圾随意堆弃于沟渠边，
生活污水在房前屋后肆意流淌；禽畜
散养，臭气弥漫；旱厕蚊蝇成群，嗡嗡
不绝；村中“三线”（电话线、网线、电
线）交错杂乱……

而上月，笔者随同事到镇盛镇联
塘村督导人居环境整治工作时，深切
感受到乡村发生的显著变化。昔日泥
路已铺设混凝土路面，部分村道甚至
铺上了沥青“彩虹路”。破败老屋经过

“三清三拆三整治”后，或拆除、或修
缮、或重建，新建楼房整齐有序，许多
农户院落中点缀着盆景，房前屋后种
上了花卉或果树。正值龙眼、黄皮成
熟时节，枝头硕果累累。

行走间，热情的村民李叔邀请我
们到家中歇息。我注意到，他家已安
装了卫生厕所，配备了热水器和洗衣
机。李叔感慨地说：“以前村里到处是
烂屋，经过‘三清三拆三整治’，不仅清

除了安全隐患，更为乡村发展腾出了
宝贵空间。不少在外务工的村民挣了
钱回来规范建房，你看这一排排新房
的主人，大多在深圳、广州、东莞打
拼。”他指着邻居的楼房补充道：“那院
里有亭子、小水车、盆景，比城里人的
住宅还要漂亮。”

自“百千万工程”实施以来，茂南
区聚焦“生活舒适、生产便捷、生态优
美”的目标，统筹推进人居环境整治。
一方面，深化环境整治提质增效，健全
垃圾清运体系，全区农村生活垃圾实
现“日产日清”；1000多个自然村完成
生活污水治理；农村村内道路整体硬
化率超过 90%，卫生厕所普及率接近
100%，环境基本面实现根本性改善。
另一方面，积极推进美丽村居建设，全
区累计134个行政村达到美丽宜居村
标准，达标率82.6%，连续三年位居全
市第一。在此基础上，重点打造典型
村庄样板，力求实现“点上出彩、线上
成景”。

李叔乐呵呵地说：“以前村里到处
是烂屋，草长得比人高，蛇鼠蚊蝇多。

人居环境整治以来，村里修建了小公
园，还安装了健身器材，村民健身有
了好去处。”李叔老婆还给我们算了
笔“生态账”：以前用旱厕，儿媳妇春
节也不愿意回家过年。如今改造成
冲水式卫生厕所，污水接入管网，全
区农村生活污水治理率已超 85%。
污水治理后，昔日污浊的小溪重现清
澈。每到周末，儿媳妇就带着孩子们
从城里回乡下，说村里空气清新、凉
快。孩子们喜欢到小溪里钓鱼捉
虾。村民家里的禽畜用铁丝网围起
来养，及时清理粪便，孩子们可在院
中尽情玩耍。

从李叔家里出来，行走于村子里，
曾经如蜘蛛网般密布的“三线”（电力
线、通信网络线、广播电视线）已得到
彻底整治。“以前线路乱搭乱拉，时时
担心哪天漏电起火，整治后齐齐整整，
看着舒服多了。”村民梁姨说。

行走于村中，村子里定点设置了
分类垃圾桶。“以前垃圾随手扔，经过
广泛宣传教育，村民们家中的垃圾现
在分类投放，村中还雇请了保洁员保

洁，村道干净又整治。”村干部小李说，
他指着村边一片生机勃勃的秧地告诉
我们：“现在政府有补贴，随着耕地保
护力度不断加大，很多种植大户还将

“小田”变“大田”，机械化收种，现在农
户种粮的积极性大增。”

“百千万工程”三年的实践充分证
明，这一战略性举措是推动区域协调
发展、促进农村共同富裕的关键之
招。它精准聚焦区、镇、村的发展短
板，通过资源下沉、产业导入和机制创
新，有效激发了县域经济的内生动力，
重塑了城镇联动的枢纽功能，绘就了
美丽乡村的崭新画卷。

三年来，城乡面貌显著改善，基
层治理能力持续增强，民生福祉得到
实实在在的提升，为破解发展不平衡
不充分问题提供了鲜活的实践范例
和清晰的路径指引，其深远意义和巨
大价值正随着工程的深入推进而愈
发彰显。

可以预见，随着“百千万工程”的
深入推进，茂南乃至茂名的乡村必将
迎来更加美好的明天。

以“小切口”撬动乡村“大变化”
邹玉芳（茂南）
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近日，西安大唐不夜城上演现实版“刺客
列传”。网友带孩子游玩，遇“黑金面具人”热
情合影，孩子笑容未收，对方收款码已亮——
25元“快门费”，猝不及防。“拍照刺客”套路如
出一辙：扮特色、凑上前、快门落、掏二维码，或
硬要钱，一气呵成。温柔陷阱，宰客于无形。
(新闻来源:华声在线)

“拍照刺客”是随着消费文化兴起的一种
不正常现象，多地景区都曾出现过类似的合影
陷阱。他们大多利用孩童天真、游客松弛和信
息差，把“惊喜”变“惊吓”。 这种行为侵犯了
消费者的知情权、公平交易权，是一种价格欺
诈违法行为。它不仅损害游客权益，更抹黑城
市形象。而整治“拍照刺客”，需游客擦亮眼、
景区动真格、监管亮利剑，才能营造公平、透明
和互信的健康商业环境。
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