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授权75个产品，建成10家品牌旗舰店，完成“两标一码一证一单”溯源体系，夯实“百
千万工程”基础——

茂名以“信”扬名 打造土特产“金字招牌”
文/图 茂名日报社全媒体记者张丁文 岑稳 张波

今年 5 月下旬，“中国李
乡”信宜市钱排镇迎来了今年

“银妃”三华李批量上市的产
销旺季。在钱排村大诺自然
村，当地带货主播陈森媚和她
的团队正忙得不亦乐乎。陈
森媚介绍，这几年在“信”字号
品牌理念的指引下，她和团队
坚持信誉第一、质量至上，走
网络营销精品路线，赢得了大
量的网购客户。

“信”字号公用品牌建设，
是我市以“百千万工程”为牵
引做好土特产文章的关键举
措。茂名以“两标一码一证一
单”为特征、打造具有茂名属
性、代表诚信品质的“信”字号
公用品牌，走出了一条特色农
产品品牌化发展的新路子。
目前全市共有68家企业的75
个产品

获得授权，已建成“信”字
号线下产品旗舰店10家。

■记者手记

立“信”才能长盛不衰
在茂名“信”字号公用品牌的发展历程中，“诚信”与“品质”始终是贯穿始终的关

键词。从信宜市的初步探索，到全市范围内的规模化推广；从高门槛的授权审核，到
“两标一码一证一单”的全链条溯源；从本地市场的认可，到“融珠入湾”乃至走向全
国，“信”字号的每一步成长，都离不开对“让消费者放心”的坚守。

但品牌建设非一日之功，想要让“信”字号真正成为长盛不衰的“金字招牌”，仍
需在细节处持续发力。只有继续完善“信”字号使用、保护机制，提升产品质量，落实

“两标一码一证一单”品控溯源要求，保障产品质量，强化授后监管，不断提升公用品牌
的知名度、美誉度和市场认可度，推动茂名优质产品“破圈突围”，才能让“信”字号产品
成为更多消费者的放心之选。

当诚信真正融入产业发展的每一个环节，当好品质成为每一款“信”字号产品的标
配，茂名不仅能让“信”字号成为消费者的放心之选，更能以“信”字号为支点，撬动乡
村产业振兴的更大能量，让更多优质土特产走出茂名、走向更广阔的舞台。

口碑立“信”——
高门槛认证全链条溯源强品控

“信”字号的“信”字，源于古称“信
义”的信宜市。经过信宜市“信”字号
公用品牌的前期实践探索，2024年初，

“信”字号上升为茂名市的公用品牌，
面向全市企业（产品）开展评选纳入。

“信”字号公用品牌使用授权有一
套严苛的申请流程，需经过审核受理、
现场核查、产品抽检、社会公示等环
节，层层严格审核把关，只有品质好、
市场认可度高的产品才会通过审核授
权。获得授权后还将接受授后监管，
确保产品“质量过硬、品质保证”。

此外，通过构建“两标一码一证一
单”溯源体系（即“信”字号公用品牌商
标、企业品牌商标“两标”、网络溯源二
维码、产品合格证和政府监管检测
单），消费者可通过包装袋上的二维码
实现“种、产、销”全过程质检追溯。

近期，广东匠心花生油生产有限
公司，董事长杜继雄正在直播间向网
友展示他们的“信”字号花生油。“这
个标识就是品质保证，扫码可以看到
从原料到成品的全流程信息。”直播
间的互动区不断弹出“信得过”“下次
还买”的留言，该公司的产品在抖音
直播间好评超过10万。

全民推广——
让“信”字号走向全国大舞台

今年荔红时节，高州市丰盛食品有限公司
的包装车间里，醒目的“信”字标识被贴在一箱
箱即将发往粤港澳大湾区的荔枝包装箱上。
公司负责人自豪地说：“贴上这个标识后，我们
的荔枝根本不愁销路，客户认的就是这个‘信’
字。”

广东果乡新世纪食品有限公司相关负责
人也表示，参与“信”字号建设后，企业收获颇
丰。品牌知名度大幅提升，产品从高州本地走
向周边城市及珠三角，消费者对“信”字号信
赖，产品市场认可度、客户信任度上升，销售额
显著增长。一批批带着“信”字号标识的农产
品正走出茂名，走向全国。

为进一步扩大“信”字号影响力，我市搭
建多维度推广平台：今年以来，先后组织“信”
字号产品参加北京举办的 2025广东茂名特色
农产品国际品鉴推介活动、在广州举办的2025
年茂名美景美食推介会活动、在东莞举办的第十
四届广东现代农业博览会、第九届中国国际食品
及配料博览会、第三届中国国际预制菜产业博览
会，以及在中国荔枝产业大会会址举办的2025年
茂名荔枝嘉年华、在广州天河城举办的茂名市

“信”字号月饼品牌推广嘉年华活动、在茂南万达
广场举办的2025年“中国月饼名城”茂名月饼展
销会。

同时，“信”字号产品也已进入近期炙手可
热的柏桥服务区，服务区东区开设有茂名特色
手信店，服务区西区的非遗集市内设置了“信”
字号产品展销区，让过往旅客近距离接触

“信”字号产品，为品牌“破圈”积攒人气。
截至 2025年 8月，我市共组织开展了 7批

次“信”字号公用品牌授权使用工作，其中针对
龙眼及龙眼产品、月饼、化橘红分别开展了1次
专项授权使用申请。目前，全市共有68家企业
的 75个产品获得茂名市“信”字号公用品牌授
权使用资格；已建成“信”字号线下产品牌旗舰
店 10家（茂名 6家、广州 3家、东莞 1家），销售
专区专柜6个；开设线上销售专区3个。

品牌升级——
对标“湾区认证”“圳品标准”

下一步，如何持续深入有效推进
“信”字号公用品牌建设，寻求突破？
未来，我市将构建高标准评价体系，对
标“湾区标准”、“圳品”标准，分行业分
阶段细化制定“信”字号产品标准，提
升产品品质，夯实品牌根基。鼓励支
持“信”字号企业申请“湾区认证”，用
质量认证手段规范产品种养植（殖）加
工，加强全过程质量管控。

继续加强宣展推广，擦亮“信”字
号品牌名片，突出品牌特色，讲好品牌
故事，传播品牌价值，树立品牌形象。
充分利用传统媒体、新媒体等平台，加
大品牌宣传推广力度，形成全方位展
示、全媒体参与、全平台推广态势。加
大力度组织“信”字号品牌推广宣传活
动，利用各类活动平台加强品牌宣传
推广，提高品牌知名度、美誉度和影响
力。

今年第四季度，我市计划组织开
展2025年第三批“信”字号公用品牌授
权使用申请工作，公布 2025年第三批
茂名市“信”字号公用品牌授权使用企
业（产品）名单，并举办 2025年第三批

“信”字号公用品牌授权仪式；对获批
“信”字号公用品牌授权使用资格的企
业开展授后监管工作；继续加大“信”
字号公用品牌宣传推广力度。

化州市化橘红果农开心地展示化橘红干果。

茂名“信”字号产品深受消费者喜爱。

茂名“信”字号公用品牌授权仪式。
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