
春栽千树绿，橘暖满园香。在
生机盎然的春天，我有幸受邀到化
州市幼儿园，同天真烂漫的孩子一
起，参加植树活动，将绿色种子、生
态理念种在孩子幼小的心灵里。

活动前一周，化州市幼儿园邱
一霞园长邀请我们到该园实地参
观，商量植树节活动事宜。考虑到
幼儿园经费紧张，我们主动提出落
实树苗，并落实现场演示的化橘红
干果。

植树活动前一天，化州市幼儿
园陈副园长来电，说希望我能提供
一棵化橘红苗，以便活动当日向孩
子讲解演示，加深孩子对化橘红的
印象。我不假思索地答应了，却没
想到天色已晚。当时已是晚上七
时，到哪找化橘红苗呢？我打了几
个化橘红产业协会会员的电话，他
们都说一时提供不了。无奈之余，
只好向远在 80 公里外的化橘红第
一镇——平定镇益利化橘红专业合

作社社长吴德祥求助，吴社长一听，
当即答应了，说化橘红传承能从娃
娃抓起，是很有意义的事，随即安排
人去基地挖掘，并让快递急件寄给
我。当我领到化橘红苗已是晚上
10 时，那一刻，有种传承的期盼温
暖全身。

植树活动当天，我们从专业的
角度，向孩子讲述了化橘红的前
世、今生、未来以及作用，同时我们
手拿两个化橘红干果，参照全国人
大代表廖志略向外交部副部长华
春莹推介化橘红时的做法，相互敲
打，然后让小朋友嗅闻，待孩子说
出感受后，又让孩子自己敲打给下
一位小朋友嗅闻，如此传递，加深
了孩子对化橘红的印象，气氛甚
好，效果甚佳。

互动活动结束后，我们又同孩
子一起植树。孩子眼里闪烁着兴奋
的光芒，“伯伯，这是什么树呀？”“它
有什么用呢？”“它能和我一起长大

吗？”一个个天真的问题，让我们感
受到了他们对生命的好奇与期待。

在植树现场，我们和孩子一起
挖坑、放苗、填土、浇水。别看他们
年纪小，干起活来一点也不含糊。
有的孩子用稚嫩的小手紧握铁锹，
用力挖坑，小脸憋得通红；有的孩子
小心翼翼地扶着小树苗，生怕它受
到伤害；还有的孩子提着小水桶，不
停往返于水源和树坑之间，虽然累
得满头大汗，却笑得像花儿一样灿
烂。说来也神奇，树木刚种下，就引
来了一群小蜜蜂，我顺势为孩子上
了一堂生活思政课。教会孩子植
树，亲身体验劳动的快乐，同时对

“绿色”和“生命”有了更深刻的理
解。

植下健康林，守护向阳花。我
相信，随着绿色的种子在孩子心中
生根发芽，在不久的将来，这些种子
一定会茁壮成长，花繁果硕。我翘
首以待。

健康林守护向阳花
黎贵（化州）

山海并茂，处处凸显好心之
城温度。4月6日上午，信宜市大
成镇大成圩发生惊险一幕，三名
孩子途经大成河时不慎坠入河
中。危急关头，大成卫生院救护
车司机许家周、六旬老人何锦成、
大成村委会干部沈旺琼等人接力
救援，最终成功将三名落水孩子
营救上岸。其中，六旬老人何锦
成三次潜入水中，奋力救出沉入
水底的男孩，其见义勇为的壮举
被当地群众广泛传颂。这束在危
急时刻迸发的凡人微光，照亮了
三个家庭的前路，也让我们真切

地触摸到茂名这座“好心之城”最
质朴、最动人的温度。

在茂名，好心精神从来不是
偶然的孤光。她从冼夫人的“我
事三代主，唯用一好心”发源而
来，像汩汩流淌的鉴江一样孕育
着油城大地。古有悬壶济世、救
治百姓的潘茂名；近有反抗压迫、
为民抗争的凌十八和朱也赤；今
有“荔枝妈妈”等农业科技工作者
和大量见义勇为、诚实守信、孝老
爱亲、助人为乐的“中国好人”“广
东好人”及各级道德模范如刘名
芳等；外也有心系桑梓、支援抗日

的李孝式。他们一路传承，将“好
心”化作对家国、对同胞、对乡土
的具体责任与深沉大爱。

近两年的茂名，类似的微光
更是汇聚成一片温暖的星海。
2025 年夏天，高州外卖骑手吕炜
权从十余米高的桥上纵身跳入鉴
江，救起落水女子后，默默上岸继
续赶路送单。同一年，茂南区外
卖骑手、退役军人柯水木，两度在
送餐途中化身“消防员”，扑灭居
民楼厨房火灾和汽车自燃险情。
在电白晏镜海滩，社区保安邓俊
德与云南游客谢清、罗银合力，从

海浪中救起溺水父子。在茂南区
大塘大桥，三位“90 后”市民罗彭
龙、江华平、陈建邦，与过往群众
接力，成功劝救一名欲轻生的男
子……这些故事的主角，是外卖
员、保安、司机、普通市民，是你我
生活中最常见的面孔。他们的勇
敢，并非源于特殊的使命，而是根
植于内心的善良与担当，是一种

“好心”的本能。
茂名这片土地上的凡人微光

能如此频繁地闪耀，深层密码就
是“好心文化”。从冼夫人“唯用
一好心”的千年训诫，到将“好心

茂名”写入地方性法规，再到打造
“好心网格”、“好心登记”等社会
治理品牌，我们的茂名正有意识
地将一种精神遗产，转化为全体
市民的情感认同和行动自觉。
2025年，茂名成功获评“全国文明
城市”，这不仅是对城市面貌的褒
奖，更是市民精神风貌的加冕。
全市超过120万名注册志愿者、遍
布城乡的“好心网格员”，在日常
琐碎中调解纠纷、帮扶困难、服务
社区，将“好心”化为无数细微的
日常行动，让互助与善意从偶发
的英雄壮举，沉淀为日常生活的

文明底色。制度的设计、文化的
熏陶，如同阳光雨露，默默滋养着
每一颗向善的种子，让“好心”的
勇气，拥有了深厚的土壤和强大
的后援。

信宜大成镇的这次接力救
援，其意义远不止于挽救三条生
命。它是一次生动的检验，凸显
了“好心精神”是茂名最恒久的温
度，是无数普通人在关键时刻的
共同选择。今年的省运会将会在
我市举行，面对这场考试，我们的
茂名将会用完善的设施、动人的

“好心”名片来做好这份答卷。

凡人微光凸显好心之城温度
吴征远（高州）

糊弄
图/文 朱慧卿 童戈

据新华社报道，婚宴寿宴中常用的喜庆纸
杯，广告里宣传“食品级”“可直接待客喝水”，买
回家才发现包装小字标注“需配吸管使用”，这
一现象被媒体曝光后引发关注。标识上的大字
再大，大不过事实；小字再小，藏不住责任，不能
允许消费者被这类打擦边球的把戏糊弄。

利用消费者关注大字的视觉习惯，通过隐
藏关键限制条款来实现营销目标，这种以“大字
吸睛、小字免责”的套路在日常消费中并不少
见。然而这种打擦边球的宣传方式明显违背了
诚实信用、公平竞争的原则，损害了消费者的知
情权与公平交易权。监管部门必须压实责任，
加强执法与曝光，形成震慑。但最根本还是经
营者要转变观念，摒弃投机取巧的营销套路，将
诚信守法置于首位，通过提升产品品质与服务
来赢得市场。相信随着监管持续深化、消费者
意识觉醒，此类浑水摸鱼的营销套路必将失去
生存空间。

022026年4月13日 星期一
值班主任：吴彤彤 责编 版式：吴彤彤 杜燕盛热评热评MAOMING DAILY

电子邮箱：mmrbrp@163.com

在竞技体育的世界里，我们
习惯了将目光聚焦于记分牌的跳
动、胜负的悬念与英雄的诞生。
然而，就在 4 月 11 日，粤 BA 联赛
茂名主场的首秀，却以一场声势
浩大、诚意满满的“宠粉”行动，悄
然改写了主场成功的定义。这
里，胜负固然是赛场内的追求，但
赛场外，一套以球迷为中心、以城
市为舞台的“宠粉经济学”正隆重
上演，其核心目标直白而温暖：让
每一位踏入这座“好心之城”的来
客，都体验到被珍视的、“小公主”
般的幸福感。

宠粉的基石：极致实在，让福
利“看得见、摸得着、用得上”。任
何动人的叙事，都需要坚实的物
质载体。茂名宠粉策略的第一
步，便是彻底摒弃华而不实的套
路，奉上“硬核”到令人惊叹的实
在福利。首个主场就拿出1吨98
号汽油的“重磅惊喜”，绝不是寻
常赛事抽奖可以比拟。对于车主
而言，这相当于一笔可观的、直达
痛点的实质性回馈。我们不妨算
一笔账：以普通家用车百公里油
耗8升计算，1吨汽油足以支撑一
次超过16000公里的长途旅行，或
是覆盖一个家庭近两年的日常通
勤燃油成本。这份礼物的分量，
早已超越其货币价值，更像是一
个掷地有声的承诺：你的支持，我
以最直接、最实用的方式珍视。

与此同时，500份荔枝冰淇淋
的 派 送 ，则 展 现 了 另 一 种“ 实
在”——文化的实在与心意的绵
长。茂名是中国的“荔枝之乡”，
将这颗“金字招牌”化作清凉甜美
的观赛伴侣，是地域文化最灵动、
最亲切的植入。一边品着美味的
冰淇淋，一边观赏着家乡队伍的比
赛，这份舒爽也让“茂名”二字从地
理名词转化为一种具体的、愉悦的
感官体验。这份福利的精妙之处
在于，它既是物质的馈赠，更是文
化的邀约与认同感的传递。古人

讲“礼轻情意重”，可而当礼物本身
既“重”（汽油）又“甜”（荔枝），且
都与本地生活紧密相连时，其所
承载的情意便拥有了双重分量，
扎实地锚定了球迷的好感。

宠粉的升维：“票根经济”打
造全域沉浸式体验，让热爱无限
延伸。如果赛场内的福利是“点”
的爆燃，那么茂名随之推出的覆
盖住宿、餐饮、商圈、文旅的“票根
经济”，则是构建了一个以赛事为
核心的“面”状生态网络。这张网
络，将一场短短两小时的篮球赛，
神奇地延展为一场可持续一天甚
至一个周末的城市微度假。也难
怪8.8元一张的票一上线，立刻秒
光，这也让许多人扼腕！

球迷手持一张票根，便不再
是赛场的匆匆过客，而瞬间化身
为整座城市的 VIP。这张票根是
通行证，可以让球迷在茂名各大
商圈享受餐饮折扣、购物优惠、娱
乐特权；这张票根是邀请函，引导
球迷去探索本地的景区、影院与特
色零售；这张票根更是一根情感纽
带，将球迷对球队的支持，自然而
然地转化为对茂名这座城市的好
感与消费行为。从“看一场球”到

“玩一座城”，观赛行为被成功地镶
嵌进更广阔的城市生活图景中。

这种“赛场搭台，全城唱戏”
的模式，本质上是一种高级的“场
景营销”和“流量转化”。它精准
地把握了现代都市人群，尤其是
年轻球迷“复合型体验”的需求
——他们追求的不再是单一的体
育观赏，而是集社交、休闲、消费、
文化感知于一体的综合体验包。
茂名通过整合全城商业资源，主
动为球迷打造了这个“体验包”，
将观赛的瞬时激情，沉淀为对城
市多维度、长时间的接触与记
忆。这不仅极大地提升了球迷的
获得感与归属感，也为本地商家
带来了宝贵的客流，激活了“赛事
经济”的乘数效应，实现了球迷、

商家、赛事主办方与城市品牌的
多赢局面。这份宠溺，已超越了
简单的“馈赠”，已经升维为一种
系统性的、充满互惠智慧的“城市
款待”！

宠粉的哲学：重塑主客关系，
让“被服务感”成为最深的羁绊。
茂名这一系列操作的深层内核，
在于它悄然重构了体育赛事中传
统的“主场-球迷”关系。传统模
式下，球迷更多是“支持者”与“观
众”，关系在“奉献热情”与“获得
观赏体验”之间达成平衡。而茂
名模式，则通过极致周到的服务
与馈赠，将球迷的角色提升至“尊
贵的客人”乃至“被呵护的家人”。

“要让来客体验到小公主的
感觉”：无微不至的优先考虑与情
感满足。从解决“如何来”（加油
福利）、“看球时吃什么”（冰淇
淋），到安排“看完球去哪玩、住
哪、买什么”（全城优惠），主办方
的考量环环相扣，几乎覆盖了球
迷赴赛行程的所有触点。这种深
度的、前置性的关怀，让球迷感受
到的是一种被深刻理解、被郑重
款待的尊重。这种极致的“被服
务感”，是建立品牌忠诚度最有效
的黏合剂。当球迷意识到，自己
的每一次奔赴都不再是单向的付
出，而是会收获超出预期的、全方
位的善待与惊喜时，他与这支球
队、这座城市的联结便从基于成
绩的、可能摇摆的“支持”，转化为
基于情感体验的、更为牢固的“认
同”与“向往”。即使球队偶有失
利，这份由无数贴心细节构筑起
来的美好记忆与情感账户，也足
以缓冲失望，让人愿意再次归来。

“金杯银杯，不如老百姓的口
碑”，茂名正是在用实实在在的行
动，赚取球迷心中那杆最珍贵的
情感之秤的倾斜。茂名，正在用
汽油的澎湃、荔枝的清甜和全城
的热情，为“主场文化”，书写一个
关于温度的新注脚。

体验第一，比赛第二
茂名主场以“硬核”福利宠粉

特约评论员 姜桂义

短短数日，茂名好人的名
字接续进入公众视野：从柯水
木逆火前行的勇敢身影，到张
彦平、梁嘉慧在交通事故现场
对伤者的紧急施救，再到信宜
许家周、何锦成、沈旺琼等人对
落水孩童的生死营救。不同的
时间，不同的地点，不同的危难
情境，却共同指向同一个事实：
在茂名这片土地上，“好心精
神”不是孤例，而是一种“群体
现象”。

从对柯水木救火事迹的率
先报道，到对张彦平、梁嘉慧施
救行为的深入挖掘，再到对信
宜救人事件的全程记录，茂名
日报全媒体以高度的新闻敏感
和社会责任感，让一个个“身边
的好人”走出巷陌、走上版面、
走进公众心中。正是这种持
续、系统、有力的传播，让“好心
茂名”不再只是一个抽象的城
市名片，而成为可感、可学、可
复制的鲜活样本。

媒体的力量，在于它能够

完成从“偶然”到“必然”的转
化。个体的善行，或许只是源
于一瞬间的本能选择，具有相
当的偶然性；但当媒体持续不
断地发掘、呈现、放大这些善
行，它便在潜移默化中塑造着
一种社会期待、一种价值导向、
一种行为规范。读者会意识
到：原来好人就在身边，原来好
事如此可学。于是，“见义勇
为”不再是一个遥远的概念，而
成为一种可以效仿的行动指
南。茂名日报连日来的报道，
恰恰完成了这种转化——让

“好心精神”从纸面上走下
来，变成市民日用而不觉的行
为准则。

更重要的是，这种“鼓与
呼”并非简单的信息堆砌，而是
构建了一个良性的价值循环：
报道好人故事，到引发社会共
鸣，进而激励更多善行。在这
个循环中，每一次报道都是一
次社会动员，每一次阅读都是
一次道德洗礼。即便后来涌现

的好人，或许未必是某篇报道
的直接读者，但他们身处的社
会舆论场，已经被媒体的持续
报道所浸润和重塑。当“做好
人光荣”成为社会共识，当“好
心精神”成为城市风尚，个体在
面对危难时，便更有可能做出
利他的选择。

城市品质的提升，既需要
鳞次栉比的高楼大厦，更需要
充盈其间的精神气质。如果说
建筑工人建造了高楼大厦，那
么好心这精神品质，就更须媒
体来塑造。我们不难发现，茂
名日报是有意识地深耕于这个
热点，聚焦身边人的，让“平凡
中的伟大”成为引领社会风尚
的灯塔，这既是媒体的社会责
任，也是媒体助力城市治理的
独特路径。当一座城市拥有了
被反复激活的向善基因，它的
品质提升便是内在的、持久的、
不可逆转的。

当然，我们也要看到：媒
体的鼓与呼，只是激活城市向

善基因的一个环节。好人的不
断涌现，还需要社会各界的共
同努力——需要政府的制度保
障，需要社区的日常营造，需
要学校的长期教育，需要家庭
的点滴熏陶。但不可否认的
是，媒体在其中扮演着“催化
剂”和“放大器”的关键角
色。没有这种持续的鼓与呼，
个体的善行可能只是深巷中
的酒香；有了这种鼓与呼，
个体的闪光才能汇聚成城市
的光芒。

从柯水木到张彦平、梁嘉
慧，再到信宜的救人群体，茂名
日报全媒体连日来的报道，已
然构成了一幅“好心茂名人”的
群像长卷。这幅长卷的价值，
不仅在于记录了若干个感人的
瞬间，更在于它激活了一座城
市的向善基因，让“好心精神”
从个体的选择上升为群体的自
觉，从一时的感动沉淀为持久
的传统。

这，正是媒体的力量所在。

媒体激活一座城市的向善基因
潘泮（市区）

茂名日报报道，日前，在信宜市
大成镇大成河，三名小孩意外落水，
命悬一线之际，救护车司机许家周
义无反顾跳水施救，六旬老人何锦
成三潜深水奋力搜寻，村干部沈旺
琼及时呼救，一众群众齐心协助
……这一场与时间赛跑的生命接
力，定格了茂名凡人见义勇为的动
人瞬间，淋漓尽致地诠释了“好心茂
名”的城市精神。

“唯用一好心”是冼夫人留下的
精神瑰宝。千百年来，其好心箴言
早已深深镌刻在茂名大地，融入这
座城市的血脉与风骨。这份“好心”
从来不是显露在遥不可及的惊天动
地上，而是藏在普通人的本能抉择
里，体现在危急关头的挺身而出
中。面对三四米深的河水、逐渐沉
入水底的生命，没有丝毫犹豫，更没
有半点退缩，许家周不顾体力透支
全力施救，何锦成顶着身体极限水

下摸索，他们是平凡的市民、朴实的
老人，却在生死瞬间化身守护生命
的英雄。从及时呼救争取救援时
间，到接力下水奋力施救，再到岸边
群众齐心协助、医护人员紧急救治，
一场全员参与的生命救援，彰显的
不仅是个人的勇敢与善良，更是“好
心茂名”精神凝聚起的磅礴力量。
它让我们看到，好心精神从未远去，
它化作了市民刻在骨子里的善良、
融入血脉的担当。这种守望相助、
见义勇为的善举，是对好心精神的
最好传承，是新时代茂名城市文明
最生动的注脚。

一座城市的魅力，不仅在于风
光的秀丽、发展的迅速，更在于精神
的厚度、人心的温度。信宜众人接力
救人的事迹让我们再次读懂了“好心
茂名”的精神内涵。愿人人都能坚守
一颗好心，处处践行善举，让“好心茂
名”成为我市最动人、最闪亮的名片。

凡人善举聚大爱
好心精神润茂名

雁翥（信宜）


