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岭南四月天，蝉鸣夏意浓，荔枝龙眼渐
次成熟，2026年荔枝营销工作也全面展开。

4月28日下午，位于茂名高州根子镇的
中国荔枝产业大会会址内嘉宾云集、果香
四溢，2026 荔枝龙眼产销对接活动在此迎
来重要时刻。这场汇聚广东、海南、广西、
福建四省（区）荔枝龙眼核心产区的行业盛
会，以其丰富多元的活动形式和深远意义，
成为推动我国荔枝龙眼产业迈向高质量发
展的关键力量。

产业盛会，开启发展新篇

2026 年是“十五五”规划的开局之年，
我国荔枝龙眼产业正处于从规模扩张向质
量效益跃升的关键阶段。

本次产销对接活动以“‘荔’马开新局，
共赢十五五”为主题，正当其时且意义深
远。活动集产销精准对接、农文旅深度融
合、区域产业共建共享于一体，邀请全国荔
枝龙眼主产区广东、广西、福建、海南等省
（区）农业农村部门领导，以及荔枝龙眼产
业链企业、经销商、行业代表齐聚荔乡茂
名，共商荔枝龙眼发展大计。

荔枝龙眼是我国南方特色优势产业，
更是岭南农业的“金字招牌”。广东、海南、
广西、福建等省（区）作为全国荔枝龙眼核
心产区，产业规模、产量、产值均占全国九
成以上，形成各具特色的产业格局。

茂名更是全球最大的连片荔枝生产基
地，拥有142万亩荔林，全球每5颗荔枝便有1
颗产自茂名。2025年，茂名荔枝全产业链产
值突破120亿元，成为名副其实的“致富果”。

当前茂名特早熟荔枝已进入采摘期，抢
鲜上市销量乐观，三月红、科技一号、香蜜早
等荔枝品种表现良好的市场竞争力。放眼
全国，海南、广西、福建同样是荔枝龙眼的核
心产区，四省（区）优势互补、协同发力，共同
撑起我国热带特色农业发展新格局。

多元活动，亮点精彩纷呈

今年产销对接活动突破传统模式，将
洽谈、展销、文化体验等诸多元素融合，为
参会者带来一场全方位的产业盛宴，也为
即将开启的上市旺季积蓄动能。

荔枝龙眼“相亲”洽谈，精准匹配实现
高效对接。4月27日晚，一场别开生面的荔
枝龙眼“相亲”洽谈会在茂名柏桥服务区美
荔阁热情上演。活动首创“加速约会”高效
对接模式，现场采取“采购商席位区”与“供
应商席位区”对坐布局，设置信息展示区、
洽谈配对区、自由交流区，清晰公示采购需
求、产区信息与洽谈布局，从“盲约”变为

“精准约会”，实现“一分钟怦然心动、十分
钟精准对接”。据悉，两个小时的“洽谈会”
初步达成超8万吨的采购意向。

农品集市火热开市，八方好物齐聚畅
享风味。当晚，柏桥服务区西区“美荔天
地”热闹非凡，游客排起长龙，叫卖声、成交
声此起彼伏，紧随“相亲”洽谈会之后，农产
品集市在此开市。从新鲜欲滴的荔枝龙眼
到独具风味的深加工产品，51个摊位、超60
余家优质企业携上百款产品亮相，让过往
旅客邂逅最地道的“舌尖美味”。来自全国
各个荔枝主销区和头部平台的外地客商们
不仅能在集市上品尝到各地优质农产品，
还能与供应商面对面交流，深入了解产品
信息，为后续合作奠定基础。

活动现场同步设置特色产品展示区，
其中茂名作为东道主，参展阵容最为强劲，
集结数十家本土农业龙头与特色企业，集
中展示茂名“五棵树一条鱼一桌菜”特色产
业的丰硕成果；省内展会专门设置广东本
土龙头企业展区，集结广东省供销集团等

省级龙头企业，广州、深圳、佛山、惠州、汕
尾、东莞、湛江等多地协同参展；省外展区
同样看点十足，汇集各地地标农产与精深
加工精品，搭建起跨区域产销对接与产业
交流的优质平台。

集市不仅有好产品，更有好风景。从
柏桥服务区西区出发，沿着天桥连廊漫步，
可以直达 520 荔枝主题公园。沿途的荔枝
主题灯光装置、地面趣味文案导引、草坪广
场上的主题打卡背景墙，让整个集市变成
一个沉浸式的“荔枝文化体验区”。

活动主办方相关负责人介绍，本次集
市打破传统展销的边界，将荔枝文化体验
与农产品采购巧妙融合，通过营造“游中
购、购中乐”的氛围，让更多市民和游客在
沉浸式体验中感受荔枝龙眼产业的魅力。

值得关注的是，本次集市的首个展位，
迎来了茂名“最甜企业”——茂名市耀明企
业集团（原国营化州糖厂）。作为承载化州
糖业百年底蕴的标杆企业，耀明集团近期
以扎实举措为蔗农纾困解忧，用实际行动
扛起社会责任，生动诠释“好心茂名”的城
市内涵。展会现场，企业以“最暖糖厂”牵
手“最甜荔枝”，邀请八方宾客品荔枝鲜甜、
尝糖水醇香，在味蕾交融中展现百年糖业
的深厚积淀与创新活力，成为本届产销对
接活动一道亮眼风景线。

产销携手，共促产业聚势跃升

产销对接，核心在“交流”，精髓在“共
赢”。本次活动邀请各省（区）农业农村厅
及荔枝龙眼产业代表共同参与，通过多维
度、全链条的深度对接，把各自优势转化为
产业合力。可以说，本次活动既是展示各
省区“甜蜜产业”发展成就的闪亮舞台，更
是打通市场信息壁垒、架设合作金桥、构建
长效共赢机制的重要平台。

实地溯源探访产业全链，直观考察夯
实合作根基。4月28日上午，各省（区）采购
商奔赴茂名电白、高州的荔枝龙眼种植基
地、分拣中心、供应链企业，边走边看、边看
边签，让产地实力“眼见为实”，令采购商下
单更有底气，也让产区好果找到真正懂自
己的买家。

“圆桌派”联动“路演式推介”，思想碰
撞共谋产业发展。4 月 28日下午的主会场
活动堪称一场产业“思想盛宴”，各省（区）
立足各自资源禀赋与产业优势，共话荔枝
龙眼产业发展大计，携手擘画区域协同发
展新蓝图。“圆桌派”环节，来自生产管理、
物流、出口、加工一线的四省（区）产销优秀
代表，站在全产业链角度，聚焦“荔枝龙眼
攻守道”展开圆桌对话。大家各抒己见，结
合实战经验和对行业的洞察，从品种改良
到冷链升级，从渠道拓展到跨境出口，共同
把脉产业趋势、共谋破局之道，为产业升级
提供鲜活思路。供应链供货路演环节，各
省（区）重点供应链企业轮番登台，晒家底、

亮创新，集中展示产区优势、产品特色、供
货能力与合作价值，强化品牌影响力与市
场竞争力，为产业升级注入新活力。

聚势助荔行，共赢新商机。“我为销售
出份‘荔’”环节，北京新发地农产品股份有
限公司、顺丰集团、京东集团相关负责人代
表，分别围绕市场流通、冷链保障、电商运
营三大关键层面踊跃献计，站在行业龙头
位置作出表态，为荔枝龙眼产销打通链路、
提质增效、保驾护航。

嘉年华同步启幕，活动持续至七月

从田间到舌尖，从产区到销区，广东荔
枝的营销版图正在加速铺开。在此次产销
对接活动启动仪式上，正式发布 2026 年广
东荔枝市场营销计划，以硬核举措为今年
荔枝产销畅通、品牌提升、荔农增收擘画清
晰蓝图。

据悉，茂名同步启幕荔枝嘉年华系列
活动，时间从四月横跨至七月，集中在五
月，既有荔枝龙眼产销精准对接、十万电商
助荔热销等产业亮点，也有古荔园鲜果品
鉴、乡村微短剧之夜、“520·我爱荔”集体婚
礼等十八项沉浸式特色活动，深度融合农
文旅体资源，业态多元，全民可看、可玩、可
参与，打造全时段、全覆盖的荔乡盛会。

荔香万里，共赢共利。本次产销对接
活动是粤、闽、桂、琼四省区荔枝龙眼产业
协同发展的重要平台，也是茂名深化合作、
共拓市场的重要桥梁。通过汇聚四省力
量、搭建精准对接平台，有力推动荔枝龙眼
全产业链互联互通、资源共享，书写出更多
关于合作、创新与丰收的动人篇章，让“致
富果”更好走向全国、迈向全球，为乡村振
兴与特色农业现代化注入强劲动力。

“荔”马开新局 共赢“十五五”
2026荔枝龙眼产销对接活动在茂名启幕

本报记者邓海菲通讯员钟孟康江沅芳戴玉仪李艳玲

4 月 28 日下午，在 2026 荔枝龙眼产销
对接活动中，聚焦全产业链高质量发展，以

“中国荔枝龙眼‘攻守道’”为主题的圆桌派
对话精彩展开。来自广东、福建、广西、海
南四省（区）的荔枝龙眼产销优秀代表登
台，从精细化生产、出口拓市、精深加工、物
流保障四大核心环节，分享实战经验、共探
破局路径，为中国荔枝龙眼产业行稳致远
凝聚共识、汇聚合力。

精细化生产管理：
精准赋能 提质降本见实效

产业发展，品质为基；品质提升，管理
为要。海口琼山区农业服务中心副主任、
高级农艺师梁振强聚焦荔枝精细化管理，
破解行业“高投入”认知误区，分享海南实
践经验。

梁振强表示，精细化管理，首先是精准
施策，在荔枝的每一个关键管理环节，要采
取精准的技术措施，提高管理的成效；其次
是精细工艺，对水、肥料等的使用量，要精
确计算，实现“刚好够用、刚好见效”。

针对“精细化管理意味着高投入”的常
见误区，他以两项核心技术为例算了一笔

“成本账”。一是无人机作业喷药技术，不
仅可以节省人工成本，还能节省农药成本，
结合海南产区实际应用情况来看，设备投
入一年即可实现回本。二是药物疏花技术
替代人工疏花，每亩可节省成本 300 至 500
元，同时有效解决劳动力短缺难题。

除上述两项技术外，水肥一体化技术
也在海南产区成熟推广。三项技术协同发
力，既提升管理成效，又实现节本增效，为
全国荔枝精细化管理提供可复制、可推广
的“海南方案”。

物流保障：
攻时效拓通路 守品质护口碑

鲜果运输是荔枝龙眼产业的“生命
线”，既要守住保鲜品质、降低损耗的“底
线”，也要攻克高效运输、快速通达的“难
关”。中国邮政集团有限公司广西区分公
司寄递事业部副总经理周懿，围绕荔枝龙
眼物流的“攻”与“守”，分享物流环节的保
障策略与突破方向。

周懿指出，荔枝龙眼保鲜时间极短，物
流必须“攻时效”。广西充分利用中国邮政
的航空运输资源，每年投入两架飞机飞向
全国各地，同时布局若干条冷链运输网络，
将荔枝运输时间从原来的72小时压缩至24
至 48 小时，确保在风味流失前送达消费者
手中。“攻通路”方面，依托中国邮政的资源

和优势，加大对助农产品销售力度。“攻效
率”则通过冷链、冷库运输一体化服务，减
少中转环节，实现产地直发。

在“守”的层面，周懿认为核心在于守
品质、守安全、守口碑。守品质的关键是
冷链全程温控，为此中国邮政广西区分公
司建设了大量地头冷库；守安全方面，通
过物流信息与产品溯源信息捆绑，实现产
品全程可追溯；守口碑方面，则是坚持不
内卷、不降价、不降值，持续保证荔枝龙眼
的口碑。

出口拓市：
品质安全为先 抱团出海建标准

中荔集团出口荔枝已有 20 多年，产品
已销往25个国家和地区。作为荔枝出口企
业代表、广东中荔农业集团有限公司董事
长陈耀华分享了荔枝龙眼拓展海外市场的
核心经验。

陈耀华认为，扩大海外市场最基础的
是要了解进口国的要求。“出口美国只能通
过冷处理，出口日本、澳大利亚、韩国需要
热处理，而欧洲对农残标准要求非常高。”
他表示，目前国外客户对中国产品的首要
要求就是安全，所以出口的荔枝、龙眼必
须严格按照出口标准用药，打造安全产
品；品质是生命线，从种植源头到保鲜加
工、运输仓储等，各个环节都要牢牢守住
品质；要充分了解、挖掘海外客户的消费
习惯和需求，包括甜度、果型大小、包装规
格等细节；企业之间要抱团出海，共同打
造中国荔枝的标准。

陈耀华还强调了打造自身优势和品牌
的重要性。他举例说，中荔集团与华南农
业大学共同研究培育的一种荔枝，具有个
头大的特点，最大可达 100 克以上，在海外
市场深受欢迎。同时，双方合作的保鲜技
术也让出口到美国、欧洲、非洲的荔枝品质
保持稳定。

精深加工：
老树新酒延链条 跨季节跨区域促增值

加工企业代表、漳州市荔枝产业协会
秘书长、漳州荔酿投资有限公司董事长周
志杰分享了福建漳州如何通过精深加工让
老旧荔枝品种焕发新生机。

他介绍，福建漳州的乌石荔枝已有一
千多年的种植历史，产量高、易管理，但因
上市集中，鲜果售价经常被压低。近年来，
当地通过将其加工为荔枝酒的方式为老品
种赋能。荔枝精深加工，有效打破季节与
地域限制，助力产业跨季、跨域长效发展。

周志杰从三个层面阐述了加工的价
值。首先是挖掘历史价值。“在打造荔枝白
兰地过程中，我们按荔枝树的树龄不同来
划分不同等级，树龄越长，白兰地等级越
高，在帮助农户增收的同时，把老树变成农
户的资产。”其次是延长价值链。“荔枝加工
能带动更多就业，价值链不断提升，通过产
品品牌的打造，反过来让更多消费者认识
到漳州荔枝产品。”此外，还能推动荔枝加
工品走向全球。漳州市荔枝产业协会以及
全球各地的漳州商会，共同讲好漳州荔枝
故事，当好当地荔枝酒的“推荐官”。

广东、福建、广西、海南四省（区）荔枝龙眼产销优秀代表

共探中国荔枝龙眼“攻守道”
茂名日报社全媒体记者陈琴通讯员戴玉仪李艳玲

圆桌派对话精彩展开。茂名日报社全媒体记者 李颜东 摄

2026荔枝龙眼产销对接活动在茂名启幕。茂名日报社全媒体记者 李颜东 摄
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■记者 严志强

本报讯 4 月 28 日，在 2026 荔枝龙眼
产销对接活动现场，广东、福建、广西、海
南四省（区）荔枝龙眼供应链代表依次登
台路演，分享产业发展成果，推介优质供
应链资源，为荔枝产业高质量发展注入
新动能。

广东高州市水果产业协会秘书长何
辉亮讲述了自己逐步成长为串联起荔枝
产地与市场的供应链服务者的故事，并
聚焦高州荔枝的“快”与“鲜”，围绕源头
种植、保鲜闭环、冷链配送等方面介绍了
高州作为荔枝核心产区的突出优势，特
别承诺将把荔枝这份红火与甜蜜，稳稳
当当、鲜鲜活活地送到千家万户。

福建漳州市荔枝产业协会理事蓝衍
林则以家庭果园故事为切入点，讲述了
当地荔枝从传统种植到品种升级、管理
优化、销售创新的转型历程，介绍了 19.4

万亩种植规模及荔枝深加工成果，彰显
全产业链协同发展优势。

广西灵山县荔枝协会秘书长宁增彬
分享了三代人 50 余年的荔枝坚守，推介
了灵山 42 万亩种植面积、1500 年香荔母
树及灵山荔枝肉质细嫩爽脆、无渣多汁
的独特品质，展示了 43 个大型保鲜冷库
构成的冷链体系与线上线下融合的销售
网络，传递出匠心种荔的初心。

海南海口市荔枝协会秘书长李彬重
点突出热带区位优势，介绍了海南 38 万
亩荔枝种植规模及覆盖了产地环境、田
间地头、采收、分级、运输的保障体系，推
介了全球最早熟品种优势以及供应链、
销售渠道、自贸港出口政策等内容，展望
了品牌升级与全球化布局的未来规划。

此次路演汇聚四省（区）产业优势，搭
建了产销对接桥梁，既展现了各产区在品
种培育、冷链建设、品牌打造上的成果，又
传递了携手拓展荔枝产业新机遇的愿景。

同台推介 荔香致远
广东、福建、广西、海南四省（区）

同台进行荔枝龙眼供应链路演

■记者 严志强

本报讯 4月 28日，记者从 2026荔枝
龙眼产销对接活动现场获悉，为贯彻省
委省政府工作部署，落实“广货行天下”
安排，广东省农业农村厅正式发布广东
省 2026 荔枝市场营销计划，聚焦全链条
支撑，全力保障果农收益，护航今年荔枝
产业高质量发展。

荔枝是广东特色优势农产品，荔枝
种植面积超 400万亩、年产量稳定在 150
万吨以上，栽培面积、产量与产值均居全
国第一，是带动农户增收的“致富果”，茂
名则是广东荔枝的主产区。此次发布的
荔枝营销计划，从生产、市场、科技、保障
四大维度出发，紧扣田间指导、安全用
药、行情预判、市场营销、“媒体+”赋能、
国际拓展、精准对接、采后保鲜、冷链物
流、统筹协调十大方向细化举措，构建全
链条、全方位、全要素的产业支撑体系，
实现荔枝产业从田间到餐桌、从国内到
国际的全流程覆盖。

在生产保障上，荔枝营销计划坚持源

头管控与技术支撑并重，切实筑牢产业发
展根基，从技术、规范、安全等切入口，种
优质荔枝、做优质产品。在市场拓展上，
荔枝营销计划坚持国内国际双循环相互
促进，多维发力拓宽产销渠道，以“广货行
天下”为重要指引，创新“媒体+”传播模
式，深入挖掘荔枝文化价值，大力推进品
牌打造，持续提升广东荔枝的品牌影响力
和美誉度，同时进一步畅通出口渠道，积
极开展“喊全球吃广东荔枝”系列推介活
动，不断扩大广东荔枝国际影响力，推动
广东荔枝持续走向全球市场。在科技与
物流赋能上，荔枝营销计划坚持科技兴
农、物流助农，聚焦提质增效核心目标，持
续提升产业核心竞争力。大力推广先进
保鲜技术与精深加工工艺，不断延伸产业
链、提升附加值，聚焦荔枝冷藏保鲜需求，
不断完善冷链物流体系，畅通荔枝出村进
城“最先一公里”，有效解决荔枝保鲜难
题，切实保障荔枝品质，助力产业提质增
效。在统筹保障上，荔枝营销计划坚持统
筹兼顾、协同发力，强化金融、人才等要素
支撑保障，为产业发展保驾护航。

广东省2026荔枝市场营销计划发布

全链条护航荔枝产业高质量发展


