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农历丙午年四月十一 星期三 2026年5月
今日天气：茂名市区，多云到晴，
偏南风3级，温度28℃-36℃

27
担 当 源 自 责 任 关 注 产 生 力 量

■记者潘宇丽 见习记者陈灵灵
通讯员 许红 易怀学

本报讯 5 月 20 日—21 日，
以“荔乡柏桥 美‘荔’同行”为
主题的茂名市第五届“五棵树
一条鱼一桌菜”走进高速宣传
推介活动，在包茂高速柏桥服
务区圆满落幕。作为全国首
个荔枝主题服务区，这里变身
特色农产品沉浸式体验集市，
茂名荔枝、龙眼、罗非鱼、化橘
红、沉香、高凉菜等“茂字号”
好物集中亮相，凭借鲜甜品质
与鲜明特色强势出圈，收获参
展商、过往旅客与广大网友的
一致好评，成为粤西高速上助
力乡村振兴的亮眼风景线。

活动现场人气爆棚，40 个
特色展位整齐排布，涵盖水果、
化橘红、沉香、高凉菜、文创等
多元品类及其衍生产品，1吨新
鲜荔枝免费派送，搭配农产品
走秀、果王擂台赛、非遗洪拳展
演等互动环节，让南来北往的
旅客在歇脚间隙，一站式感受
茂名特色农业的魅力。

作为广东农业总产值连续
多年位居全省第一的农业大
市，茂名以“五棵树一条鱼一桌
菜”为核心打造特色产业矩阵，
2025 年全产业链产值突破 628
亿元，带动超 65 万群众就业增
收，小小土特产已成长为富民
兴村的大产业。

现场参展商们难掩喜悦，
纷纷为活动点赞。一位参展商
动情表示：“非常感谢市委市政
府给这个平台和机会推荐自家
产品，希望这个“五棵树一条鱼

一桌菜”活动继续办下去，打响
茂名农产品的名号。”依托高速
服务区的庞大流量，参展企业
直接对接全国客源，既拓宽了
销售渠道，也让品牌影响力快
速扩散，切实感受到“高速+农
业”模式带来的实在红利。

远道而来的旅客更是收获
满满。来自哈尔滨的徐女士在
品尝新鲜荔枝后赞不绝口：“在
我们那都吃的冻荔枝，来这里
第一次吃上了新鲜荔枝，茂名
荔枝是我吃过的最甜最好吃的
荔枝！”一口爆汁的鲜果、风味
独特的高凉菜、匠心制作的文
创产品，让众多旅客驻足试吃、
选购，茂名农产品的优良品质，
通过高速窗口深深烙印在各地
游客心中。

线下热度高涨，线上反响
同样热烈。活动相关视频发布
后，迅速引发网友关注，尤其是
本地网友积极留言点赞，主动
为家乡农产品打 call，不少外地
网友也被茂名好物圈粉，询问
购买渠道。线上线下联动传
播，让“五棵树一条鱼一桌菜”
品牌知名度持续攀升，茂名农
业的好口碑借助网络传向全国
各地。

一趟高速，一路飘香。这
场别开生面的农业“高速秀”圆
满收官，既让八方旅客领略了

“好心茂名”的物产丰饶，也为
特色产业发展注入新动能。未
来，茂名将持续擦亮“五棵树一
条鱼一桌菜”金字招牌，让更多
茂字号优质农产品走出产区、
走向全国，为乡村全面振兴与
农业现代化发展持续赋能。

茂名特色农业
香飘包茂高速

“五棵树一条鱼一桌菜”获八方点赞

5 月 25 日，为期 5 天的第二十
二届中国（深圳）国际文化产业博览
交易会（以下简称“文博会”）圆满
落幕。

作为“中国文化产业第一展”，
本届文博会汇聚全球65个国家和地
区的310家海外展商参展，创新设立
跨境电商专区、APEC 经济体展区，
集中展出超12万件文化精品，260场
新品首发、首展、首秀活动轮番上
演。据统计，广东展团签约和意向
签约金额超100亿元，跨省联动合作
项目较往年大幅增长。

历经二十余年发展，文博会已
然成为观察大湾区文化脉动、洞察
中国文化产业趋势、链接全球文化
市场的重要窗口。

纵观本届文博会，最核心的价
值不止于亮眼的展会数据，更藏在
产业底层的深刻变革之中——

一个以“广深港澳创新走廊”为
脊梁、以珠三角智造为骨架、以港澳
国际接口为触角、以县域腹地为纵
深的大湾区文化产业圈，已经完成
从“概念”到“操作系统”的质变。

智造护“圈”

本届文博会释放出一个信号：
大湾区文化产业圈最核心的护城
河，依然是制造——但不是“传统制
造”，而是“文化智造”。

在安克创新展台，全球首款消
费级 UV 打印机成了“隐形顶流”。
这款设备突破了基础打印的技术局
限，真正实现创作者的色彩创意“所
想即所得”。随之升级的还有整体
生产模式：从以往的减材制造转向
增材制造，从规模化、标准化的批量
生产，转变为“小单快返+极致个性
化”的柔性生产新模式。

一台设备的迭代升级，背后是广
东制造底层逻辑的深刻重塑。海关总
署发布的数据，直观印证了大湾区文
化智造的硬核实力：2025年中国出口
3D打印机503万台，同比增33.2%，其
中八成是“广东造”，深圳更是占据全
球入门级设备九成市场份额。

产业转型浪潮下，影石创新、拓
竹科技、韶音科技等一批本土创新
企业加速崛起，这些企业颠覆了此
前海外对中国制造“粗糙仿制”的印
象，也改变了中国制造的价值叙事
逻辑。

东莞的产业蝶变，同样是大湾
区智造的生动缩影。

这座昔日的“世界工厂”华丽转
身为“全球潮玩之都”，全国近85%的
潮玩产能、全球四分之一的动漫衍
生品在此诞生。其中石排镇集聚30

余个自主品牌、上百个市场化原创
IP，形成了从创意设计、研发生产到
终端销售的完整产业链。

中山大学产业数字化服务中心
主任戴欣认为，产业转型的关键，是
把“一次性消费品”转化为“长期的
文化认同和情感记忆”。当下，消费
者愿意付费的不再只是玩具本身，
更是 IP背后承载的文化内涵与价值
认同。

这也是大湾区文化智造的核心
逻辑：文化不再是附着在制造品上
的装饰膜，而是深度嵌入产品 DNA
的定价核心。依靠创意与技术赋能
带来的创新溢价，正在逐步淘汰低
端、同质化的“价格战”。

全域固“圈”

大湾区文化产业圈的竞争力，既
来自珠三角核心城市的前沿产业赛
道，更得益于产业圈层的向外溢出与
辐射带动，推动粤东、粤西、粤北县域
腹地协同崛起、全域联动发展。

本届文博会上，粤东粤西粤北
展区摆脱“土特产陈列柜”的传统标
签，完成了一次全新的身份升级。

茂名高州等地荔枝打破季节限
制，从应季水果转变为“四季甜蜜”的
产业链——饮料、饼干、果干、雪糕等
衍生产品一应俱全。25家加工龙头
企业、年加工能力破 10 万吨；“包树
认购”模式备受好评，全市约 1.5 万
亩荔枝实现定制，同比增长40%。

河源紫金蝉茶跻身广东三大名
茶，当地打造的“蝉茶公仔”文创 IP，
通过文旅、农业与非遗的跨界融合，
让深厚的客家文化绽放出新的活力。

全球首艘漂浮式动力定位全域
化网箱型工船“湛江湾一号”，不仅
以硬核海洋科技支撑湛江深海养殖
产业发展，更为城市文旅 IP 注入鲜
明科创特色。

这些案例足以说明，大湾区文
化产业圈并非局限于珠江口的狭小
圈层，而拥有广阔的反向辐射带
——大湾区凭借成熟的 IP 打造、渠
道运营、品牌塑造能力激活县域特
色资源，同时又让县域充实大湾区
的供应链纵深与文化素材库，形成
双向赋能的良性循环。

这也是“百千万工程”在文化领
域的深层价值，不是城市对乡村的
单向帮扶，而是湾区核心与县域腹
地打破壁垒，共建一套文化产业价
值体系。

让“圈”更大

提到“大湾区文化产业”，很多
人简单理解为“广东制造+港澳创
意”。但本届文博会释放的信号不
止于此。

大湾区文化产业圈的核心内
核，是一条跨越制度差异的广深港
澳文化产业创新走廊，是一个依托
梯度分工、协同发展的产业价值共
同体。

香港作为国际金融与传播枢
纽，以影视娱乐、流行音乐、创意设
计为国际文化名片，承担文化资本
运作与全球传播的“接口”角色；澳
门作为中葡文化交流平台与文旅会
展高地，则以文化展演、数字媒体、
世界旅游休闲中心为支点，衔接中
国与葡语国家的文化纽带；珠三角9
城凭产业基础与市场规模，在内容
生产、技术研发、文化智造和消费转
化上形成底盘支撑，实现“文化制
造+文化服务”比翼齐飞。

不仅有分工，还有接力跑。全
球70%的舞台灯光设备产自中国，其
中 85%来自广东——光峰科技把激
光打到几公里外的云层上，智元智
能机器人与人类舞者在《极SHOW》
3.0 中完成"人机共生"，大湾区演艺
装备产业已然从“卖灯”升级为“卖
全流程体验”。

正如暨南大学产业经济研究院
院长陶锋所言，大湾区“9+2”的差异
化工种正在变成协同优势：香港的
创意设计遇上珠三角的工程化能
力，珠三角的内容产能遇上香港的
国际版权交易——IP 从此不只是

“做出来的”，而是“流转起来的”。
雄厚扎实的经济底座，也在为

这个“圈”注入源源不断的底气。
2025年粤港澳大湾区经济总量

突破 15 万亿元，跻身全球湾区第一
梯队；“深圳—香港—广州”创新集
群登顶全球第一。▶下转04版

第二十二届文博会落幕

大湾区文化产业圈加速成型

以青春之名
传千年橘韵

海龙阁饼业·茂名市首届化橘红文化
推广大使全国选拔赛正式启动
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